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二、内容简介
第一章 童鞋行业相关概述
　　第一节 童鞋简介
　　　　一、童鞋的设计
　　　　二、童鞋的品种
　　　　三、童鞋的功能
　　第二节 童鞋设计的特点浅议
　　第三节 开拓童鞋市场的原则
　　第四节 国内童鞋品牌介绍
　　第五节 儿童选鞋的误区
　　　　一、鞋帮、鞋面越软越好
　　　　二、鞋底的弯曲度越大越好
　　　　三、厚底鞋舒适防震
　　　　四、有弓型鞋垫的鞋保健舒适

第二章 童鞋行业发展环境分析
　　第一节 欧盟对我国鞋业发展的影响分析
　　　　一、欧盟征收反倾销税对港鞋影响分析
　　　　二、欧盟全面启动对我出口鞋类限制措施
　　第二节 各大童鞋企业发展不良因素
　　　　一、缺乏优秀的人才队
　　　　二、缺乏创新意识
　　　　三、文化建设意识不强
　　　　四、缺乏一些领军品牌和具有国际竞争力的品牌

第三章 2008-2009年童鞋行业运行状况分析
　　第一节 国际童鞋品牌市场分析
　　第二节 中国童鞋市场现状分析
　　　　一、国内童鞋企业竞争力低下
　　　　二、国内童鞋市场两极分化严重
　　　　三、国际品牌看准机会入主中国童鞋市场
　　　　四、国产童鞋品牌有待提升
　　　　五、童鞋企业环保任重而道远
　　第三节 童鞋研发应注意的问题
　　　　一、儿童鞋类商品应避免走向成人化
　　　　二、了解少年儿童的步态及心理特点
　　第四节 国内童鞋企业发展分析
　　　　一、晋江瞄准童鞋市场
　　　　二、泉州童鞋领跑中国童鞋市场
　　　　三、开辟新的“蓝海”地带
　　　　四、名牌引路形成“军团”
　　　　五、打造自己的“卡通”品牌
　　　　六、全国首家纳米银抗菌童鞋通过认证
　　　　七、国内首家童鞋研究机构组建
　　　　八、《儿童运动鞋标准》填补国内空白
　　第五节 童鞋行业竞争焦点分析
　　　　一、产品、质量
　　　　二、CIS战略，市场网点的布局
　　　　三、广告、明星
　　　　四、造牌工程、卡通多品牌战略、渠道（终端）争夺
　　　　五、营销创新、市场细分、样榜市场、营销管理与执行力
　　第六节 童鞋投资市场分析

第四章 2008-2009年童鞋行业生产状况及进出口分析
　　第一节 童鞋生产状况分析
　　第二节 童鞋企业生产中存在的主要问题
　　第三节 童鞋行业进出口分析
　　　　一、美国的童鞋进口情况
　　　　二、我国童鞋出口受到的影响分析

第五章 童鞋主要细分产品市场运行分析
　　第一节 运动鞋
　　　　一、运动鞋相关概述
　　　　二、中国市场十大品牌运动鞋
　　　　三、运动鞋市场现状分析
　　第二节 休闲鞋
　　　　一、休闲鞋市场规模
　　　　二、休闲鞋竞争品牌比较分析
　　　　三、休闲鞋品牌市场占有率的比较分析
　　　　四、各竞争品牌产品优缺点的比较分析
　　　　五、各竞争品牌市场区域与产品定位的比较分析
　　　　六、休闲鞋品牌订价策略的比较分析
　　　　七、中国休闲鞋市场前景预测
　　第三节 皮鞋
　　　　一、皮鞋简介
　　　　二、中国现代皮鞋的诞生及发展
　　　　三、我国皮鞋市场现状分析
　　　　四、我国皮鞋产品标准分析
　　　　五、我国皮鞋营销策略分析

第六章 童鞋行业市场营销分析
　　第一节 影响渠道能力的关键因素分析
　　　　一、贯彻经营理念始终
　　　　二、提升我们的渠道/终端管理能力
　　第二节 童鞋行业市场营销模式分析
　　　　一、批发营销
　　　　二、卖场设立专柜
　　　　三、开个品类专卖店
　　第三节 童鞋多品牌运营模式分析
　　第四节 未来童鞋营销模式趋势
　　　　一、直营
　　　　二、代理商连锁营销
　　　　三、大型综合连锁商场超市
　　第五节 未来中国童鞋营销展望
　　　　一、贴近中国市场环境的营销创新
　　　　二、中国消费者的深度透视
　　　　三、借力事件营销活动，实现品牌突围
　　　　四、通过文化营销扩展品牌成长空间
　　　　五、营销组织和流程化
　　　　六、营销执行力

第七章 我国童鞋市场需求分析
　　第一节 国内童鞋市场潜力分析
　　第二节 我国童鞋市场需求现状分析
　　第三节 童鞋市场需求趋势分析
　　　　一、运动成为主旋律
　　　　二、消费需求转变

第八章 2008-2009年童鞋行业相关产业分析
　　第一节 皮革
　　　　一、2008年我国皮革出口下降
　　　　二、2008-2009年皮革制品进出口统计
　　　　三、2009年皮革制品业产品产量统计
　　　　四、2008-2009年我国皮革制造业产值情况
　　第二节 橡胶
　　　　一、2008年世界橡胶消费量分析
　　　　二、2008-2009年我国橡胶制品业产销情况
　　　　三、2008-2009年全国各省市橡胶制品业产值
　　　　四、山东橡胶加快转型谋求化危为机
　　　　五、中国橡胶产业发展的主要策略
　　第三节 纺织印染
　　　　一、纺织行业政策效果将逐步显现
　　　　二、2009-2011年纺织工业技术进步与技术改造投资方向
　　　　三、纺织工业调整和振兴规划
　　　　四、2008年印染行业经济运行分析

第九章 童鞋行业主要优势企业经营分析
　　第一节 国外主要优势企业分析
　　　　一、美国Payless公司
　　　　二、意大利GEOX公司
　　　　三、意大利法尔卡公司
　　　　四、丹麦安徒生国际集团
　　　　五、丹麦ECCO鞋业公司
　　第二节 国内主要优势企业分析
　　　　一、福建南安帮登鞋业有限公司
　　　　二、浙江红蜻蜓集团有限公司
　　　　三、福建省南安市南华龙鞋业有限公司
　　　　四、温州三辰蓝猫鞋业有限公司
　　　　五、福建南安七波辉鞋服有限公司
　　　　六、巴布豆童鞋——上海巴布豆、广州宝派
　　　　七、中国香港亿利来集团
　　　　八、泉州南琦鞋业有限公司
　　　　九、广州市番禺创信鞋业有限公司

第十章 童鞋行业发展趋势及对策分析
　　第一节 童鞋自创品牌的发展方向
　　第二节 少年儿童鞋的问题与对策
　　　　一、要深入研究少年儿童的脚型、楦型
　　　　二、要有童心、懂童趣
　　　　三、关注舒适安全与环保
　　第三节 中:智:林－童鞋品牌突破战略分析
　　　　一、宣传策略
　　　　二、产品策略
　　　　三、价格策略
　　　　四、渠道策略
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