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二、内容简介
第一章 2009-2010年内衣产业概况
　　第一节 内衣产业基础
　　　　一 研究范围界定
　　　　二 产业发展历程
　　第二节 2009-2010年产业特征
　　　　一 内衣产业特征分析
　　　　二 行业生命周期分析
　　　　三 行业盈利能力分析
　　　　四 行业进入退出壁垒分析

第二章 2009-2010年中国内衣市场现状
　　第一节 2009年中国内衣市场
　　　　一 2009-2015年内衣市场规模
　　　　二 2009内衣市场流行趋势
　　　　三 2009年上半年针织内衣市场销售
　　第二节 2008年中国内衣市场
　　　　一 2008年内衣市场规模
　　　　二 内衣产品竞争格局
　　　　三 内衣产业区域格局
　　　　四 内衣重点企业盈利能力
　　　　五 2008年内衣品牌动态
　　　　六 2008内衣流行趋势
　　第三节 2007年内衣市场运行
　　　　一 外销企业转型做内销
　　　　二 内衣连锁迷茫中前进
　　　　三 资本市场运作初露端倪
　　　　四 大的代理商上游进军
　　　　五 国际品牌继续探路
　　　　六 其它行业企业向内衣进军
　　　　七 家居服呈现井喷式增长
　　第四节 行业问题及发展建议
　　　　一 中国内衣业存在的问题
　　　　二 中国内衣企业发展建议

第三章 2009-2010年内衣区域市场分析
　　第一节 中国内衣产业集群
　　　　一 广东汕头潮阳
　　　　二 广东南海盐步
　　　　三 广东深圳公明
　　　　四 广东中山小榄
　　　　五 福建晋江
　　　　六 浙江义乌
　　　　七 浙江温州
　　　　八 上海
　　　　九 江苏
　　　　十 山东
　　　　十一 北京
　　第二节 南海盐步
　　　　一 盐步内衣业概况
　　　　二 盐步内衣业五大优势
　　　　三 盐步内衣品牌与国际品牌之比较
　　　　四 行业领先品牌竞争力分析
　　第三节 浙江义乌
　　　　一 内衣产业概括
　　　　二 产业结构分析
　　　　三 品牌格局分析
　　　　四 行业领先品牌竞争力分析
　　第四节 温州内衣
　　　　一 温州内衣业概况
　　　　二 重点企业竞争力
　　第五节 深圳公明
　　　　一 产业总体概括
　　　　二 企业竞争力分析

第四章 2009-2010年内衣销售渠道分析
　　第一节 中国内衣销售渠道分析
　　　　一 中国内衣经销模式
　　　　二 中国内衣零售业态
　　第二节 国外内衣销售渠道
　　　　一 中外内衣销售基本方式的对比
　　　　二 外资品牌进入中国方式
　　第三节 中美内衣零售比较
　　　　一 2007年销售整体状况
　　　　二 2007年渠道特点分析
　　　　三 中美内衣材质偏好
　　　　四 中美市场特性分析
　　第四节 销售渠道发展趋势
　　　　一 未来内衣销售渠道特征
　　　　二 内衣营销渠道呈现的趋势

第五章 2009-2010年中国内衣消费者特征
　　第一节 内衣消费群体构成分析
　　第二节 内衣消费购买行为分析
　　　　一 影响消费者购买行为的因素
　　　　二 内衣购买场所分析
　　　　三 内业消费风格分析
　　　　四 购买内衣偏好分析
　　第三节 内衣的消费心理
　　　　一 消费心理分析
　　　　二 中年女性消费分析
　　　　三 青年女性消费分析
　　　　四 不同收入的消费者分析

第六章 2008-2009中国内衣进出口
　　第一节 2008-2009年内衣进口分析
　　　　一 2008-2009年内衣总体进口情况
　　　　二 2008-2009年内衣进口产品分类
　　　　三 2008-2009年内衣进口来源国分析
　　第二节 2008-2009年内衣出口分析
　　　　一 2008-2009年内衣总体出口情况
　　　　二 2008-2009年内衣出口产品分类
　　　　三 2008-2009年内衣出口走向国分析

第七章 2009-2010年新兴市场--家居服
　　第一节 家居服市场
　　　　一 家居服定义
　　　　二 家居服产业概括
　　第二节 家居服行业调研
　　　　一 2007年企业结构分析
　　　　二 2007年销售渠道分析
　　第三节 家居服市场容量
　　　　一 2010年市场容量分析（乐观估计）
　　　　二 2010年市场容量分析（悲观估计）
　　　　三 2010年市场规模（企业模型分析）

第八章 2009-2010年内衣品牌企业竞争力
　　第一节 德国黛安芬
　　　　一 黛安芬概括
　　　　二 黛安芬在中国
　　　　三 黛安芬中国投资企业
　　第二节 中国台湾欧迪芬
　　　　一、欧迪芬概况
　　　　二、欧迪芬发展分析
　　　　三 欧迪芬中国投资企业
　　第三节 日本华歌尔
　　　　一 华歌尔概括
　　　　二 华歌尔在中国
　　　　三 中国投资企业分析
　　第四节 上海三枪
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业运行情况分析
　　第五节 江苏AB
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运行情况分析
　　第六节 北京爱慕
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运行分析
　　第七节 北京婷美
　　　　一 企业概括
　　　　二 企业运行分析
　　第八节 武汉猫人
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运行分析

第九章 2010-2012年内衣市场投资机会
　　第一节 产业影响因素分析
　　　　一 人民消费水平预测
　　　　二 未来服装产业发展
　　第二节 投资机遇及风险
　　第三节 产业投资动态
　　第四节 中智-林-－产业投资机会
　　重要声明
　　图表 1 针织和钩编类内衣产品细分一览表
　　图表 3 中国内衣市场生命周期分析图
　　图表 4 2007年主要内衣生产企业赢利性分析
　　图表 5 2009年1~8月上海大型商场内衣销售额前五位品牌
　　图表 7 内衣品牌市场定位及特点比较
　　图表 8 2007年度中国针织服装（内衣）销售十强
　　图表 9 2007年度中国针织服装（文胸）销售十强
　　图表 10 内衣行业区域分布图
　　图表 11 2007年中国主要内衣企业经营情况一览表 单位：千元
　　图表 12 2007年中国南海盐步重点内衣企业竞争力一览表 单位：千元
　　图表 13 义乌内衣品牌一览表
　　图表 14 2007年中国浙江义乌重点内衣企业竞争力一览表 单位：千元
　　图表 15 2007年中国温州重点内衣企业竞争力一览表 单位：千元
　　图表 16 2007年中国深圳公明重点内衣企业竞争力一览表 单位：千元
　　图表 17 五种主要经销模式目前所占市场份额估计比例图
　　图表 18 女性内衣五种主要零售业态的现状和地位
　　图表 19 2005年中国按年龄和性别分人口数一览表
　　图表 20 消费者购买内衣主要考虑的因素（%）
　　图表 21 消费者内衣购买场所 （单位：%）
　　图表 22 整体着装风格变化情况 （单位：%）
　　图表 23 现代女性购买内衣时的考虑因素对比图
　　图表 24 女性购买内衣注重的功能
　　图表 25 现代女性对内衣的消费理念
　　图表 26 古今内衣消费者的品牌搭配
　　图表 27 三类女性群体的特征和对内衣的态度
　　图表 28 2001－2009年中国内衣总体进口情况一览表 单位：件 / 千克，美元
　　图表 29 2001－2009年中国内衣进口数量变化图 单位：件/千克
　　图表 30 2001－2009年中国内衣进口金额变化图 单位：美元
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