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二、内容简介
　　2009年前三季度我国社会消费品零售总额同比增长15.1%，9月份社销总额同比增长15.5%：国家统计局数据显示，1-9月份我国社会消费品零售总额89676亿元，同比增长15.1%，扣除价格因素，实际增长17%，比2008年同期加快2.8个百分点。其中城市消费品零售额61013亿元，同比增长14.8%；县及县以下地区零售额61013亿元，同比增长16%。分行业看，批发和零售业增长15.0%，住宿和餐饮业增长17.4%。限额以上批发和零售业中，除通讯器材类外，其他20类商品零售额均实现正增长。其中家具类增长32.3%，汽车类增长24.5%。国内市场消费增速加快，主要得益于以下因素：一是宏观经济企稳回升态势明显，资本市场信心明显增强，GDP增速进一步加快；二是家电、汽车、住房等大宗消费回暖态势明显；三是受暑期因素影响，旅游、文化等服务消费增多，带动了整体消费。在价格方面，居民消费价格止跌持平。2009年以来，各个部门采取多项措施发展和培育国内市场，扩大消费需求，主要体现在四个方面：积极促进农村消费；大力促进城镇消费；不断完善商业环境；进一步完善市场调控和管理。国内消费信心持续回升，下半年国内市场销售将继续保持平稳较快的发展态势。
　　受全球金融危机影响，全年社会消费品零售总额增速将保持在12%左右。全球金融危机对中国经济的影响主要体现在实体经济，受财政收入下降和居民收入增长放缓等因素影响，2009年高端商品、奢侈品的消费将下降，而日用品、生活必需品的销售受到的影响相对较小；分业态来看，对百货店的影响将大于超市。导致零售行业增速回落的主要原因包括：提供给消费者的折扣幅度比往年大；出口企业倒闭引发失业率上升，农民工回乡人数增加并削弱中低档消费品的需求；内地消费市场回落，较实体经济增长的变化呈现滞后现象；通缩预期升温；单价较高的奢侈消费品需求急速放缓。面对销售行情的放缓，国内零售业正进入优胜劣汰的时代了，一些大型零售企业的收购扩张意图渐趋旺盛。一些经营不善的企业将会倒闭或成为被收购的对象，但对于一些资金实力雄厚的企业而言，这可能会被视为加快并购步伐的良机。2010-2020年，中国消费需求将在经济增长中居于主导地位。受益于宏观经济增长、居民收入水平提高、城市化及消费者消费理念转变等因素，预计2009-2010年，中国零售业将保持8%-10%的平稳增长速度；到2020年，社会消费品零售总额将超过20万亿元，零售业在国民经济中的地位和作用将大大提高。未来中国零售业发展空间巨大。
　　本研究报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国商业联合会、中国连锁经营协会、中国经济景气监测中心、中国百货商业协会、中国联商网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及零售业专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国批发零售业的供需状况、批发零售业态的发展状况、行业细分市场、部分重点城市批发零售业的发展状况、行业发展策略等进行了分析。报告重点研究了我国批发零售业的市场状况，以及对行业发展环境以及优势企业的经营状况、发展经验等进行了深入探讨，从而总结了我国批发零售业的发展趋势，预测了行业2012年的市场增速、投资发展策略以及面对机遇与挑战的应对策略。报告还对国家相关商业政策进行了介绍和政策趋向研判，是批发零售企业、科研机构等单位准确了解目前批发零售业发展动态，把握企业定位、制定企业战略的重要决策依据。

第一部分 行业发展概况
第一章 全球批发零售行业发展概述
　　第一节 经济危机对全球批发零售业的影响分析
　　第二节 2009年美洲批发零售行业发展动态
　　　　一、2009年美国批发零售行业发展状况
　　　　二、2009年加拿大批发零售行业发展状况
　　　　三、2009年哥伦比亚批发零售行业发展状况
　　第三节 2009年欧洲批发零售行业发展动态
　　　　一、2009年爱尔兰批发零售行业发展状况
　　　　二、2009年荷兰批发零售行业发展状况
　　　　三、2009年意大利批发零售行业发展状况
　　　　四、2009年罗马尼亚批发零售行业发展状况
　　　　五、2009年德国批发零售行业发展状况
　　第四节 2009年亚洲批发零售行业发展动态

第二部分 行业发展环境
第二章 2009年中国批发零售行业发展环境
　　第一节 2009年中国经济现状
　　　　一、2009年国民经济运行的基本情况
　　　　二、2009年中国的经济形势
　　　　三、2009年中国经济发展走势及政策取向
　　第二节 2009年批发零售行业发展经济环境
　　　　一、2009年在线批发零售业发展环境
　　　　二、2009年批发零售业的消费环境
　　　　三、2009年批发零售业的政策环境

第三部分 行业发展现状
第三章 2009年中国批发零售相关行业发展状况
　　第一节 2009年饰品批发零售行业
　　　　一、2009年饰品批发零售行业出口现状分析
　　　　二、2009年1-10月美术工艺品制造业经济指标分析
　　　　三、2009年中国饰品市场分析及竞争策略
　　　　四、2009年中国饰品行业的营销模式分析
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　　第二节 2009年童装批发零售行业
　　　　一、2009年童装批发零售行业现状
　　　　二、2009年1-10月童装产量分析
　　　　三、2009年童装战略营销模式分析
　　　　四、2009年童装行业的发展趋势
　　　　五、2009年童装行业发展前景及预测分析
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　　第一节 2009年中国批发零售行业市场状况
　　　　一、2009年中国批发零售经济消费分析
　　　　二、2009年中国免税批发零售行业分析
　　　　三、2009年中国网络批发零售市场分析
　　第二节 2009年中国各地区批发零售行业分析
　　　　一、北京大兴区批发零售行业分析
　　　　二、三亚地区批发零售行业分析
　　　　三、汉口北区批发零售行业分析
　　　　四、中国香港地区批发零售行业分析
　　第三节 批发零售细分行业
　　　　一、批发市场
　　　　二、零售市场
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　　第一节 2009年中国批发零售产业面临的挑战
　　　　一、批发零售资源面临的挑战
　　　　二、批发零售商业面临的挑战
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　　第二节 2009年批发零售行业的供需分析
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　　第三节 批发零售也的竞争风险及趋势分析
　　　　一、2009年批发零售行业竞争风险分析
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　　第一节 大商集团股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008-2009年财务分析
　　　　三、2009年公司发展现状及趋势
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　　　　二、2008-2009年财务分析
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　　　　三、2009年公司发展现状
　　　　四、2009年公司发展前景
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　　　　一、公司概况
　　　　二、2008-2009年财务分析
　　　　三、2009年公司发展趋势

第五部分 发展趋势及预测
第九章 2009年中国批发零售行业发展趋势分析
　　第一节 2009年中国经济的发展趋势
　　　　一、2009年商业网点经济的发展趋势
　　　　二、2009年购物中心经济的发展趋势
　　　　三、2009年主力店经济的发展趋势
　　第二节 2009年中国批发零售行业环境趋势
　　　　一、2009年批发零售行业经济分析
　　　　二、2009年批发零售行业功能分析
　　　　三、2009年批发零售行业模式分析
　　第三节 2009年中国批发零售行业营销趋势
　　　　一、2009年零售商电子邮件营销发展趋势
　　　　二、2009年网上营销发展趋势

第十章 2009-2012年中国批发零售行业发展预测
　　第一节 2009-2012年中国批发零售行业经济发展预测
　　　　一、2009年经济平稳增长情景分析
　　　　二、2009年经济强劲复苏情景分析
　　　　三、2009年经济继续调整情景分析
　　第二节 2009-2012年批发零售行业模式发展预测
　　　　一、2009-2012年批发零售商业模式发展预测
　　　　二、2009-2012年批发零售销售模式发展预测
　　　　三、2009-2012年批发零售产业模式发展预测

第十一章 2009-2012年中国批发零售行业投资机会分析
　　第一节 2009年中国批发零售行业投资现状
　　　　一、2009年批发零售市场投资环境现状
　　　　二、2009年中国批发零售投资产业现状
　　第二节 2009-2012年中国批发零售行业投资趋势
　　　　一、2009-2012年中国批发零售行业投资策略趋势
　　　　二、2009-2012年中国批发零售行业投资产业趋势
　　第三节 2009-2012年中国批发零售行业投资前景

第六部分 投资机会及建议
第十二章 2009年中国批发零售行业投资发展建议
　　第一节 2009年中国批发零售行业对政府投资建议
　　　　一、消费超预期增长
　　　　二、扩大消费政策继续深化
　　　　三、需增支更需减税
　　第二节 2009年中国批发零售行业对企业投资建议
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