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二、内容简介
　　2009年户外用品在中高端市场中的销售正在发生变化。户外用品的需求增量首先是因为人们的生活方式正在发生改变。随着假期的增多以及家庭小轿车的普及，人们的生活品质不断提升。加之现代都市人在繁忙的工作、生活之余，不少人开始热衷于户外运动，以此寻求身心放松。随着生活水平的不断提升，国内消费者的着装更加专业化，更加具有针对性，大家的穿衣开始讲求场合，在什么样的场合就穿什么样的衣服。户外用品的需求增量，另一方面还在于国内消费者的穿着理念正在不断与国际接轨。对于国内消费者来说，由于生活水平的提升，去国外旅游或求学的人越来越多。大家去国外旅游，在欣赏名胜古迹的同时，也留心观察着国外消费者的着装习惯，他们也希望自己的穿着习惯能与国际接轨。这种融入国际生活状态和消费理念的意识在年轻一代身上体现得更为明显。可想而知，国内对于户外用品的需求量会越来越大，户外用品会越来越深入到许多家庭当中。
　　随着国内环保和健康意识的日益增强，户外运动逐渐在我国开始普及，了解与参与这项活动的人数也越来越多。中国的休闲行业产业链完整，采购成本相对低，相对于欧美国家的高成本，在产业发展上有明显优势。数据显示，中国已成为全球户外休闲用品的最大出口国，约占全球30％以上的市场份额。地处沿海的浙江、广东、福建、江苏等地是户外休闲用品的主要产地，约占出口总额的80％以上。中国将来除了是世界最大的户外用品生产中心之外，也将成为全球最大的户外用品消费市场。当前中国参加自助户外旅游的人是越来越多。那么相关的装备也随即会被大众需求。由此看来，户外用品市场的前景是相当广阔的。户外运动、旅游成了人们追求健康的生活方式。这也带动了户外用品市场的繁荣，国内最早起步的户外用品到现在虽然仅仅10年，但是其发展速度却很惊人。户外休闲产业在中国所蕴藏的市场价值将超过100亿元人民币，户外休闲产业巨大的市场潜力还远未得到释放。随着人们对户外生活的崇尚，户外用品市场将有着良好的前景。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、美国户外用品协会、中国文教体育用品协会、中纺协户外用品分会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及户外用品研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对户外用品相关企业的实地调查，对我国户外用品行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了户外用品行业的前景与风险。报告揭示了户外用品市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 发展现状与前景分析
第一章 全球户外用品市场发展分析
　　第一节 2008年全球户外用品市场分析
　　　　一、2008年全球户外用品市场回顾
　　　　二、2008年全球户外用品市场环境
　　　　三、2008年全球户外用品销售分析
　　　　四、2008年全球户外用品市场规模
　　第二节 2009年全球户外用品市场分析
　　　　一、2009年全球户外用品需求分析
　　　　二、2009年全球户外用品市场规模
　　　　三、2009年全球户外用品品牌分析
　　　　四、2009年中外户外用品市场对比
　　第三节 主要国家地区户外用品市场分析
　　　　一、2008-2009年美国户外用品市场分析
　　　　二、2008-2009年欧洲户外用品市场分析
　　　　三、2008-2009年日本户外用品市场分析
　　　　四、2008-2009年韩国户外用品市场分析
　　　　五、2008-2009年其他国家户外用品市场

第二章 我国户外用品行业发展现状
　　第一节 我国户外用品行业发展现状
　　　　一、户外用品行业品牌发展现状
　　　　二、户外用品行业消费市场现状
　　　　三、户外用品市场消费层次分析
　　　　四、我国户外用品市场走向分析
　　第二节 2008-2009年我国户外用品行业发展状况
　　　　一、2008年中国户外用品行业发展回顾
　　　　二、2008年户外用品行业发展情况分析
　　　　三、2008年我国户外用品市场特点分析
　　　　四、2009年我国户外用品市场发展分析
　　第三节 2008-2009年中国户外用品行业供需分析
　　　　一、2008年中国户外用品市场供给总量分析
　　　　二、2008年中国户外用品市场供给结构分析
　　　　三、2009年中国户外用品市场需求总量分析
　　　　四、2009年中国户外用品市场需求结构分析
　　　　五、2009年中国户外用品市场供需平衡分析

第三章 中国户外用品行业经济运行分析
　　第一节 2009年户外用品行业运行情况分析
　　　　一、2009年户外用品行业经济指标分析
　　　　二、2009年户外用品行业收入前十家企业
　　第二节 2009年户外用品行业产量分析
　　　　一、2009年我国户外用品产量分析
　　　　二、2009年我国户外用品产量预测
　　第三节 2009年户外用品行业进出口分析
　　　　一、2009年户外用品行业进口总量及价格
　　　　二、2009年户外用品行业出口总量及价格
　　　　三、2009年户外用品行业进出口数据统计
　　　　四、2009-2012年户外用品进出口态势展望

第四章 中国户外用品消费市场分析
　　第一节 户外用品行业产品目标客户群体调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第二节 户外用品市场消费需求分析
　　　　一、户外用品市场的消费需求变化
　　　　二、户外用品行业的需求情况分析
　　　　三、2009年户外用品品牌市场消费需求分析
　　第三节 户外用品消费市场状况分析
　　　　一、户外用品行业消费特点
　　　　二、户外用品消费者分析
　　　　三、户外用品消费结构分析
　　　　四、户外用品消费的市场变化
　　　　五、户外用品市场的消费方向
　　第四节 户外用品行业产品的品牌市场调查
　　　　一、消费者对行业品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对行业产品的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对行业品牌的首要认知渠道
　　　　四、消费者经常购买的品牌调查
　　　　五、户外用品行业品牌忠诚度调查
　　　　六、户外用品行业品牌市场占有率调查
　　　　七、消费者的消费理念调研

第五章 中国户外用品行业区域市场分析
　　第一节 2009年华北地区户外用品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第二节 2009年东北地区户外用品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第三节 2009年华东地区户外用品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第四节 2009年华南地区户外用品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第五节 2009年华中地区户外用品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第六节 2009年西南地区户外用品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第七节 2009年西北地区户外用品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测

第六章 户外用品行业投资与发展前景分析
　　第一节 2009年上半年户外用品行业投资情况分析
　　　　一、2009年上半年总体投资结构
　　　　二、2009年上半年投资规模情况
　　　　三、2009年上半年投资增速情况
　　　　四、2009年上半年分行业投资分析
　　　　五、2009年上半年分地区投资分析
　　第二节 户外用品行业投资机会分析
　　　　一、户外用品投资项目分析
　　　　二、可以投资的户外用品模式
　　　　三、2009年户外用品投资机会
　　　　四、2009年户外用品细分行业投资机会
　　　　五、2009年户外用品投资新方向
　　第三节 户外用品行业发展前景分析
　　　　一、户外用品市场发展前景分析
　　　　二、我国户外用品市场蕴藏的商机
　　　　三、金融危机下户外用品市场的发展前景
　　　　四、2009年户外用品市场面临的发展商机
　　　　五、2009-2012年户外用品市场面临的发展商机

第二部分 市场竞争格局与形势
第七章 户外用品行业竞争格局分析
　　第一节 户外用品行业集中度分析
　　　　一、户外用品市场集中度分析
　　　　二、户外用品企业集中度分析
　　　　三、户外用品区域集中度分析
　　第二节 户外用品行业主要企业竞争力分析
　　　　一、重点企业资产总计对比分析
　　　　二、重点企业从业人员对比分析
　　　　三、重点企业全年营业收入对比分析
　　　　四、重点企业利润总额对比分析
　　　　五、重点企业综合竞争力对比分析
　　第三节 户外用品行业竞争格局分析
　　　　一、2008年户外用品行业竞争分析
　　　　二、2008年中外户外用品竞争分析
　　　　三、2008-2009年国内外户外用品竞争分析
　　　　四、2008-2009年我国户外用品市场竞争分析
　　　　五、2008-2009年我国户外用品市场集中度分析
　　　　六、2009-2012年国内主要户外用品企业动向

第八章 2009-2012年中国户外用品行业发展形势分析
　　第一节 户外用品行业发展概况
　　　　一、户外用品行业发展特点分析
　　　　二、户外用品行业投资现状分析
　　　　三、户外用品行业总产值分析
　　　　四、户外用品行业技术发展分析
　　第二节 2008-2009年户外用品行业市场情况分析
　　　　一、户外用品行业市场发展分析
　　　　二、户外用品市场存在的问题
　　　　三、户外用品市场规模分析
　　第三节 2008-2009年户外用品产销状况分析
　　　　一、户外用品产量分析
　　　　二、户外用品产能分析
　　　　三、户外用品市场需求状况分析
　　第四节 产品发展趋势预测
　　　　一、产品发展新动态
　　　　二、技术新动态
　　　　三、产品发展趋势预测

第三部分 赢利水平与企业分析
第九章 中国户外用品行业整体运行指标分析
　　第一节 2009年中国户外用品行业总体规模分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　第二节 2009年中国户外用品行业产销分析
　　　　一、行业产成品情况总体分析
　　　　二、行业产品销售收入总体分析
　　第三节 2009年年中国户外用品行业财务指标总体分析
　　　　一、行业盈利能力分析
　　　　二、行业偿债能力分析
　　　　三、行业营运能力分析
　　　　四、行业发展能力分析

第十章 户外用品行业赢利水平分析
　　第一节 成本分析
　　　　一、2008-2009年户外用品原材料价格走势
　　　　二、2008-2009年户外用品行业人工成本分析
　　第二节 产销运存分析
　　　　一、2008-2009年户外用品行业产销情况
　　　　二、2008-2009年户外用品行业库存情况
　　　　三、2008-2009年户外用品行业资金周转情况
　　第三节 盈利水平分析
　　　　一、2008-2009年户外用品行业价格走势
　　　　二、2008-2009年户外用品行业营业收入情况
　　　　三、2008-2009年户外用品行业毛利率情况
　　　　四、2008-2009年户外用品行业赢利能力
　　　　五、2008-2009年户外用品行业赢利水平
　　　　六、2009-2012年户外用品行业赢利预测

第十一章 户外用品行业盈利能力分析
　　第一节 2009年中国户外用品行业利润总额分析
　　　　一、利润总额分析
　　　　二、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　三、不同所有制企业利润总额比较分析
　　第二节 2009年中国户外用品行业销售利润率
　　　　一、销售利润率分析
　　　　二、不同规模企业销售利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业销售利润率比较分析
　　第三节 2009年中国户外用品行业总资产利润率分析
　　　　一、总资产利润率分析
　　　　二、不同规模企业总资产利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业总资产利润率比较分析
　　第四节 2009年中国户外用品行业产值利税率分析
　　　　一、产值利税率分析
　　　　二、不同规模企业产值利税率比较分析
　　　　三、不同所有制企业产值利税率比较分析

第十二章 户外用品重点企业发展分析
　　第一节 探路者（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第二节 三夫（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第三节 哥伦比亚 （中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第四节 火狐狸（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第五节 雪狼（一线品牌）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第六节 奥索卡（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第七节 泰哥伦布（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第八节 始祖鸟（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第九节 火枫（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第十节 派格（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险

第四部分 投资策略与风险预警
第十三章 户外用品行业投资策略分析
　　第一节 行业发展特征
　　　　一、行业的周期性
　　　　二、行业的区域性
　　　　三、行业的上下游
　　　　四、行业经营模式
　　第二节 行业投资形势分析
　　　　一、行业发展格局
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