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二、内容简介
　　软木是生长在地中海沿岸的橡树，而软木制品的原料就是这些橡树的树皮。与实木地板相比，软木地板更具环保性，其防潮性能会更好一些，而且不会腐烂，在经过了严格的铺装后，它甚至可以铺在浴室里。软木地板被称为是&ldquo；地板的金字塔尖消费&rdquo；。它有其特殊的适用场合，如宾馆、图书馆、医院、托儿所、计算机房、播音室、会议室、练功房及有老人和孩子的家庭场合。软木地板特殊的材质及用途决定了它的价格是属于偏高型的，价格大约在每平米250-400元之间，消费者可根据自身的情况决定购买与否。软木地板密度分为三级400kg-450kg/m3；450kg-500kg/m3；大于500 kg/m3。一般家庭选用400kg-450kg/m3足够，若室内有重物，可选稍高些，总之能选用密度小尽量选密度小，因其具有更好的弹性、保温、吸声、吸振等性能。检验软木地板质量的4个关键：软木地板选择时先看地板砂光表面是否光滑，有无鼓凸颗粒，软木颗粒是否纯净。看软木地板边长是否直，其方法是：取4块相同地板，铺在玻璃上，或较平的地面上，拼装看其是否合缝。检验板面弯曲强度，其方法是将地板两对角线合拢，看其弯曲表面是否出现裂痕，没有则为优质品。胶合强度检验。将小块样品放入开水泡，发现其砂光的光滑表面变成癞蛤蟆皮一样，凹凸不平表面，则此产品为不合格品，优质品遇开水表面无明显变化。软木地板的保养比其它木地板简便，在使用过程中，应昼避免砂粒带入室内，个别砂粒带入，也不会影响磨损，故当砂粒带入，压入脚下并被压入弹性层中，当脚步离开时，又会被弹出。当然这里要提醒，不宜带入太脏太多的砂粒，则会产生流动磨损，因此，带入砂粒后虽影响，但过多会磨损，因此，带入室内的砂粒应及时清除，不需要配备吸尘器，也不用担心受潮会翘曲、霉变等现象。若用于客流量大的场合，三、五年后若个别处有磨损，可以局部采用弥补，即在局部处重新添上涂层，其方法很简单，在磨损处轻轻用砂纸打磨，清除其面上的垢物，然后再用干软布轻轻擦拭干净，重新涂制涂层，或在局部处覆贴聚酯薄膜。
　　近年来，我国木地板行业在工艺标准、花色品种上有了长足、快速的发展，在国际市场上成为抢手货，出口主要集中于经济比较发达、人们生活水平较高的西方国家。2009年1-9月出口美国、加拿大、日本、英国的木地板总量占同期我国木地板出口总量的近3/4。从出口木地板的品种看，木制拼花地板出口一枝独秀，独领风骚，前9个月出口数量已超过出口总量的70%。目前，我国出口木地板的生产厂家遍布全国20多个省市和地区。国产木地板出口的种类主要包括强化木地板、实木地板和复合地板。国产木地板出口的不断增长对民族木地板行业的发展起了积极的推动作用，也为国产木地板树立民族品牌、提升整体竞争力，提供了强有力的支持。经过近10年的发展，我国地板生产行业已经从弱小到壮大，逐步形成一个大而全的成熟产业链。目前国内强化木地板生产厂家约有350家，生产线440余条，2009年产量预计达到1800万立方米，比2008年增长19%。通过借助内资与外资的合作经营、引进国外同行业先进技术、大力研发新产品等方式，使得许多国内木地板加工、生产企业具备了国际先进水平，特别是在强化木地板生产领域已经具有较高的生产水平和创新能力，其产品居世界领先地位，并受到国外市场的广泛欢迎。
　　经过多年来的快速发展，中国已经成为木地板行业内的世界制造中心。在金融风暴席卷全球的背景下，受益于中国政府推出的一系列扩大内需举措，中国木地板行业有望在全球同行中率先走出危机。自上世纪80年代以来，中国木地板产业进入快速发展时期，并成为全球最大的木地板生产和消费市场。08年以来，随着全球经济进入下行阶段，房地产市场发展和消费者信心受挫，木地板行业不可避免地受到冲击。08年年末以来中国政府相继出台各项举措以扩内需、保增长，令过冬的中国木地板行业重现生机。2008年，木地板企业也可谓经历了一场恶战。从年初的原料危机、地震等不利因素的影响，到年中的房产下滑带来的整体低迷，再到年末的金融海啸引发洗牌危机，行业发展经受着调整的阵痛，品牌企业在夹缝中艰难的向上发展。木地板行业前进的步伐并未停止，2009年许多悬而未决的标准终于尘埃落定，许多品牌新品依旧受到市场热捧，2008年圣象地板、生活家地板、大自然地板、欧圣地板、北美枫情地板、德威地板、贝亚克地板、升达地板、双凤地板、德尔地板、吉象地板、安信地板、澳森地板依旧在激烈的市场竞争中取得不俗的业绩。基于目前的市场形势，预计2009年地板行业将有六成的企业面临淘汰出局。但是，全世界范围内木地板产量增长空间巨大，预计我国木地板产量年增幅将保持在10%以上，到2010年可达到5亿平方米。2009年木地板行业不但没有想象中那么糟糕，而且其前景也有很多利好。美国次贷危机对中国木地板行业有冲击但不至于成灾。市场经济的运行轨道总是在波峰和波谷中循环前进。木地板行业不景气不会长期存在，中国拥有强大的内需，中国家具建材市场的需求量很大，木地板市场发展大有希望。中国目前最终消费率是42%，而发达国家平均最终消费率是70%，那就是说我们还有28%的增长空间，我们的木地板企业要有信心去面对这次危机。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国建材工业协会、中国地板行业协会、中国林产工业协会地板专业委员会、中国林科院木材工业研究所、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及软木地板研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对软木地板相关企业的实地调查，对我国软木地板行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了软木地板行业的前景与风险。报告揭示了软木地板市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 发展现状与前景分析
第一章 全球软木地板市场发展分析
　　第一节 2008年全球软木地板市场分析
　　　　一、2008年全球软木地板市场回顾
　　　　二、2008年全球软木地板市场环境
　　　　三、2008年全球软木地板销售分析
　　　　四、2008年全球软木地板市场规模
　　第二节 2009年全球软木地板市场分析
　　　　一、2009年全球软木地板需求分析
　　　　二、2009年全球软木地板市场规模
　　　　三、2009年全球软木地板品牌分析
　　　　四、2009年中外软木地板市场对比
　　第三节 主要国家地区软木地板市场分析
　　　　一、2008-2009年美国软木地板市场分析
　　　　二、2008-2009年欧洲软木地板市场分析
　　　　三、2008-2009年日本软木地板市场分析
　　　　四、2008-2009年韩国软木地板市场分析
　　　　五、2008-2009年其他国家软木地板市场

第二章 我国软木地板行业发展现状
　　第一节 我国软木地板行业发展现状
　　　　一、软木地板行业品牌发展现状
　　　　二、软木地板行业消费市场现状
　　　　三、软木地板市场消费层次分析
　　　　四、我国软木地板市场走向分析
　　第二节 2008-2009年我国软木地板行业发展状况
　　　　一、2008年中国软木地板行业发展回顾
　　　　二、2008年软木地板行业发展情况分析
　　　　三、2008年我国软木地板市场特点分析
　　　　四、2009年我国软木地板市场发展分析
　　第三节 2008-2009年中国软木地板行业供需分析
　　　　一、2008年中国软木地板市场供给总量分析
　　　　二、2008年中国软木地板市场供给结构分析
　　　　三、2009年中国软木地板市场需求总量分析
　　　　四、2009年中国软木地板市场需求结构分析
　　　　五、2009年中国软木地板市场供需平衡分析

第三章 中国软木地板行业经济运行分析
　　第一节 2009年软木地板行业运行情况分析
　　　　一、2009年软木地板行业经济指标分析
　　　　二、2009年软木地板行业收入前十家企业
　　第二节 2009年软木地板行业产量分析
　　　　一、2009年我国软木地板产品产量分析
　　　　二、2009年我国软木地板产品产量预测
　　第三节 2009年软木地板行业进出口分析
　　　　一、2009年软木地板行业进口总量及价格
　　　　二、2009年软木地板行业出口总量及价格
　　　　三、2009年软木地板行业进出口数据统计
　　　　四、2009-2012年软木地板进出口态势展望

第四章 中国软木地板消费市场分析
　　第一节 软木地板行业产品目标客户群体调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第二节 软木地板市场消费需求分析
　　　　一、软木地板市场的消费需求变化
　　　　二、软木地板行业的需求情况分析
　　　　三、2009年软木地板品牌市场消费需求分析
　　第三节 软木地板消费市场状况分析
　　　　一、软木地板行业消费特点
　　　　二、软木地板消费者分析
　　　　三、软木地板消费结构分析
　　　　四、软木地板消费的市场变化
　　　　五、软木地板市场的消费方向
　　第四节 软木地板行业产品的品牌市场调查
　　　　一、消费者对行业品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对行业产品的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对行业品牌的首要认知渠道
　　　　四、消费者经常购买的品牌调查
　　　　五、软木地板行业品牌忠诚度调查
　　　　六、软木地板行业品牌市场占有率调查
　　　　七、消费者的消费理念调研

第五章 中国软木地板行业区域市场分析
　　第一节 2009年华北地区软木地板行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第二节 2009年东北地区软木地板行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第三节 2009年华东地区软木地板行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第四节 2009年华南地区软木地板行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第五节 2009年华中地区软木地板行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第六节 2009年西南地区软木地板行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第七节 2009年西北地区软木地板行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测

第六章 软木地板行业投资与发展前景分析
　　第一节 2009年上半年软木地板行业投资情况分析
　　　　一、2009年上半年总体投资结构
　　　　二、2009年上半年投资规模情况
　　　　三、2009年上半年投资增速情况
　　　　四、2009年上半年分行业投资分析
　　　　五、2009年上半年分地区投资分析
　　第二节 软木地板行业投资机会分析
　　　　一、软木地板投资项目分析
　　　　二、可以投资的软木地板模式
　　　　三、2009年软木地板投资机会
　　　　四、2009年软木地板细分行业投资机会
　　　　五、2009年软木地板投资新方向
　　第三节 软木地板行业发展前景分析
　　　　一、软木地板市场发展前景分析
　　　　二、我国软木地板市场蕴藏的商机
　　　　三、金融危机下软木地板市场的发展前景
　　　　四、2009年软木地板市场面临的发展商机
　　　　五、2009-2012年软木地板市场面临的发展商机

第二部分 市场竞争格局与形势
第七章 软木地板行业竞争格局分析
　　第一节 软木地板行业集中度分析
　　　　一、软木地板市场集中度分析
　　　　二、软木地板企业集中度分析
　　　　三、软木地板区域集中度分析
　　第二节 软木地板行业主要企业竞争力分析
　　　　一、重点企业资产总计对比分析
　　　　二、重点企业从业人员对比分析
　　　　三、重点企业全年营业收入对比分析
　　　　四、重点企业利润总额对比分析
　　　　五、重点企业综合竞争力对比分析
　　第三节 软木地板行业竞争格局分析
　　　　一、2008年软木地板行业竞争分析
　　　　二、2008年中外软木地板产品竞争分析
　　　　三、2008-2009年国内外软木地板竞争分析
　　　　四、2008-2009年我国软木地板市场竞争分析
　　　　五、2008-2009年我国软木地板市场集中度分析
　　　　六、2009-2012年国内主要软木地板企业动向

第八章 2009-2012年中国软木地板行业发展形势分析
　　第一节 软木地板行业发展概况
　　　　一、软木地板行业发展特点分析
　　　　二、软木地板行业投资现状分析
　　　　三、软木地板行业总产值分析
　　　　四、软木地板行业技术发展分析
　　第二节 2008-2009年软木地板行业市场情况分析
　　　　一、软木地板行业市场发展分析
　　　　二、软木地板市场存在的问题
　　　　三、软木地板市场规模分析
　　第三节 2008-2009年软木地板产销状况分析
　　　　一、软木地板产量分析
　　　　二、软木地板产能分析
　　　　三、软木地板市场需求状况分析
　　第四节 产品发展趋势预测
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