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二、内容简介
　　经过20年的累积和发展，中国洗发水市场已进入了全面竞争和高速发展的新时期，各个厂家都在不断推出新技术、新产品，广大消费者也在不断寻求适合自己的洗发护发产品。在某种意义上讲，今后的洗发品将逐渐向洗护化妆品发展，成为人们提升生活品质，完美自我形象，增强个性魅力的有力武器。
　　在中心城市即所谓的一级、二级市场，开架式超市终端是主渠道，3+2的局势已经确立，3大巨头便是外资的宝洁、联合利华、拜耳斯道夫（丝宝日化），其中宝洁又是一支独大，市场占有率为51.12%，远远超过绝对安全线43.6%；2个本土品牌即是霸王和迪彩；在广大的乡镇市场即所谓的三级、四级市场，批发市场是主渠道，近五年来拉芳、蒂花之秀、好迪、采乐4大流通巨头地位至今无人能撼。
　　图表 2009十大专业美发品牌
　　图表 2009年我国洗发用品企业占有率情况
　　展望21世纪，中国发用化妆品的消费量将不断增加，市场规模会不断扩大。据统计，目前中国的香波市场销售量早已超过日本、接近美国，但以人均合算还低于这些发达国家。再从护发产品的角度看，美国的护发素市场规模约为其香波市场的一半；而日本的护发素市场规模与其香波市场相对接近。但反观当今中国护发产品市场的实际状况，其规模还不到香波的十分之一。这种现象一方面是因为当前的经济条件包括购买力及供水条件等还有一定的限制：第二是消费者的护发意识还相对不足。但考虑到我国经济今后将会持续稳定地增长，人们的美发护发意识也会随之不断地提高，可以说中国护发化妆品的潜在市场非常巨大，发展前景十分广阔。
　　《2009-2013年中国洗发护法产品市场运行态势与发展前景咨询报告》详尽描述了中国洗发护发产品行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对洗发护发产品需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对洗发护发产品行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助汽车金融企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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　　　　1.1.1 　产品定义及类别
　　　　1.1.2 　洗护发产品的主要成份
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　　　　1.2.1 　护发素
　　　　1.2.2 　定型剂
　　　　1.2.3 染发剂
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　　　　2.3.4 　染发剂市场问题较多
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　　　　2.4.1 洗护发行业发展变化的主导驱动因素分析
　　　　2.4.2 中国洗护发市场发展方向
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　　一、行业资产区域分布
　　二、主要省市投资增速对比

第八章 2008-2009年国外重点企业发展动态分析
　　8.1 　美国宝洁公司（PROCTER&GAMBLE）
　　　　8.1.1 　公司简介
　　　　8.1.2 　宝洁洗护发产品的战略规划
　　　　8.1.3 　飘柔演进后的宝洁新策略
　　　　8.1.4 　宝洁洗发水市场细分策略
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　　　　8.2.1 　公司简介
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