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二、内容简介
　　2008年1-11月，中国颜料产量为1465931.78吨，较2007年同期下降了9.0%。2009年1-5月，中国颜料产量为688358.51吨，较2007年同期下降了9.1%。
　　图表 2007-2008年11月中国颜料产量统计
　　图表 2008-2009年5月中国颜料产量统计
　　美术教育既是素质教育的重要内容，也是职业技能教育的主要科目，肩负着培养新时代所需高质量人才的重任。美术教育的重视，成为美术用品市场的潜在增长动力。随着社会的发展，中国美术教育也在不断地发展变化，主要体现在以下几个方面：
　　　　　　1、社会群众性的美术教育。社会群众性的美术教育工作越来越受到重视，通过各种方式和渠道，广泛普及美术知识，提高整个社会的文化素养和审美水平，已成为专业美术教育的重要补充。中国美术家协会及所属各基层组织、各地方群众艺术馆等单位在普及美术教育、开展群众性美术活动和培养人才方面，也发挥着越来越重要的作用。
　　　　　　2、美术院校的美术教育。美术院校的美术教育，应适应社会的需要，在教学内容、教学方法和培养目标上也有相应的调整，加强多种能力培养、使学生走向社会后具有更强的适应性的教学思想，在全国各地均开始受到一定的重视。
　　　　　　《2009-2013年中国美术用品市场需求预测与投资前景分析报告》详尽描述了中国美术用品行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对美术用品需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对美术用品行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助美术用品企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国文教体育用品协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2008-2009年世界美术用品行业整体运营状况分析
　　第一节 2008-2009年世界美术用品行业发展环境分析
　　　　一、欧盟美术用品政策法规
　　　　二、英国出台文具安全新标准
　　第二节 2008-2009年世界美术用品行业市场发展格局
　　　　一、世界美术用品市场特征分析
　　　　二、世界美术用品品牌综述
　　　　三、世界美术用品市场动态分析
　　　　四、美玩具商召回部分中国产画笔
　　第三节 2008-2009年世界主要国家美术用品运行分析
　　　　一、日本
　　　　二、德国
　　第四节 2009-2013年世界美术用品行业发展趋势分析

第二章 2008-2009年世界品牌美术用品企业营运状况浅析
　　第一节 辉柏嘉（德国）
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场运行情况分析
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第二节 利百代（中国台湾）
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场运行情况分析
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第三节 温莎.牛顿（英国）
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场运行情况分析
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第四节 樱花（日本）
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场运行情况分析
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析

第三章 2008-2009年中国美术用品行业市场发展环境解析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、扩大内需保增长政策解析
　　　　二、中国GDP分析
　　　　三、中国汇率调整分析
　　　　四、中国CPI指数分析
　　　　五、中国城镇居民家庭人均可支配收入分析
　　第二节 2008-2009年中国美术用品市场政策环境分析
　　　　一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析
　　　　二、颜料标准化现状分析
　　　　三、《笔类产品术语》等六个行业标准实施
　　第三节 2008-2009年中国美术用品市场社会环境分析
　　　　一、人口结构分析
　　　　二、消费观念

第四章 2008-2009年中国美术用品行业市场运行态势剖析
　　第一节 2008-2009年中国美术用品行业发展动态分析
　　　　一、大榭康大美术用品产业园项目正式开工建设
　　　　二、首条艺术街区：雁塔美术街正式亮相西安
　　第二节 2008-2009年中国美术用品市场运行现状综述
　　　　一、美术用品市场运行特点分析
　　　　二、美术用品品类综述
　　　　三、美术用品市场整体供需分析
　　第三节 2008-2009年中国美术用品发展中存在的问题

第五章 2008-2009年中国美术用品市场热点产品运营分析—画笔
　　第一节 2008-2009年中国笔业发展总况
　　　　一、中国笔行业整合浪潮悄然而至
　　　　二、中低档笔的差异化特征凸显
　　　　三、高档笔对外依存度依旧较高
　　第二节 2008-2009年中国画笔市场运行体制
　　　　一、中国笔市场规模逐年快速扩张
　　　　二、2007-2009年中国木杆铅笔统计产量分析
　　　　三、美术用品市场容量与需求结构
　　第三节 2008-2009年中国画笔市场消费需求的变化
　　　　一、消费需求日趋多元化
　　　　二、品牌趋向心理
　　第四节 2008-2009年中国画笔细分产品进出口数据监测
　　　　一、颜色铅笔（96091020）
　　　　二、濒危动物毛制的画笔（96033010）
　　　　三、墨汁画笔（96083100）
　　第五节 2009-2013年中国画笔市场发展趋势预测分析

第六章 2008-2009年中国美术用品市场热点产品运行新格局—颜料
　　第一节 美术用颜料基本要求
　　第二节 2008-2009年中国美术用颜料市场动态分析
　　　　一、波兰公司寻求与中国美术颜料生产厂家合作
　　　　二、中化集团完成染颜料业务内部重组
　　第三节 2008-2009年中国颜料工业现状探析
　　　　一、颜料产业所处阶段分析
　　　　二、中国高档有机颜料的发展状况
　　　　三、中国成无机颜料主要生产国
　　　　四、颜料制造行业主要指标监测分析
　　第四节 2008-2009年中国美术颜料市场运行状况透析
　　　　一、2007-2009年中国颜料行业产品产量分析
　　　　二、美术颜料市场消费情况分析
　　　　三、影响中国美术颜料市场供需的因素分析
　　第五节 2008-2009年中国美术颜料市场前景分析

第七章 2008-2009年中国美术用品市场热点产品运行走势透析-（纸）
　　第一节 中国宣纸的相关概述
　　　　一、宣纸的规格
　　　　二、宣纸的源料及制作工艺
　　第二节 2008-2009年中国美术用品—宣纸运行动态分析
　　　　一、中国宣纸正式申报世界“非遗”
　　　　二、金融危机让中国书画产业迎来转折点
　　　　三、创新传统工艺 搏击宣纸市场
　　第三节 2008-2009年中国宣纸市场运行状况分析
　　　　一、宣纸市场供给分析
　　　　二、宣纸市场需求分析
　　　　三、影响宣纸市场供需的因素分析
　　第四节 2008-2009年中国宣纸价格分析
　　　　一、宣纸批发价年涨三成
　　　　二、影响市场价格波动的因素分析
　　第五节 2009-2013年中国宣纸市场前景分析

第八章 2008-2009年中国美术用品市场消费全面调研
　　第一节 受访者基本情况调查分析
　　　　一、受访者性别占比
　　　　二、受访者年龄分布
　　　　三、受访者职业分布情况
　　第二节 消费者购买美术用品消费行为调查分析
　　　　一、消费者对美术用品细分类别关注度调查分析
　　　　二、消费者购买美术用品批发与零售占比
　　　　三、消费者对美术用品品牌忠诚度调查分析
　　　　四、消费者购买美术用品的渠道调查分析
　　第三节 影响消费者购买美术用品的因素调查分析

第九章 2008-2009年中国美术用品市场竞争格局透析
　　第一节 2008-2009年中国美术用品行业竞争现状
　　　　一、三大品牌竞争分析
　　　　二、价格竞争分析
　　第二节 2008-2009年中国美术用品细分市场竞争格局
　　　　一、美术画笔市场竞争分析
　　　　二、美术用水粉颜料市场竞争分析
　　　　三、美术用纸市场竞争分析
　　第三节 2009-2013年中国美术用品行业竞争趋势分析

第十章 2008-2009年中国美术用品重点企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 中国第一铅笔股份有限公司（600612）中华牌
　　　　一、企业简介
　　　　二、企业营业范围
　　　　三、企业主要财务指标
　　　　四、主营收入分布情况
　　　　五、财务比率分析
　　第二节 辉柏嘉广州文具有限公司（辉柏嘉）
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第三节 上海实业马利画材有限公司（马利）
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第四节 上海真彩文具用品有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第五节 上海乐美文具有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第六节 绍兴大师美术用品有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第七节 中国宣纸集团公司（红星）
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第八节 杭州金菱印花有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况

第十一章 2009-2013年中国美术用品行业发展趋势与前景展望
　　第一节 2009-2013年中国美术用品行业发展前景分析
　　　　一、中国文化用品产业前景展望
　　　　二、中国美术用品市场前景分析
　　第二节 2009-2013年中国美术用品细分产品发展趋势分析
　　　　一、中国画笔发展趋势分析
　　　　二、中国水粉颜料发展趋势分析
　　　　三、中国美术用纸的发展趋势
　　第三节 2009-2013年中国美术用品行业市场预测分析
　　　　一、美术用品细分产品产量预测分析
　　　　二、美术用品市场需求消费情况预测分析
　　　　三、美术用品细分产品进出口贸易预测分析
　　第四节 2009-2013年中国美术用品市场盈利预测分析

第十二章 2009-2013年中国美术用品行业投资机会与风险规避指引
　　第一节 2009-2013年中国美术用品行业投资机会分析
　　　　一、美术用品投资潜力分析
　　　　二、美术用品业投资热点分析
　　第二节 [中^智^林^]2009-2013年中国美术用品行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控政策风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、市场运营机制风险
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