
	2010-2012年中国木地板市场分析及前景预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2010-2012年中国木地板市场分析及前景预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2010-2012年中国木地板市场分析及前景预测报告

	报告编号：
	029167A　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8000 元　　纸介＋电子版：8200 元

	优惠价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 木地板产业基础分析
　　第一节 行业产业链
　　第二节 研究范围界定
　　　　一 木材
　　　　二 纤维板
　　　　三 木地板
　　第三节 行业经营模式及特征
　　　　一 经营模式
　　　　二 周期性
　　　　三 区域性
　　　　四 季节性
　　　　五 行业上下游关系分析
　　第四节 管理体制分析
　　　　一 国家林业局
　　　　二 中国林产工业协会
　　　　三 中国林业产业协会

第二章 2008-2009年林业产业政策
　　第一节 2003-2007年产业政策
　　　　一 《关于加快林业发展的决定》
　　　　二 《十一个五年规划纲要》
　　　　三 《林业产业政策要点》
　　第二节 2008-2009年产业政策
　　　　一 关于全面推进集体林权制度改革的意见
　　　　二 《林业产业调整与振兴规划》
　　　　三 2009年中央林业工作会议
　　第三节 行业管理及税收政策
　　　　一 行业管理政策
　　　　二 行业税收政策

第三章 2008-2009年木地板行业供给
　　第一节 2009年木地板产量分析
　　　　一 2003-2009年木地板总体产量
　　　　二 2005-2009年木地板地区产量
　　第二节 2009年复合地板产量分析
　　　　一 2003-2009年复合地板产量
　　　　二 2003-2009年复合地板地区产量

第四章 2008-2009年木地板进出口分析
　　第一节 2008-2009年海关税号4411类别
　　　　一 2008-2009年海关税号4411类进口分析
　　　　二 2008-2009年海关税号4411类进口地区
　　　　三 2008-2009年海关税号4411类出口分析
　　　　四 2008-2009年海关税号4411类出口地区
　　第二节 2008-2009年海关税号4412类别
　　　　一 2008-2009年海关税号4412类进口分析
　　　　二 2008-2009年海关税号4412类进口地区
　　　　三 2008-2009年海关税号4412类出口分析
　　　　四 2008-2009年海关税号4412类出口地区
　　第三节 2008-2009年海关税号4413类别
　　　　一 2008-2009年海关税号4413类进口分析
　　　　二 2008-2009年海关税号4413类进口地区
　　　　三 2008-2009年海关税号4413类出口分析
　　　　四 2008-2009年海关税号4413类出口地区

第五章 2008-2009年木地板市场分析
　　第一节 木地板行业特征
　　　　一 木地板行业简介
　　　　二 木地板行业竞争格局
　　　　三 主要木地板企业
　　　　四 木地板行业进入壁垒
　　　　五 行业盈利水平分析
　　　　六 行业技术水平分析
　　第二节 木地板行业供需分析
　　　　一 市场供给特点分析
　　　　二 行业需求特点分析

第六章 实木复合地板市场深度调研
　　第一节 产业基本概况
　　　　一 实木复合地板定义
　　　　二 实木复合地板分类
　　　　三 实木复合地板特点分析
　　第二节 成长历史分析
　　　　一 国外产业发展历史
　　　　二 国内产业发展历史
　　第三节 产品供需分析
　　　　一 产销量变化分析
　　　　二 2010年产销量预测
　　　　三 未来产业发展分析
　　第四节 实木复合地板竞争
　　　　一 三层实木复合地板品牌分析
　　　　二 多层实木复合地板品牌分析
　　　　三 实木复合地板竞争特点分析
　　　　四 实木复合地板重点企业投资动态
　　　　五 重点企业的实木复合地板产能分析
　　第五节 产业SWOT分析
　　　　一 面临的机遇
　　　　二 面临的威胁
　　　　三 产业优势
　　　　四 产业劣势
　　　　五 发展策略分析
　　　　　　（一）SO策略
　　　　　　（二）WO策略
　　　　　　（三）ST策略
　　　　　　（四）WT策略

第七章 木地板产业竞争态势分析
　　第一节 木地板产业竞争分析
　　　　一 行业新进入者的威胁
　　　　二 供应商的议价能力
　　　　三 购买者的议价能力
　　　　四 替代品的威胁
　　　　五 行业内现有竞争者之间的竞争
　　第二节 地板企业品牌延伸
　　　　一 品牌延伸现状
　　　　二 品牌延伸分析
　　　　三 品牌延伸策略
　　第三节 地板渠道品牌
　　　　一 渠道品牌崛起的产业因素
　　　　二 渠道品牌趋势分析
　　　　三 地板企业的应对策略

第八章 2008-2009年房地产市场运行
　　第一节 2008年市场供给
　　　　一 2008年房地产开发投资
　　　　二 2008年开发资金来源
　　　　三 2008年土地开发面积
　　第二节 房地产市场需求
　　　　一 2008年居民购房意愿
　　　　二 2008年商品房销售
　　　　三 2008年商品房空置面积
　　第三节 2008年房产价格走势
　　　　一 2008年房屋销售价格
　　　　二 2008年季度价格波动
　　　　三 2008年不同地区价格
　　第四节 2009年房地产投资
　　　　一 固定资产投资
　　　　二 投资结构分析
　　　　三 投资区域分析
　　　　四 企业资金来源
　　第五节 2009年商品房供给与需求
　　　　一 2009年商品房供给
　　　　二 2009年商品房销售
　　第六节 2009年市场价格走势
　　　　一 2009年新建住房价格
　　　　二 2009年二手房价格

第九章 2008-2009年领先企业竞争力
　　第一节 大亚科技
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年业务结构
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　　　四 企业竞争力分析
　　第二节 吉林森工
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年业务结构
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　　　四 企业竞争力分析
　　第三节 永安林业
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年业务结构
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　　　四 企业竞争力分析
　　第四节 升达林业
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年业务结构
　　　　三 行业地位
　　　　四 竞争优势
　　　　五 产品工艺流程
　　　　六 2008-2009年财务分析
　　　　七 木地板经营模式
　　　　八 林木种植经营模式
　　第五节 景谷林业
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年业务结构
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　第六节 宜华木业
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年业务结构
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　第七节 兔宝宝
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年业务结构
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　第八节 威华股份
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年业务结构
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　第九节 中福实业
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年业务结构
　　　　三 2008-2009年财务分析

第十章 2007年非上市领先企业竞争力
　　第一节 实木地板企业
　　　　一 安信伟光（上海）木材
　　　　二 浙江世友木业
　　　　三 浙江久盛地板
　　　　四 浙江永吉木业
　　　　五 浙江格尔森木业
　　　　六 黑龙江省穆棱富邦集团
　　　　七 浙江绿家木业
　　　　八 浙江方圆木业
　　　　九 东台市升阳木业
　　　　十 河北广大集团
　　　　十一 珲春森林山木业
　　　　十二 南京猴王地板
　　第二节 强化木地板
　　　　一 四川升达林产
　　　　二 菲林格尔木业（上海）
　　　　三 滁州市春州木业
　　　　四 江苏贝尔装饰材料
　　　　五 温江升达建筑装饰材料
　　　　六 上海格林德斯木业
　　　　七 常州市欧太装饰材料
　　　　八 常州市东家装饰材料
　　　　九 江苏洛基木业
　　第三节 实木复合地板
　　　　一 抚松金隆木业集团
　　　　二 山东鲁南地板制品
　　　　三 吉林森林工业集团金桥木业
　　　　四 浙江富得利木业
　　　　五 圣象实业（深圳）
　　　　六 广州市番禺康达木业
　　　　七 东营市盛家木业
　　　　八 珲春兴家地板
　　　　九 沈阳百世木业
　　　　十 上海新四合木业
　　　　十一 吉林新合木业
　　第四节 竹材地板
　　　　一 赤水市新宇竹业
　　　　二 杭州大庄地板
　　　　三 九华竹木实业
　　　　四 江西康达竹制品集团
　　　　五 资溪青云竹地板

第十一章 产业发展趋势及投资机会
　　第一节 国内产业SWOT分析
　　　　一 地板业发展的有利因素
　　　　二 地板业发展的不利因素
　　　　三 地板企业面临的威胁
　　　　四 地板业的投资商机
　　第二节 木地板行业投资策略
　　　　一 加强大市场细分力度
　　　　二 明确定位，考虑企业资源状况
　　　　三 组织完善市场营销各个环节
　　　　四 加强合作，培养人才
　　　　五 增加技术开发投入，创新制胜。
　　　　六 重视环保及质量认证
　　第三节 [~中~智~林]木地板细分行业发展方向
　　　　一 实木地板发展较早，但资源约束发展受限
　　　　二 实木复合地板稳步发展，潜力较大
　　　　三 强化木地板成为地面铺装材料的主流
　　　　四 竹地板发展基础良好
　　图表 1 林板一体化产业链
　　图表 2 2009年国家已经出台林业政策一览表
　　图表 3 2003—2009年1－9月中国木地板产量变化趋势图 单位：平方米
　　图表 4 2005-2009年1－9月中国木地板地区产量一览表 单位：平方米
　　图表 5 2008年中国木地板产量地区比例图
　　图表 6 2009年1－9月中国木地板产量地区比例图
　　图表 7 2003—2009年1－9月中国复合地板产量变化趋势图 单位：平方米
　　图表 9 2008年中国各省市复合地板产量比例图
　　图表 10 2009年1－9月中国各省市复合地板产量比例图
　　图表 11 2001－2008年中国海关税号4411类进口量一览表 单位：立方米 / 千克
　　图表 12 2001－2008年中国海关税号4411类进口量变化趋势图
　　图表 13 2001－2008年中国海关税号4411类进口金额一览表 单位：美元
　　图表 14 2001－2008年中国海关税号4411类进口金额变化趋势图 单位：美元
　　图表 15 2001－2008年中国海关税号4411类进口量区域一览表 单位：立方米 / 千克
　　图表 16 2006年中国海关税号4412类进口量区域比例图
　　图表 17 2001－2008年中国海关税号4411类进口额区域一览表 单位：美元
　　图表 18 2006年中国海关税号4411类进口额区域比例图
　　图表 19 2001－2008年中国海关税号4411类进口量部分国家一览表
　　图表 20 2001－2008年中国海关税号4411类进口额部分国家一览表 单位：美元
　　图表 21 2001－2008年中国海关税号4411类出口金额一览表 单位：美元
　　图表 22 2001－2008年中国海关税号4411类出口金额变化趋势图 单位：美元
　　图表 23 2001－2008年中国海关税号4411类出口量一览表 单位：立方米 / 千克
　　图表 24 2001－2008年中国海关税号4411类出口量变化趋势图
　　图表 25 2001－2008年中国海关税号4411类出口量区域一览表 单位：立方米 / 千克
　　图表 27 2001－2008年中国海关税号4411类出口额区域一览表 单位：美元
　　图表 29 2001－2008年中国海关税号4411类出口量部分国家一览表
　　图表 30 2001－2008年中国海关税号4411类出口额部分国家一览表 单位：美元
　　图表 31 2001－2008年中国海关税号4412类进口量一览表 单位：立方米 / 千克
　　图表 32 2001－2008年中国海关税号4412类进口量变化趋势图
　　图表 33 2001－2008年中国海关税号4412类进口金额一览表 单位：美元
　　图表 34 2001－2008年中国海关税号4412类进口金额变化趋势图 单位：美元
　　图表 35 2001－2008年中国海关税号4412类进口量区域一览表 单位：立方米 / 千克
　　……………………………………………………………………………………………….
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