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二、内容简介
　　空气清新剂是一种常见的家居护理用品，其功能已不再局限于掩盖异味，而是向着改善室内空气质量的方向转变。现代消费者对生活环境的要求越来越高，促使生产商采用更为先进的配方和技术。例如，光催化分解技术可以在光照作用下将有害气体转化为无害物质；植物提取物成分则利用天然香气提供愉悦感的同时净化空气。此外，智能喷雾装置的应用实现了定时定量释放，保证了最佳的效果覆盖。随着智能家居概念的普及，部分产品还配备了联网功能，允许用户通过手机APP远程控制，实现了人机交互的新体验。
　　未来，空气清新剂市场的发展也伴随着一系列问题亟待解决。首先是健康风险评估，尽管大多数产品声称无毒无害，但仍存在个别案例引发过敏反应或其他不适症状，因此有必要加强对成分安全性的研究，确保所有原料均达到医用级别。其次是环境污染问题，一次性包装废弃物和挥发性有机化合物（VOCs）排放成为了社会关注焦点，生产企业应积极响应绿色倡议，选择可降解材料并优化生产工艺，减少对环境的影响。最后，市场竞争愈发激烈，同质化现象严重，品牌商需注重差异化营销，突出自身特色，才能在众多同类商品中脱颖而出，赢得消费者的信任和支持。

第一章 空气清新剂市场竞争背景
　　第一节 政策背景
　　　　一、宏观政策背景
　　　　二、财政货币政策背景
　　　　三、产业政策背景
　　　　四、行业政策背景
　　　　五、人力资源政策背景
　　　　六、政策变更对空气清新剂行业影响分析
　　第二节 经济背景
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对空气清新剂行业影响分析
　　第三节 社会背景
　　　　一、人口社会背景
　　　　二、社会年龄结构
　　　　三、社会学历结构
　　　　四、收入差距结构
　　　　五、其他社会因素
　　　　六、社会背景对空气清新剂行业影响分析
　　第四节 技术背景
　　　　一、技术研发现状
　　　　二、新技术应用
　　　　三、技术发展趋势
　　　　四、技术创新对空气清新剂行业影响分析
　　第五节 产业背景
　　　　一、产业链价值结构
　　　　二、空气清新剂行业产业链地位
　　　　三、前向一体化现状
　　　　四、后向一体化现状
　　　　五、产业价值链对空气清新剂行业影响分析

第二章 2009年中国空气清新剂市场规模现状及趋势
　　第一节 2009年空气清新剂市场发展现状
　　　　一、市场阶段性分析
　　　　二、市场增长性现状
　　　　三、市场平衡性现状
　　　　四、市场结构性现状
　　　　五、市场博弈状况
　　第二节 中国空气清新剂市场供需规模现状及趋势
　　　　一、2005-2010年空气清新剂市场供给规模及预测
　　　　二、2005-2010年空气清新剂市场需求规模及预测
　　　　三、2005-2010年空气清新剂市场进出口规模及预测
　　　　四、2005-2010年空气清新剂市场价格走势现状及预测
　　第三节 中国空气清新剂市场区域市场结构现状及趋势
　　　　一、2005-2010年东北市场规模及预测
　　　　二、2005-2010年华北市场规模及预测
　　　　三、2005-2010年华东市场规模及预测
　　　　四、2005-2010年华中市场规模及预测
　　　　五、2005-2010年华南市场规模及预测
　　　　六、2005-2010年西部市场规模及预测
　　第四节 中国空气清新剂市场细分市场结构现状及趋势

第三章 2009年中国空气清新剂市场竞争现状及趋势
　　第一节 中国空气清新剂行业竞争核心要素调研分析
　　第二节 中国空气清新剂行业竞争现状及特性分析
　　第三节 中国空气清新剂市场品牌竞争核心要素调研分析
　　第四节 中国空气清新剂市场主要品牌内涵建设现状及趋势
　　第五节 中国空气清新剂市场主要品牌外延建设现状及趋势
　　第六节 中国空气清新剂市场主要品牌竞争格局现状及趋势

第四章 2009年中国空气清新剂品牌消费群体及满意度分析
　　第一节 品牌消费者偏好分析
　　　　一、消费者对不同地域品牌的偏好分析
　　　　二、消费者对不同档次品牌的偏好分析
　　　　三、不同阶层消费者的品牌偏好分析
　　第二节 不同客户品牌消费态度分析
　　　　一、金融危机对品牌消费态度的影响
　　　　二、不同收入客户品牌消费态度
　　　　三、不同年龄客户品牌消费态度
　　　　四、不同地区客户品牌消费态度
　　　　五、不同学历客户品牌消费态度
　　　　六、不同性别客户品牌消费态度
　　第三节 不同客户品牌意识分析
　　　　一、不同收入客户的品牌意识
　　　　二、不同年龄客户的品牌意识
　　　　三、不同地区客户的品牌意识
　　　　四、不同学历客户的品牌意识
　　　　五、不同性别客户的品牌意识
　　第四节 不同客户品牌关注点分析
　　　　一、不同收入客户的品牌关注点
　　　　二、不同年龄客户的品牌关注点
　　　　三、不同地区客户的品牌关注点
　　　　四、不同学历客户的品牌关注点
　　　　五、不同性别客户的品牌关注点
　　第五节 品牌消费对空气清新剂产品的建议
　　　　一、品牌内涵建设建议
　　　　二、品牌外延建设建议

第五章 十大空气清新剂品牌竞争力及趋势分析
　　第一节 佳丽
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第二节 爱家
　　第三节 凯达
　　第四节 爽花蕾
　　第五节 香居源
　　第六节 安利
　　第七节 好迪
　　第八节 花仙子
　　第九节 雅嘉
　　第十节 晨露

第六章 品牌经营机会及风险分析
　　第一节 空气清新剂市场品牌SWOT分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、威胁分析
　　第二节 品牌定位风险
　　第三节 品牌竞争风险
　　第四节 品牌文化风险
　　第五节 品牌信任风险
　　第六节 品牌资源风险
　　第七节 品牌同质风险

第七章 空气清新剂市场品牌建设及策略建议
　　第一节 品牌推广策略建议
　　第二节 品牌文化策略建议
　　第三节 品牌外延策略建议
　　第四节 中:智:林:　品牌风险规避建议
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