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二、内容简介
　　医疗器械是医疗健康领域的重要组成部分，在近年来得到了飞速发展。随着人口老龄化加剧和技术进步，医疗器械市场需求持续增长。尤其是在诊断成像设备、手术机器人、可穿戴医疗设备等领域取得了长足进展。此外，政策支持也是推动行业发展的重要因素之一。例如，政府鼓励创新医疗器械的研发，通过提供资金支持、简化审批流程等方式促进产业发展。然而，医疗器械行业也面临着诸多挑战，包括技术更新换代迅速、市场竞争激烈以及对产品质量和安全性的高要求。
　　未来，医疗器械行业将继续保持稳定增长态势。技术创新将成为推动行业发展的关键动力，特别是人工智能、物联网等新兴技术的应用将进一步提升医疗器械的智能化水平。同时，个性化医疗的需求增加也将促使更多定制化产品的出现。此外，随着全球范围内对公共卫生投入的加大，基础医疗设施的完善将进一步扩大医疗器械的市场规模。但与此同时，企业也需要应对不断变化的监管环境，加强产品研发的同时还需注重合规性建设。

第一章 2009-2010年医疗器械市场基础
　　第一节 市场研究范围
　　　　一 医疗器械定义
　　　　二 研究范围界定
　　第二节 医疗器械市场特征
　　　　一 2009-2010年产业规模
　　　　二 2009-2010年产业成长性
　　　　三 2009-2010年产业获利能力
　　　　四 2009-2010年市场竞争格局
　　　　五 医疗器械行业进入壁垒
　　　　六 医疗器械行业技术水平
　　　　七 行业的周期性、区域性
　　　　八 医疗器械上下游关联性

第二章 2009-2010年全球医疗器械产业
　　第一节 2008-2009年全球市场分析
　　　　一 2008年医疗器械市场规模
　　　　二 2008年医疗器械市场格局
　　　　三 全球医疗器械区域市场结构
　　　　四 全球医疗器械产品结构分析
　　　　五 2009年全球医疗器械市场
　　第二节 全球医疗器械区域市场
　　　　一 美国医疗器械市场分析
　　　　二 加拿大医疗器械市场
　　　　三 日本医疗器械市场
　　　　四 中国台湾医疗器材市场分析
　　　　五 新加坡电子医疗器械市场
　　　　六 以色列医疗器械产业
　　第三节 全球医疗器械领先企业
　　　　一 通用电气公司
　　　　二 西门子医疗
　　　　三 飞利浦医疗
　　　　四 泰科国际
　　　　五 Invacare
　　　　六 美敦力
　　第四节 全球最新技术产品动态
　　　　一 植入器械体外充电技术
　　　　二 人体动能转换充电装置
　　　　三 新型宫颈癌DNA测试仪
　　　　四 子宫镜消毒仪
　　　　五 电子集尿器
　　　　六 导尿管新型涂膜材料
　　　　七 植入式数字助听器
　　　　八 新型骨密度测量仪
　　　　九 可测脑神经损伤的MRI
　　　　十 阻抗心动描记法降压仪
　　　　十一 第二代减肥医疗器械
　　　　十二 可修补裂孔疝的新型材料
　　　　十三 可预防脑卒中的第二代支架

第三章 2009-2010年全球市场机会分析
　　第一节 全球一次性医疗器械
　　　　一 2008-2009年市场规模
　　　　二 2008年区域市场份额
　　　　三 重点产品系列发展
　　　　四 新兴市场机会分析
　　第二节 医疗器械产品需求
　　　　一 德国电子医疗器械需求
　　　　二 美国监护仪市场需求
　　第三节 印度医疗器械市场
　　　　一 印度医疗器械需求
　　　　二 印度进口医疗器械分析
　　第四节 中东医疗器械市场
　　　　一 医疗器械需求旺盛
　　　　二 医疗器械进口分析
　　　　三 我国出口前景分析
　　第五节 伊拉克医疗器械市场
　　　　一 医疗器械需求规模
　　　　二 医疗器械进口特征
　　　　三 筹建医疗器械工厂
　　　　四 中国企业潜在机会
　　第六节 俄罗斯医疗器械市场
　　　　一 俄罗斯医疗器械进口政策
　　　　二 注册过程
　　　　三 注册费用
　　　　四 GOST认证
　　　　五 检疫检验

第四章 2008-2009年中国产业体制及政策
　　第一节 产业管理及法律分析
　　　　一 产业管理体制
　　　　二 行业主要法律法规
　　第二节 2008年行业政策动态
　　　　一 SFDA或抬高医疗器械进入门槛
　　　　二 医疗器械召回管理办法》即将破茧
　　　　三 医疗器械产品生产经营调查登记
　　第三节 我国医疗器械监管分析
　　　　一 注册法规体系日益完善
　　　　二 技术审评科学化程度不断提高
　　　　三 注册管理规范化进程步步推进
　　第四节 医疗器械召回影响因素
　　　　一 生产环节
　　　　二 经营环节
　　　　三 使用环节
　　　　四 监管环节
　　第五节 产业投资政策
　　　　一 2006年《规划》-200亿
　　　　二 2008年新增投入-48亿元

第五章 2008-2009年中国医疗器械产业运行
　　第一节 2008年医疗器械市场运行
　　　　一 2008年医疗器械收入规模
　　　　二 2008年医疗器械产值规模
　　　　三 2008年医疗器械盈利规模
　　第二节 2008年医疗器械招标市场
　　　　一 2008年招标市场整体概述
　　　　二 2008年3季度招标市场分析
　　　　三 2008上半年招标市场分析
　　第三节 2008年医疗器械进出口
　　　　一 2008年进出口分析
　　　　二 2008年加工贸易
　　　　三 2008年德国出口
　　　　四 2008年拉丁美洲出口
　　第四节 2008-2009年产业区域动态
　　　　一 重庆
　　　　二 武汉

第六章 2008-2009年医疗器械市场竞争分析
　　第一节 医疗器械市场竞争
　　　　一 高低端市场格局
　　　　二 内外资竞争格局
　　　　三 外资企业动态
　　第二节 高端医疗器械细分竞争
　　　　一 X线机类竞争格局
　　　　二 CT竞争格局
　　　　三 医用磁共振成像设备（MRI）竞争格局
　　　　三 超声波诊断仪竞争格局
　　　　四 多道心电图机竞争格局
　　　　五 多参数监护仪竞争格局
　　第三节 基础医疗器械细分竞争
　　　　一 灰阶超声诊断仪竞争格局
　　　　二 监护仪竞争格局
　　　　三 心电图机竞争格局
　　　　四 呼吸机竞争格局
　　　　五 麻醉机竞争格局
　　　　六 生化分析仪竞争格局
　　　　七 尿分析仪竞争格局
　　　　八 血球计数仪竞争格局
　　　　九 超声多普勒胎音仪竞争格局
　　　　十 洗胃机竞争格局
　　　　十一 手术床竞争格局
　　　　十二 产床竞争格局
　　　　十三 手术灯竞争格局
　　　　十四 灭菌器竞争格局

第七章 医疗诊断、监护及治疗设备市场调研
　　第一节 2007年市场分析
　　　　一 市场规模
　　　　二 盈利能力
　　　　三 市场竞争
　　第二节 2007年领先企业
　　　　一 深圳迈瑞生物医疗电子（监护仪）
　　　　二 航卫通用电气医疗系统（医学影象设备）
　　　　三 上海西门子医疗器械（医疗诊断、监护）
　　　　四 力斯顿听力技术（苏州）（听力器）
　　　　五 宇安医用卫生材料（卫生材料）
　　　　六 通用电气医疗系统（中国）（医疗设备、B超）
　　　　七 沈阳东软医疗系统（CT机生产）
　　　　八 扬州中惠集团公司（B超）
　　　　九 优利康听力技术（苏州）（助听器）
　　　　十 西门子迈迪特（深圳）磁共振（核磁共振成像系统）

第八章 口腔科用设备及器具市场调研
　　　　一 市场规模
　　　　二 盈利能力
　　　　三 市场竞争
　　第二节 2007年领先企业
　　　　一 福建梅生医疗科技（牙科机）
　　　　二 咸阳西北医疗器械集团（牙科治疗机）
　　　　三 佛山市雅博士医疗设备（二类口腔设备）
　　　　四 西诺德牙科设备（佛山）（牙科综合治疗椅）
　　　　五 桂林市啄木鸟医疗器械（超声洁牙机）
　　　　六 上海胜利医疗器械（口腔科用医疗设备）
　　　　七 北京安泰生物医用材料（介入性治疗的支架）

第九章 实验室及医用消毒设备和器具市场调研
　　第一节 2007年市场分析
　　　　一 市场规模
　　　　二 盈利能力
　　　　三 市场竞争
　　第二节 2007年领先企业
　　　　一 青岛颐中生物工程（纱布）
　　　　二 广东科艺普实验室设备研制（实验室设备）
　　　　三 强生（中国）医疗器材（医疗设备）
　　　　四 美迪希实验仪器（上海）
　　　　五 广州阳谱医疗科技股份（真空采血管）
　　　　六 连云港千樱医疗设备（消毒柜）
　　　　七 青岛华青卫生材料（织布）
　　　　八 上海华线医用核子仪器
　　　　九 雷柏特（上海）实验室设备（实验室基础设备）

第十章 医疗、外科及兽医用器械市场调研
　　第一节 2007年市场分析
　　　　一 市场规模
　　　　二 盈利能力
　　　　三 市场竞争
　　第二节 2007年领先企业
　　　　一 淄博山川医用器材（注射器）
　　　　二 欧姆龙（大连）（电子血压计）
　　　　三 双鸽集团（一次性注射器）
　　　　四 泰尔茂医疗产品（杭州）（导管）
　　　　五 鸿邦电子（深圳）（体温计）
　　　　六 江西洪达医疗器械（输液器）
　　　　七 上海康德莱企业发展（医用高分子材料及制品）
　　　　八 福建莆田仁德医疗器械（输液器）
　　　　九 上海医疗器械股份（麻醉机）
　　　　十 上海市尼普洛（注射针）

第十一章 机械治疗及病房护理设备市场调研
　　第一节 2007年市场分析
　　　　一 市场规模
　　　　二 盈利能力
　　　　三 市场竞争
　　第二节 2007年领先企业
　　　　一 天津喜来键医疗器械（温热诊疗床）
　　　　二 青岛丽可医疗器械（自动温热医疗器械）
　　　　三 佛山市东方医疗设备厂（医疗设备，轮椅、厕椅）
　　　　四 佛山市南海良润医疗运动器材（医疗运动器材）
　　　　五 上海顺隆康复器材（轮椅）
　　　　六 宁波戴维医疗器械（机械治疗器具）
　　　　七 长沙市华一医疗器械厂（一类病房护理设备）
　　　　八 山东康诚医用设备工程（医用传呼机）
　　　　九 伟康医疗产品（深圳）（吸塑罩）
　　　　十 烟台宏远氧业（医用高压氧舱）

第十二章 假肢、人工器官及植（介）入器械市场调研
　　第一节 2007年市场分析
　　　　一 市场规模
　　　　二 盈利能力
　　　　三 市场竞争
　　第二节 2007年领先企业
　　　　一 楼氏电子（苏州）（传话机备件）
　　　　二 瑞声达听力技术（中国）（助听器）
　　　　三 微创医疗器械（上海）（冠脉支架）
　　　　四 北京奥托博克假肢矫形器工业（各类假肢矫形器助行器）
　　　　五 北京威联德骨科技术（骨水泥胶枪）
　　　　六 浙江巴奥米特医药产品（第三类植入材料和人工器官生产）
　　　　七 普鲁斯外科植入物（北京）（假肢人工器官及植入器械制造）
　　　　八 北京纳通医疗技术（人工骨）
　　　　九 北京蒙太因医疗器械（人工关节）

第十三章 2009-2010年国内医疗器械上市企业
　　第一节 2008-2009年新华医疗
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品结构
　　　　三 竞争优势
　　　　四 财务运行
　　　　五 业务结构
　　第二节 2008-2009年万东医疗
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品结构
　　　　三 竞争优势
　　　　四 财务运行
　　　　五 业务结构
　　第三节 2008-2009年威尔科技
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品结构
　　　　三 竞争优势
　　　　四 财务运行
　　　　五 业务结构
　　第四节 2008-2009年鱼跃医疗
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品结构
　　　　三 竞争优势
　　　　四 财务运行
　　　　五 业务结构

第十四章 2009-2013年产业前景及投资机会
　　第一节 行业发展前景分析
　　　　一 行业发展的有利因素
　　　　二 行业发展的不利因素
　　第二节 未来产业发展方向
　　　　一 农村医疗器械市场空间广阔
　　　　二 医疗器械平台的搭建是发展的重点
　　　　三 医疗器械将向高科技、人性化、微型化发展
　　　　四 基础医疗器械将显著受惠
　　第三节 行业发展策略分析
　　　　一 医疗器械自立终端渐成趋势
　　　　二 我国农村医疗器械市场发展策略
　　　　三 十二五我国医疗器械产业预测
　　第四节 中~智~林~－2008-2009年投资动态
　　　　一 我国医疗器械行业投资前景乐观
　　　　二 风投扎堆医疗器械领域
　　　　三 PE发掘新医改机会 医药流通及医疗设备成为焦点
　　　　四 热钱大量流入心血管治疗 医疗器械类开发热门
　　　　五 启明创投注资伽玛星
　　　　六 美敦力将入股山东威高
　　　　七 VTI获德丰杰龙脉等投资
　　　　八 AHC完成第一轮融资
　　　　九 贝恩高盛等洽商收购深圳蓝韵股份
　　　　重要声明
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