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二、内容简介
　　《2009-2010中国移动互联网阅读市场状况调查》是全球第一份手机阅读的调查报告。研究结果显示，随着我国经济的发展，中国人对于阅读的狂热并没有减退。
　　2009年4月19日，新闻出版总署署长柳斌杰做客CCTV-2经济频道《对话》栏目时透露：2008年新闻出版产业总产值预计超过8500亿元。中国数字出版行业产业规模不断扩大，数字出版整体规模从2000年的15.9亿人民币发展到2008年超过300亿人民币。
　　中国社会科学院发布的“2008年文化蓝皮书”指出：未来五年，将有超过30%的手机用户通过手机阅读电子书和数字报，由手机用户带动的电子书、数字内容销售将达到50亿人民币。预测显示：2020年，我国数字出版销售额将占到整个出版产业的50%；2030年，90%的图书都将出版网络版本。事实证明，数字出版已是一个不折不扣的朝阳产业。
　　研究结果显示，中国手机阅读市场规模2009年为30亿元，并且保持快速递增的过程，到2014年将达到161亿元。从增长率来看，2010年、2011年将是未来几年发展最快的，平均超过了50%，分别达到了46亿元和70亿元。2009年中国手机电子书市场规模为11亿，2010年达到21亿，增幅达到90.9%；从2009年到2014年，平均增幅超过30%，2009年、2010年、2011年和2013年增幅超过50%。
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