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二、内容简介
　　工艺美术品也称工艺品，是以美术技巧制成的各种与实用相结合并有欣赏价值的物品。中国工艺美术品类繁多，分十几大类，数百小类，品种数以万计，花色不胜枚举。可分为陶瓷、雕塑、玉器、织锦、刺绣、印染、花边、编结、编织、地毯、漆器、金属工艺、工艺画、首饰、人造花等。 随着中国经济的迅速崛起以及对外交流的进一步深入，中国的工艺美术品市场正经历前所未有的巨大机遇，传统工艺美术产业已经成为我国经济和社会发展新的增长点。2008年北京奥运会、2010年上海世博会给我国的工艺美术品行业带来巨大的机遇。国内迅速涌现出了一大批高水准藏家，他们为高端工艺精品的收藏市场注入了活力。中国的工艺品行业经过近30年的发展，已成为世界上最大的生产国和出口国。预计在2010年，中国工艺品贸易额将达3200亿美元。作为与文化、旅游、家居装饰产业紧密相连的工艺美术产业，迎来了难得的发展机遇。
　　经过三十年改革开放之路，在全国人民的共同努力下，中国经济持续大幅度增长，创造了伟大的奇迹。如今，中国已是世界强国，综合国力和国民生活质素进入一个新的历史水平。2008年，雪灾和汶川大地震充分考验了国家的实力。北京奥运会举办成功和神七太空漫步计划顺利完成，进一步提升了中华民族的自信心和凝聚力。尽管金融海啸冲击了世界经济，但今天的中国有着强大的应变能力、世界最多的外汇储备和幅员辽阔的内需市场，仍然是最吸引的投资地点，中国艺术品市场亦有着光明的前景：当社会经济发展到一定程度，物质生活和消费获得了相对满足，必然引发精神文化领域产业的繁荣，艺术品消费亦兴旺起来。西方社会如此，中国亦将如此。中国的艺术珍品，尤其是绘画艺术，自古就有崇高的地位，中国优秀的字画从未走出国门，一直为历代帝皇、官贾及百姓高度重视和收藏。中国古代出口的大多为能够批量生产的瓷器工艺美术品，而价值如金的绘画艺术经历晚清至文化大革命，竟被贬到黄土的低位。直至改革开放，中国艺术品才重拾上升的轨道。今日中国庞大的富有阶层已形成并持续扩大，人民的生活向高质量方向发展，这是中国艺术品市场前景亮丽的重要基础。现在，中国有能力消费艺术品的阶层90%以上尚未起步，日后每增长5-10%涉足艺术品消费，都会对优质艺术作品产生巨大的需求。自2000年起，发展文化产业、推动和扶持文化艺术事业已成中国政府的长远政策。在各省各级政府的推动下，数以千计的美术馆、博物馆、文化中心、群众艺术馆等硬件建设在大中小城市纷纷上马，并相继落成，却缺乏优质的艺术软件。要处理这个大矛盾，中国政府必须出台更多鼓励艺术捐赠政策或提供民间更多优惠的协作条件。未来优质艺术资源将进一步被扯吸，加剧供不应求的局面。2008年北京奥运会的成功举办，带出一个重大的信息：中国将要向世界展示五千年博大精深的中华文化，提升自己的软实力，即国民的文化修养和素质。中国将要以更健康、更自信的精神面貌立足于世界，建设一个和谐富足而充满文化修养的东方大国。继北京奥运会之后，2010年上海世界博览会和2012年广州亚运会都是让世界进一步了解中国的重大契机，我们要让世界了解的不仅仅是现代化的建设，更重要的是深厚的中华文化。未来数年，中国优秀的文化艺术将真正走进国际视野，中国艺术品的国际地位将进一步提升，中国艺术品市场将呈现前所未有的兴旺。预料中国艺术品市场将重新上路，以健康成熟的面貌掀开新的一页，并于2010年进入另一新的更持久的高潮。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、各省市统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、全国商业信息中心、中国工艺美术协会、中国工艺品协会、中国珠宝玉石首饰行业协会、中国礼品业商会、中国礼仪用品工业协会、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及工艺美术品研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对工艺美术品相关企业的实地调查，对我国工艺美术品行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了工艺美术品行业的前景与风险。报告揭示了工艺美术品市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 发展现状与前景分析
第一章 全球健身器材行业发展分析
　　第一节 国际健身器材行业发展轨迹综述
　　　　一、国际健身器材行业发展历程
　　　　二、国际健身器材行业发展面临的问题
　　　　三、国际健身器材行业技术发展现状及趋势
　　第二节 世界健身器材行业市场情况
　　　　一、2008年世界健身器材产业发展现状
　　　　二、2009年国际健身器材产业发展态势
　　　　三、2009年国际健身器材行业研发动态
　　　　四、2009年全球健身器材行业挑战与机会
　　第三节 部分国家地区健身器材行业发展状况
　　　　一、2008-2009年美国健身器材行业发展分析
　　　　二、2008-2009年欧洲健身器材行业发展分析
　　　　三、2008-2009年日本健身器材行业发展分析
　　　　四、2008-2009年韩国健身器材行业发展分析

第二章 我国健身器材行业发展现状
　　第一节 中国健身器材行业发展概述
　　　　一、中国健身器材行业发展历程
　　　　二、中国健身器材行业发展面临问题
　　　　三、中国健身器材行业技术发展现状及趋势
　　第二节 我国健身器材行业发展状况
　　　　一、2008年中国健身器材行业发展回顾
　　　　二、2008年健身器材行业发展情况分析
　　　　三、2008年我国健身器材市场特点分析
　　　　四、2009年我国健身器材市场发展分析
　　第三节 中国健身器材行业供需分析
　　　　一、2008年中国健身器材市场供给总量分析
　　　　二、2008年中国健身器材市场供给结构分析
　　　　三、2009年中国健身器材市场需求总量分析
　　　　四、2009年中国健身器材市场需求结构分析
　　　　五、2009年中国健身器材市场供需平衡分析

第三章 中国健身器材行业经济运行分析
　　第一节 2009年健身器材行业运行情况分析
　　　　一、2009年健身器材行业经济指标分析
　　　　二、2009年健身器材行业收入前十家企业
　　第二节 2009年健身器材行业产量分析
　　　　一、2009年我国健身器材产品产量分析
　　　　二、2009年我国健身器材产品产量预测
　　第三节 2009年健身器材行业进出口分析
　　　　一、2009年健身器材行业进口总量及价格
　　　　二、2009年健身器材行业出口总量及价格
　　　　三、2009年健身器材行业进出口数据统计
　　　　四、2009-2012年健身器材进出口态势展望

第四章 中国健身器材行业区域市场分析
　　第一节 2009年华北地区健身器材行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第二节 2009年东北地区健身器材行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第三节 2009年华东地区健身器材行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第四节 2009年华南地区健身器材行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第五节 2009年华中地区健身器材行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第六节 2009年西南地区健身器材行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第七节 2009年西北地区健身器材行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测

第五章 健身器材行业投资与发展前景分析
　　第一节 2009年上半年健身器材行业投资情况分析
　　　　一、2009年上半年总体投资结构
　　　　二、2009年上半年投资规模情况
　　　　三、2009年上半年投资增速情况
　　　　四、2009年上半年分行业投资分析
　　　　五、2009年上半年分地区投资分析
　　第二节 健身器材行业投资机会分析
　　　　一、健身器材投资项目分析
　　　　二、可以投资的健身器材模式
　　　　三、2009年健身器材投资机会
　　　　四、2009年健身器材细分行业投资机会
　　　　五、2009年健身器材投资新方向
　　第三节 健身器材行业发展前景分析
　　　　一、健身器材市场发展前景分析
　　　　二、我国健身器材市场蕴藏的商机
　　　　三、金融危机下健身器材市场的发展前景
　　　　四、2009年健身器材市场面临的发展商机
　　　　五、2009-2012年健身器材市场面临的发展商机

第二部分 市场竞争格局与形势
第六章 健身器材行业竞争格局分析
　　第一节 健身器材行业集中度分析
　　　　一、健身器材市场集中度分析
　　　　二、健身器材企业集中度分析
　　　　三、健身器材区域集中度分析
　　第二节 健身器材行业主要企业竞争力分析
　　　　一、重点企业资产总计对比分析
　　　　二、重点企业从业人员对比分析
　　　　三、重点企业全年营业收入对比分析
　　　　四、重点企业利润总额对比分析
　　　　五、重点企业综合竞争力对比分析
　　第三节 健身器材行业竞争格局分析
　　　　一、2008年健身器材行业竞争分析
　　　　二、2008年中外健身器材产品竞争分析
　　　　三、2008-2009年国内外健身器材竞争分析
　　　　四、2008-2009年我国健身器材市场竞争分析
　　　　五、2008-2009年我国健身器材市场集中度分析
　　　　六、2009-2012年国内主要健身器材企业动向

第七章 2009-2012年中国健身器材行业发展形势分析
　　第一节 健身器材行业发展概况
　　　　一、健身器材行业发展特点分析
　　　　二、健身器材行业投资现状分析
　　　　三、健身器材行业总产值分析
　　　　四、健身器材行业技术发展分析
　　第二节 2008-2009年健身器材行业市场情况分析
　　　　一、健身器材行业市场发展分析
　　　　二、健身器材市场存在的问题
　　　　三、健身器材市场规模分析
　　第三节 2008-2009年健身器材产销状况分析
　　　　一、健身器材产量分析
　　　　二、健身器材产能分析
　　　　三、健身器材市场需求状况分析
　　第四节 产品发展趋势预测
　　　　一、产品发展新动态
　　　　二、技术新动态
　　　　三、产品发展趋势预测

第三部分 赢利水平与企业分析
第八章 中国健身器材行业整体运行指标分析
　　第一节 2009年中国健身器材行业总体规模分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　第二节 2009年中国健身器材行业产销分析
　　　　一、行业产成品情况总体分析
　　　　二、行业产品销售收入总体分析
　　第三节 2009年年中国健身器材行业财务指标总体分析
　　　　一、行业盈利能力分析
　　　　二、行业偿债能力分析
　　　　三、行业营运能力分析
　　　　四、行业发展能力分析

第九章 健身器材行业赢利水平分析
　　第一节 成本分析
　　　　一、2008-2009年健身器材原材料价格走势
　　　　二、2008-2009年健身器材行业人工成本分析
　　第二节 产销运存分析
　　　　一、2008-2009年健身器材行业产销情况
　　　　二、2008-2009年健身器材行业库存情况
　　　　三、2008-2009年健身器材行业资金周转情况
　　第三节 盈利水平分析
　　　　一、2008-2009年健身器材行业价格走势
　　　　二、2008-2009年健身器材行业营业收入情况
　　　　三、2008-2009年健身器材行业毛利率情况
　　　　四、2008-2009年健身器材行业赢利能力
　　　　五、2008-2009年健身器材行业赢利水平
　　　　六、2009-2012年健身器材行业赢利预测

第十章 健身器材行业盈利能力分析
　　第一节 2009年中国健身器材行业利润总额分析
　　　　一、利润总额分析
　　　　二、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　三、不同所有制企业利润总额比较分析
　　第二节 2009年中国健身器材行业销售利润率
　　　　一、销售利润率分析
　　　　二、不同规模企业销售利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业销售利润率比较分析
　　第三节 2009年中国健身器材行业总资产利润率分析
　　　　一、总资产利润率分析
　　　　二、不同规模企业总资产利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业总资产利润率比较分析
　　第四节 2009年中国健身器材行业产值利税率分析
　　　　一、产值利税率分析
　　　　二、不同规模企业产值利税率比较分析
　　　　三、不同所有制企业产值利税率比较分析

第十一章 健身器材重点企业发展分析
　　第一节 深圳信隆实业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第二节 乔山健康科技集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第三节 山西澳瑞特健康产业集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第四节 福建WNQ健身器材有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第五节 青岛英派斯集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第六节 厦门群鑫机械工业有限公司
　　　　一、企业概况
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