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二、内容简介
第一章 我国减压阀行业与产品发展概况
　　第一节 产品定义
　　第二节 2006-2008年我国经济和社会环境分析
　　第三节 我国近期减压阀产业政策分析
　　第四节 减压阀上下游产业链模型分析
　　第四节 减压阀行业的“波特五力模型”分析
　　　　一、现有企业间的竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力

第二章 我国减压阀产品市场发展规模分析
　　第一节 减压阀市场现状分析及预测
　　　　一、2006-2009年1-10月我国减压阀市场规模分析
　　　　二、2009-2015年我国减压阀市场规模预测
　　第二节 减压阀产品产量分析及预测
　　　　一、2006-2009年1-10月我国减压阀产量分析
　　　　二、2009-2015年我国减压阀产量预测
　　第三节 减压阀市场需求分析及预测
　　　　一、2006-2009年1-10月我国减压阀市场需求分析
　　　　二、2009-2015年我国减压阀市场需求预测
　　第四节 减压阀价格趋势分析
　　　　一、2006-2009年1-10月我国减压阀市场价格分析
　　　　二、2009-2015年我国减压阀市场价格预测

第二章 重点减压阀品牌研究
　　此章可根据客户要求调研
　　第一节 品牌一
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2006-2008年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2006-2008年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第二节 品牌二
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2006-2008年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2006-2008年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第三节 品牌三
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2006-2008年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2006-2008年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第四节 品牌四
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2006-2008年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2006-2008年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第五节 品牌五
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2006-2008年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2006-2008年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）

第三章 减压阀市场品牌竞争分析
　　第一节 主要品牌市场份额分析
　　第二节 品牌集中度调查
　　　　一、产品产出的企业集中度
　　　　二、产品消费的品牌集中度
　　第三节 主要城市消费市场品牌构成调查
　　　　一、北京
　　　　二、上海
　　　　三、广东

第四章 减压阀市场品牌营销调查
　　第一节 营销模式调查
　　　　一、直销
　　　　二、代理经销
　　　　三、国际贸易
　　　　四、网络模式
　　第二节 销售渠道建设
　　　　一、渠道分类
　　　　二、渠道建设
　　第三节 销售终端竞争调查
　　　　一、广告宣传
　　　　二、促销活动
　　　　三、价格竞争
　　第四节 品牌国际化发展模式研究

第五章 减压阀市场品牌消费群体与客户满意度调查
　　第一节 品牌消费偏好调查
　　　　一、消费者对减压阀品牌的目标客户群体调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　　　二、消费者对减压阀产品的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对减压阀品牌忠诚度调查
　　第三节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格影响程度
　　　　二、购买方便的影响
　　　　三、广告的影响程度
　　　　四、包装的影响程度
　　第四节 消费群体对减压阀品牌产品的建议
　　　　一、产品设计
　　　　二、价位布局
　　　　三、供货方式

第六章 2009-2015年减压阀行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 减压阀行业投资价值分析
　　　　一、减压阀行业发展前景分析
　　　　二、减压阀行业盈利能力预测
　　第二节 减压阀行业投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、竞争风险
　　　　三、经营风险
　　第三节 中.智.林.－减压阀行业投资策略分析
　　　　一、市场定位
　　　　二、重点区域
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