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二、内容简介
第一章 2009年国际卫浴设备行业发展状况分析
　　第一节 2009年国际卫浴设备行业发展分析
　　　　一、国际卫浴排名情况分析
　　　　二、国际卫浴流行现状分析
　　　　三、国际卫浴设备产业发展标准分析
　　第二节 2009年欧洲卫浴陶瓷发展趋势
　　　　一、卫生陶瓷大公司竞合情况
　　　　二、新技术工艺开发与创新分析
　　　　三、向亚洲市场扩张情况
　　第三节 2009-2012年国际卫浴设备产业发展趋势预测分析

第二章 2009年国际卫浴设备优势企业发展态势分析
　　第一节 科勒企业分析
　　第二节 日本TOTO企业
　　第三节 美标企业
　　第四节 中国台湾和成集团
　　第五节 乐家公司
　　第六节 德国DURAVIT公司
　　第七节 德国高仪集团
　　第八节 伊奈公司
　　第九节 卡德维股份有限公司
　　第十节 汉斯格雅

第三章 2009年中国卫浴设备行业发展环境分析
　　第一节 2009年中国卫浴设备行业发展政策法规环境分析
　　　　一、中国制定有关组合卫浴设备的国家标准
　　　　二、产业产品进出口关税分析
　　　　三、国家相关政策分析
　　第二节 2009年中国卫浴设备行业发展经济环境分析
　　　　一、中国GDP增长态势分析
　　　　二、中国居民家庭可支配收入及恩格尔系数分析
　　　　三、中国对外贸易变化情况
　　第三节 2009年中国卫浴设备行业发展社会环境分析
　　第四节 2009年中国卫浴设备行业发展技术环境分析

第四章 2009年中国卫浴设备行业发展状况分析
　　第一节 金融危机对中国卫浴企业影响
　　　　一、金融危机下中国卫浴企业转变
　　　　二、金融危机下国内房地产对卫浴行业影响
　　　　三、金融危机下中国卫浴企业发展方向
　　第二节 2009年中国卫浴设备行业发展现状分析
　　　　一、中国卫浴行业发展状况分析
　　　　二、2009年卫浴新政对行业影响分析
　　第三节 2009年中国卫浴设备行业设计发展状况分析
　　　　一、中国卫浴行业设计发展现状
　　　　二、中国卫浴行业智能化发展分析
　　　　三、中国整体卫浴设计现状分析
　　　　四、中国卫浴企业发展软实力分析
　　第四节 2009年中国卫浴设备行业挑战及机遇分析
　　　　一、中国卫浴行业发展机遇分析
　　　　二、中国卫浴行业配件发展挑战分析
　　　　三、中国卫浴设备行业发展挑战分析

第五章 2009年中国卫浴设备行业营运格局分析
　　第一节 2009年中国卫浴设备行业发展状况分析
　　　　一、中国陶瓷卫浴市场三分天下
　　　　二、中国卫浴本土品牌脱颖而出
　　　　三、中国本土品牌正面交锋国际巨头分析
　　第二节 2009年中国卫浴设备行业发展存在的问题分析
　　　　一、各档定位参差不齐
　　　　二、产品扩展漫无边际
　　　　三、洁具各类认证泛滥
　　　　四、国内卫浴产品贸易壁垒
　　第三节 2009年中国卫浴设备产业发展对策分析

第六章 2009年中国卫浴设备市场运行态势分析
　　第一节 2009年中国卫浴设备市场发展状况分析
　　　　一、卫浴市场尚无行业领导者
　　　　二、电视广告仍是卫浴营销的一大法宝
　　　　三、同质化成了群雄纷争的根源
　　第二节 2009年中国卫浴设备消费市场分析
　　　　一、卫浴消费向奢侈化挺进
　　　　二、卫浴设备消费观念改变
　　　　三、卫浴洁具消费两极分化
　　　　四、贷款消费新趋势分析
　　第三节 2009年中国卫浴设备市场进出口状况分析
　　　　一、中国陶瓷出口前景分析
　　　　二、中国陶瓷卫浴业“出口创汇”的误区分析
　　　　三、中国进口淋浴柱占据高档市场
　　第四节 2009年中国卫浴设备市场发展存在的问题分析

第七章 2009年中国卫浴产品市场发展状况分析
　　第一节 2009年中国水龙头市场发展状况分析
　　　　一、五金水龙头高端市场现状
　　　　二、北京水龙头市场分析
　　　　三、古典双把水龙头的流行
　　　　四、电热水龙头未来市场分析
　　　　五、中国水龙头发展趋势
　　第二节 2009年中国热水器市场发展形势分析
　　　　一、中国太阳能热水器OEM现状分析
　　　　二、未来热水器发展方向
　　第三节 2009年中国整体卫浴市场分析
　　　　一、中国整体卫浴市场现状分析
　　　　二、整体卫浴产品设计分析
　　　　三、中国整体卫浴中国风潮流分析
　　　　四、2009年整体卫浴发展动态分析
　　　　五、中国整体卫浴市场前景分析
　　第四节 2009年中国淋浴房市场发展分析
　　　　一、多功能淋浴房销售火爆
　　　　二、淋浴房发展主流分析
　　　　三、淋浴房3C认证分析
　　　　四、电脑淋浴房市场分析
　　　　五、淋浴房安全隐患分析
　　　　六、影响淋浴房市场价格因素分析
　　第五节 2009年中国马桶市场状况分析
　　　　一、节水马桶的基本分类
　　　　二、节水马桶市场发展状况
　　　　三、马桶市场发展状况分析
　　　　四、智能马桶引发新一轮革命
　　　　五、艺术马桶家居风潮袭来
　　　　六、螺旋式龙头坐便器面临淘汰
　　第六节 2009年中国卫浴设备其他产品市场分析
　　　　一、绿色洁具木浴桶市场现状
　　　　二、天然木质浴桶成市场新宠
　　　　三、实木柜洗手盆市场发展预测
　　　　实木柜洗手盆有望引领洗手盆市场
　　　　四、五金卫浴配件市场发展趋势分析
　　　　五、卫生间配件的现状及趋势
　　　　六、浴霸行业期待“统一标准”

第八章 2009年中国卫浴设备市场竞争状况分析分析
　　第一节 2009年中国卫浴设备行业竞争现状分析
　　　　一、中国卫浴市场竞争状况
　　　　二、中国卫浴市场两极分化状况
　　　　三、中国节水卫浴市场竞争状况分析
　　　　四、中国卫浴高端市场竞争分析
　　　　五、中国卫浴行业"马太效应"分析
　　第二节 2009年中国卫浴设备行业竞争焦点
　　　　一、关于时尚安全的竞争
　　　　二、卫浴企业打响“节水战”
　　　　三、瓷砖卫浴联手争夺市场
　　第三节 2009年中国外资卫浴品牌市场入侵分析
　　　　一、洋品牌迫使国内卫浴市场升级
　　　　二、德国乐伊卫浴登陆临沂分析
　　　　三、日本伊奈进军北京卫浴市场
　　第四节 2009年中外卫浴设备市场竞争分析
　　　　一、国货产品与洋品牌之间的较量
　　　　二、中国卫浴品牌的差距分析
　　　　三、中国陶瓷品牌进军国际市场
　　第五节 2009年中国卫浴行业竞争主要方式分析
　　　　一、争夺顾客回头率方式
　　　　二、以文化素质方式竞争

第九章 2009年中国卫浴设备行业主要区域市场竞争比较分析
　　第一节 北京卫浴市场
　　　　一、星级酒店青睐洋品牌
　　　　二、宾馆改造认准国内知名品牌
　　　　三、奥运推动北京卫浴企业发展
　　第二节 上海卫浴市场
　　　　一、关注程度增加
　　　　二、消费理念成熟
　　　　三、品牌成为消费的主导因素
　　　　四、专业服务的需求不断上升
　　第三节 广州卫浴市场
　　　　一、消费特点
　　　　二、消费市场现状
　　　　三、品牌空间
　　　　四、市场前瞻
　　第四节 深圳卫浴市场
　　　　一、消费情趣
　　　　二、消费模式
　　　　三、品牌与服务

第十章 2009年中国卫浴设备企业分析
　　第一节 重庆四维瓷业（集团）股份有限公司
　　第二节 广东东鹏陶瓷股份有限公司
　　第三节 九牧集团有限公司
　　第四节 佛山市顺德区乐华陶瓷洁具有限公司
　　第五节 广州海鸥卫浴用品股份有限公司
　　第六节 广东阿波罗洁具有限公司
　　第七节 唐山惠达陶瓷（集团）股份有限公司
　　第八节 中宇建材集团有限公司
　　第九节 安华陶瓷洁具有限公司

第十一章 2009年中国卫浴设备相关行业发展局势分析
　　第一节 2009年中国房地产行业发展分析
　　　　一、中国房地产融资渠道多元化
　　　　二、房地产商逐鹿资本市场
　　　　三、房地产市场平民化趋势分析
　　　　四、2009-2012年中国房地产市场景气周期与价格走势分析
　　第二节 2009年中国建材行业发展态势分析
　　　　一、2008-2009年上半年建材行业现状分析
　　　　二、中国建材行业增速加快
　　　　三、中国建材发展创新
　　　　四、2009-2012年中国建材行业发展趋势分析
　　第三节 2008年中国陶瓷行业发展状况分析
　　　　一、陶瓷行业发展现状分析
　　　　二、陶瓷行业技术服务的变革分析
　　　　三、陶瓷行业的发展动力分析
　　　　四、陶瓷行业发展存在的问题分析
　　　　五、2009-2012年中国陶瓷行业发展趋势分析
　　第四节 2009年中国能源工业发展形势分析
　　　　一、煤炭
　　　　二、天然气
　　　　三、电力

第十二章 2009-2012年中国卫浴设备发展趋势预测分析
　　第一节 2009-2012年中国卫浴设备流行趋势分析
　　　　一、科技卫浴成趋势
　　　　二、节水卫浴的发展
　　　　三、小户型卫浴畅销
　　　　四、环保卫浴的趋势
　　第二节 2009-2012年中国卫浴设备未来发展走向分析
　　　　一、木产品将会大有作为
　　　　二、享受与功能合二为一
　　　　三、工业复古风的流行
　　　　四、透明卫浴颠覆传统
　　第三节 2009-2012年中国卫浴设备设计趋势分析
　　　　一、卫浴空间设计新动向
　　　　二、现代卫浴间设计流行
　　　　三、卫浴间的设计风格选择
　　第四节 2009-2012年中国卫浴设备行业市场供给预测分析
　　　　一、卫浴设备行业主要企业供给能力分析
　　　　二、影响卫浴设备行业供给能力的主要因素分析
　　　　三、市场供给预测模型的方法与选择
　　第五节 2009-2012年中国卫浴设备行业市场需求预测分析
　　　　一、卫浴设备行业市场消费影响因素分析
　　　　二、消费趋势预测分析
　　　　三、市场需求预测模型的方法与选择

第十三章 2009-2012年中国卫浴设备行业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国卫浴设备行业投资周期分析
　　　　一、经济周期
　　　　二、增长性与波动性
　　　　三、成熟度分析
　　第二节 2009-2012年中国卫浴设备行业投资机会分析
　　　　一、投资装饰木材方面
　　　　二、投资外墙材料方面
　　　　三、投资门窗材料方面
　　　　四、投资管道材料方面
　　　　五、投资填缝材料方面
　　　　六、投资卫浴五金配件
　　第三节 2009-2012年中国卫浴设备行业投资风险预警分析
　　第四节 专家建议

第十四章 金融危机下我国卫浴行业机遇与风险
　　第一节 金融危机给我国企业带来的机遇分析
　　　　一、为享受调控政策带来机遇
　　　　二、为搞好战略转型带来机遇
　　　　三、为吸引国际投资带来机遇
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　　　　五、为实施战略重组带来机遇
　　　　六、为降低制造成本带来机遇
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　　　　一、金融危机下卫浴行业出现问题分析
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　　　　一、实践“体验式营销”
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