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二、内容简介
　　近年来，烟草行业面临着前所未有的挑战。由于吸烟危害健康的广泛认知以及各国政府采取的一系列控烟措施，如提高税率、限制广告宣传及公共场所禁烟等，导致传统烟草制品的销售量逐渐下滑。尽管如此，烟草行业仍展现出一定的韧性，通过推出低焦油香烟、加热不燃烧产品等新型烟草制品来应对市场变化，并试图寻找新的增长点。此外，烟草公司在非烟草领域进行多元化投资，也是其适应市场环境变化的一个重要策略。
　　未来，随着公众健康意识的不断增强和社会对烟草使用的负面看法加深，传统烟草市场的萎缩趋势可能将持续。然而，新型烟草制品可能会成为行业发展的一个新亮点，特别是在技术创新和用户体验优化方面取得突破的产品。同时，面对严格的监管环境，烟草企业需更加注重合规经营，并积极探索绿色生产、社会责任履行等多方面的可持续发展战略，以增强企业的社会形象和竞争力。
　　第一节 数据来源
　　第二节 本研究的目的与意义
　　第三节 最新研究动态
　　第四节 研究方法

第二章 本研究报告的支撑理论
　　第一节 关于烟草行业
　　第二节 企业战略管理理论
　　第三节 企业义利共生论
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　　　　三、国内行业发展趋势分析

第四章 中国烟草企业发展战略的内部条分析
　　第一节 中国烟草企业发展分析
　　　　一、发展现状分析
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、企业文化分析
　　第二节 中国烟草实施发展战略的 SWOT 分析
　　　　一、实施发展战略的优势
　　　　二、实施发展战略的劣势
　　　　三、实施发展战略的机会
　　　　四、实施发展战略的威胁

第五章 中国烟草企业2009-2019年发展战略选择
　　第一节 中国烟草企业战略使命和价值观
　　第二节 2009-2019 年总体战略目标
　　第三节 中国烟草企业的发展战略选择
　　　　一、经营战略选择
　　　　二、研发与技术创新战略选择
　　　　三、财务战略选择
　　　　四、人力资源战略选择
　　　　五、企业文化战略选择

第六章 中国烟草企业战略实施及保障措施
　　第一节 中国烟草企业战略实施规划
　　　　一、中国烟草企业竞争优势的构建
　　　　二、战略实施步骤及计划
　　　　三、战略管理制度
　　　　四、战略控制措施
　　第二节 中国烟草企业发展战略实施策略
　　　　一、战略实施的研发策略
　　　　二、战略实施的营销策略
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　　第三节 中国烟草企业战略实施的保障措施
　　　　一、技术创新保障体系
　　　　二、人力资源保障体系
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　　　　四、信息化建设
　　第四节 中⋅智⋅林⋅－中国烟草企业战略实施的风险防范与调控机制

第七章 结论
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