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二、内容简介
第一章 胶原蛋白发展环境
　　第一节 中国宏观经济历史运行情况
　　　　一、GDP历史变动轨迹
　　　　二、通货膨胀变动
　　　　三、固定资产投资历史变动轨迹
　　　　四、进出口贸易历史变动轨迹
　　　　五、中国城镇居民家庭人均可支配收入分析
　　第二节 2010年中国宏观经济发展环境展望
　　　　一、国外重点权威机构对未来经济发展预测的观点汇总
　　　　二、国内重点权威机构对未来经济发展预测的观点汇总
　　　　三、2010年GDP预测方案
　　　　四、2010年通货膨胀变动预测方案
　　　　五、2010年固定资产投资预测方案
　　　　六、2010年国际贸易总额预测方案
　　第三节 2009年中国胶原蛋白行业政策环境分析
　　　　一、《胶原蛋白肠衣卫生标准》
　　　　二、《保健食品注册管理办法（试行）》
　　　　三、《保健食品管理办法》
　　第四节 2009年中国胶原蛋白行业技术环境分析
　　　　一、中国胶原蛋白实现产业化
　　　　二、水解胶原蛋白技术获得重大突破
　　　　三、利用皮革废料制取胶原蛋白技术
　　第五节 2009年中国胶原蛋白行业社会环境分析
　　　　一、生活质量的普遍提高
　　　　二、人们崇尚绿色、回归自然的意识的加强

第二章 胶原蛋白相关概述
　　第一节 胶原蛋白简介
　　第二节 胶原蛋白的结构特点
　　第三节 胶原蛋白的分类
　　第四节 食用胶原的特点
　　第五节 胶原蛋白在各领域的应用状况
　　　　一、保健品
　　　　二、生医材料
　　　　三、生物医学
　　　　四、化妆品
　　　　五、食品工业

第三章 2009年世界胶原蛋白行业发展概况
　　第一节 2009年世界胶原蛋白行业发展状况
　　　　一、2009年世界胶原蛋白的技术进展
　　　　二、2009年世界胶原蛋白保健品市场运行
　　　　三、2009年世界胶原蛋白市场发展中存在问题分析
　　第二节 2009年世界胶原蛋白主要国家地区运行分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、欧洲
　　第三节 2009-2012年世界胶原蛋白行业发展趋势展望

第四章 2009年中国胶原蛋白行业发展现状综述
　　第一节 2009年中国胶原蛋白行业简介
　　　　一、胶原蛋白发展历程
　　　　二、胶原蛋白产业特点分析
　　　　三、胶原蛋白最新资讯分析
　　第二节 2009年中国胶原蛋白市场运行分析
　　　　一、供需情况分析
　　　　二、影响供需的因素分析
　　　　三、胶原蛋白进出口贸易情况简述
　　第三节 2009年中国胶原蛋白行业发展中存在的问题
　　第四节 胶原蛋白欲培育中国市场的大鳄

第五章 胶原蛋白企业竞争力分析（排名不分先后）
　　第一节 日本FANCL集团（FANCL）
　　第二节 安利（中国）日用品有限公司（安利）
　　第三节 烟台天宇奥森生物（维纳斯）
　　第四节 青岛乐瑞科贸有限公司（伊乐瑞）
　　第五节 西安巨子生物基因技术股份有限公司 （巨子Bigene）
　　第六节 北京华达杰瑞生物技术有限责任公司（达杰瑞）
　　第七节 四川铭让生物科技有限公司（铭让生物）
　　第八节 海南华研生物科技有限公司 （华研生物）
　　第九节 浙江海力生生物科技有限公司（海力生）
　　第十节 上海恒寿堂健康食品股份有限公司（恒寿堂）
　　第十一节 湖南泰尔制药有限公司
　　第十二节 普力德生物科技股份有限公司
　　第十三节 中国台湾糖业股份有限公司
　　第十四节 台盐实业股份有限公司
　　第十五节 双美生物科技股份有限公司
　　第十六节 和康生物科技股份有限公司

第六章 2009年中国胶原蛋白产品营销分析
　　第一节 胶原蛋白产品市场突围策略
　　　　一、产品定位
　　　　二、营销创新
　　　　三、消费群体细分
　　　　四、产品宣传
　　第二节 2009年中国胶原蛋白产品营销现状分析
　　　　一、中国胶原蛋白产品营销模式分析
　　　　二、中国胶原蛋白产品渠道分析
　　　　三、中国胶原蛋白产品营销问题及对策
　　第三节 2009-2012年中国胶原蛋白产品市场营销趋势分析

第七章 2009年中国胶原蛋白行业竞争格局透析
　　第一节 2009年中国胶原蛋白行业竞争现状
　　　　一、技术竞争
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、成本费用竞争
　　第二节 2009年中国胶原蛋白行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、重点省市竞争力分析
　　第三节 2009年中国胶原蛋白行业竞争策略分析
　　第四节 2009-2012年中国胶原蛋白行业竞争趋势分析
　　　　一、市场需求多样化
　　　　二、胶原蛋白将转化为日常消费
　　　　三、优质品牌产品占据市场主导地位
　　　　四、专业销售服务终端将迅猛发展

第八章 2009年中国保健品产业市场发展格局分析
　　第一节 2009年中国滋补类保健品简述
　　　　一、保健食品
　　　　二、保健药品
　　第二节 2009年中国保健品业发展动态
　　　　一、中国保健品开辟入美新途径
　　　　二、软胶囊包装在药品保健品中应用现状浅析
　　　　三、消费者质肄保健品存在虚假宣传
　　　　四、中国消费者对保健品认识狭隘
　　第三节 2009年中国保健品业市场运行分析
　　　　一、2009年中国滋补类保健品销售情况
　　　　二、2009年中国保健品市场营销现状
　　　　三、2009年中国保健品业存在的问题
　　第四节 2009-2012年中国保健品业发展前景展望
　　　　一、适用范围拓展——合理食用保健食品可辅助治疗疾病
　　　　二、国际市场看好——以中药材提取物为原料的保健食品空间大
　　　　三、需求人群广泛——针对不同人群开发不同新品
　　　　四、小容量保健食品——开发不容忽视

第九章 2009-2012年行业发展趋势与前景展望
　　第一节 2009-2012年中国胶原蛋白行业发展前景
　　　　一、酶解生物活性胶原蛋白发展前景看好
　　　　二、胶原蛋白应用前景广阔
　　　　三、胶原蛋白/聚乙烯醇复合纤维具有良好市场前景
　　　　四、胶原蛋白功能性糖果的市场前景
　　第二节 胶原蛋白市场前景
　　　　一、抗衰老产品成为胶原蛋白保健品市场主流
　　　　二、胶原蛋白柔软剂成功应用于家纺行业
　　　　三、膜材料和肉食品标签
　　　　四、功能性饮料
　　　　五、啤酒和白酒的澄清剂
　　　　六、在有机肥料中的应用
　　　　七、在饲料中的应用
　　第三节 2009-2012年中国胶原蛋白技术趋势
　　　　一、绿色产品成为市场宠儿
　　　　二、产品多样化
　　　　三、产品智能化
　　　　四、品牌价值升级
　　第三节 2009-2012年中国胶原蛋白行业盈利能力预测分析

第十章 2009-2012年行业投资机会及风险规避指引
　　第一节 2009-2012年中国胶原蛋白行业投资周期分析
　　第二节 2009-2012年中国胶原蛋白行业投资机会分析
　　　　一、区域投资机会分析
　　　　二、产品应用领域投资机会分析
　　　　三、产业链中投资机会对比分析
　　第三节 2009-2012年中国胶原蛋白行业投资风险预警
　　　　一、政策风险
　　　　二、经营风险
　　　　三、技术风险
　　　　四、进入退出风险
　　　　五、原材料分析
　　　　六、外资进入风险
　　第四节 百德再祥及业内相关专家建议

第十一章 金融危机后对中国胶原蛋白行业投资影响及企业应对策略分析
　　第一节 2009年全球性金融危机形势分析
　　第二节 2009年金融危机对胶原蛋白的传导机制
　　第三节 2009年金融危机下胶原蛋白工业成长性分析
　　　　一、金融危机对行业影响程度
　　　　二、影响期限预测
　　第四节 中^智^林^－胶原蛋白企业应对措施分析
略……
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