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　　　　二、美国商务部统计数据
　　第五节 欧洲市场

第三章 2004-2009年中国血糖仪市场规模
　　第一节 2004-2009年中国血糖仪市场理论规模
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　　　　一、全球品牌市场结构
　　　　二、中国品牌市场结构
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　　　　二十三、拜耳
　　　　二十四、Hypoguard
　　　　二十五、BD血糖监测仪

第五章 电子血糖仪行业市场竞争分析
　　第一节 产品价格分析
　　第二节 主要品牌分析
　　　　一、品牌竞争格局
　　　　二、中国血糖仪主要品牌市场占有率分析

第六章 血糖仪消费者分析
　　第一节 消费群体分析
　　第二节 消费者调查
　　　　一、调查基本概况和样本情况说明
　　　　二、糖尿病日常测试途径和频率
　　　　三、消费者购买血糖仪考虑的因素
　　　　四、血糖仪在消费者中的普及率
　　　　五、血糖仪和试纸价格接受程度分析
　　　　六、糖尿病患者获取信息的途径
　　第三节 浙江某城市糖尿病患者血糖仪使用比例和使用情况调查
　　　　一、调查的对象与方法
　　　　二、调查结果分析

第七章 电子血糖仪行业制造商分析
　　第一节 行业企业总体分析
　　　　一、中国血糖仪市场总结
　　　　二、现状原因分析
　　　　三、市场SWOT分析
　　第二节 主要制造商分析
　　　　一、强生（中国）医疗器材有限公司
　　　　　　1、企业产销规模分析
　　　　　　2、产品结构分析
　　　　　　3、产品价格分析
　　　　　　4、盈利能力以及利润率分析
　　　　　　5、公司发展战略规划
　　　　　　6、生产布局与产能扩张
　　　　　　7、市场营销区域分析
　　　　　　8、主要客户分析
　　　　　　9、技术现状、特征发展趋势及革新能力分析
　　　　　　10、成长性分析
　　　　二、上海罗氏制药有限公司
　　　　三、拜耳医药保健有限公司
　　　　四、上海雅培制药有限公司
　　　　五、北京怡成生物电子技术有限公司
　　　　六、长沙三诺生物传感技术有限公司

第八章 中国血糖仪市场营销分析
　　第一节 个人医疗器械市场销售模式和现状
　　第二节 医疗器械通用销售渠道分析
　　　　一、专业市场
　　　　　　1、医疗器械国营经销单位
　　　　　　2、交易市场
　　　　二、销售模式
　　　　　　1、招标采购
　　　　　　2、跨国采购
　　　　　　3、品牌展览会
　　第三节 血糖仪经营渠道
　　　　一、血糖仪总体经营渠道
　　　　二、代理公司现状
　　第四节 血糖仪购买渠道分析
　　　　一、血糖仪购买渠道变动情况
　　　　二、血糖仪试纸购买渠道分析
　　第五节 血糖仪直销模式探讨
　　　　一、价格与市场定位
　　　　二、产品质量
　　　　三、宣传推广策略
　　　　四、营销模式

第九章 2009-2012年中国血糖仪行业发展前景预测分析
　　第一节 2009-2012年中国血糖仪行业发展趋势分析
　　　　一、2009-2012年中国血糖仪行业发展分析
　　　　二、2009-2012年中国血糖仪行业技术开发方向
　　　　三、中国血糖仪行业“十一五”整体规划及预测
　　　　四、2009-2012年血糖仪行业市场价格走势预测
　　第二节 2009-2012年血糖仪行业运行状况预测
　　　　一、2009-2012年行业工业总产值预测
　　　　二、2009-2012年行业销售收入预测
　　　　三、2009-2012年企业数量及变化趋势预测
　　　　四、2009-2012年行业利润指标及变化趋势预测
　　　　五、2009-2012年行业总资产预测
　　第三节 2009-2012年中国血糖仪行业前景展望分析

第十章 市场投资策略分析
　　第一节 2009-2012年中国血糖仪市场投资策略分析
　　　　一、投资策略
　　　　二、出口策略
　　　　三、国内销售策略
　　第二节 中~智~林~－2009-2012年中国血糖仪市场营销策略及发展建议
　　　　一、营销策略分析
　　　　二、
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