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二、内容简介
第一章 汽车音响产业概述
　　第一节 汽车音响概述
　　　　一、汽车音响的特点分析
　　　　二、汽车音响与家庭音响的不同
　　　　三、汽车音响的升级
　　第二节 汽车音响的分类
　　　　一、按汽车出厂时的时间分析
　　　　二、按汽车音响品牌的地域分析
　　　　三、按汽车音响厂家生产专一性分析
　　第三节 汽车音响的组成部分
　　　　一、主机
　　　　二、功放（功率放大器）
　　　　三、扬声器
　　　　四、部分

第二章 国汽车用品产业
　　第一节 中国汽车用品产业现状
　　　　一、中国汽车用品行业概况
　　　　二、2009年汽车用品行业主要细分市场概况
　　　　三、金融危机下汽车用品行业开辟流通新渠道
　　　　四、中国汽车用品经销商的发展概况
　　　　五、电子商务在汽车用品传统渠道中的应用
　　第二节 中国汽车用品市场分析
　　　　一、中国汽车用品市场的发展特点
　　　　二、中国汽车用品市场发展现状
　　　　三、中国汽车用品市场正向规模化及连锁经营发展
　　　　四、中国汽车用品市场纺织品需求量大
　　第三节 汽车用品产业的问题分析
　　　　一、中国汽车用品市场中的问题
　　　　二、汽车用品经销商建立终端面临的挑战
　　　　三、中国汽车用品市场存在风险分析
　　　　四、中国汽车用品交易市场的缺陷分析
　　　　五、谨防汽车用品市场热伤风
　　第四节 促进汽车用品产业发展的对策
　　　　一、着眼文化和品牌
　　　　二、倡导车主明白消费
　　　　三、找准门道
　　　　四、通路与产品服务并重
　　　　五、打造区域强势

第三章 汽车音响产业
　　第一节 世界汽车音响产业
　　　　一、美式汽车音响
　　　　二、高保真欧洲汽车音响
　　　　三、发展迅速的日本汽车音响
　　　　四、其它国家及地区音响
　　第二节 中国汽车音响产业概况
　　　　一、中国汽车音响成功进入国际汽车产业链
　　　　二、世界汽车音响产业逐步转移到中国
　　　　三、中国汽车产业引领汽车音响迅速发展
　　　　四、国内汽车音响行业发展现状
　　　　五、汽车音响产业带火元器件产业发展
　　第三节 汽车音响改装行业
　　　　一、汽车音响改装的原则分析
　　　　二、汽车音响改装市场的三个价位
　　　　三、汽车音响改装技术市场解析
　　　　四、汽车音响改装行业的瓶颈分析
　　　　五、汽车音响改装行业期待和谐发展
　　第四节 中国汽车音响产业发展中存在的问题
　　　　一、汽车音响行业中存在的问题
　　　　二、中国汽车音响行业发展不平衡
　　　　三、中国中小汽车音响企业面临的困境
　　　　四、汽车音响的销售困难分析
　　第五节 中国汽车音响业的发展策略
　　　　一、汽车音响产业发展战略分析
　　　　二、中国汽车音响产业的经营对策
　　　　三、完善中国汽车行业法律法规的建议

第四章 汽车音响市场分析
　　第一节 中国汽车音响市场概况
　　　　一、中国汽车音响市场概述
　　　　二、经销状况分析
　　　　三、经销商对厂家的满意度分析
　　　　四、平面媒体广告投放分析
　　第二节 中国汽车音响市场现状
　　　　一、2009年国内汽车音响市场发展环境
　　　　二、汽车音响市场格局
　　　　三、汽车音响成为市场热点
　　　　四、我国汽车音响市场本土产品所占份额少
　　第三节 汽车音响消费者满意度分析
　　　　一、产品消费现状
　　　　二、消费者认知度
　　　　三、消费者信息渠道
　　　　四、消费者购买原因及参考因素

第五章 汽车音响产业竞争态势分析
　　第一节 国外企业抢占中国市场的形势
　　　　一、外资品牌强势进入中国汽车音响市场
　　　　二、外企争相抢食中国汽车音响市场份额
　　　　三、欧洲汽车音响进驻中国市场
　　　　四、日本澳德巴克斯进入中国市场
　　　　五、雷诺在中国的销售重点转移到汽车音响
　　第二节 国内汽车音响市场竞争现状
　　　　一、中国汽车音响市场竞争格局
　　　　二、国产品牌争霸汽车音响市场
　　　　三、汽车音响企业一体机同质竞争分析
　　第三节 汽车音响竞争策略分析
　　　　一、品牌、渠道、服务
　　　　二、国内汽车音响企业提升自身竞争力的对策
　　　　三、国内汽车音响企业应树立争当主角的信心
　　　　四、汽车音响企业应对价格竞争的策略

第六章 汽车音响市场销售渠道分析
　　第一节 汽车用品销售渠道
　　　　一、汽车用品渠道经销商分析
　　　　二、汽车用品行业的宣传渠道概括
　　　　三、汽车用品业的4P营销组合分析
　　　　四、汽车用品行业连锁经营解析
　　　　五、汽车用品连锁店经营模式的应用
　　　　六、汽车用品企业渠道创新案例分析
　　第二节 汽车用品4S店的营销模式
　　　　一、汽车用品4S店的经营状况
　　　　二、汽车用品店4S经营的优势
　　　　三、汽车用品经销商的4S店战略
　　　　四、汽车用品经销商利用4S店渠道的案例分析
　　第三节 汽车音响营销分析
　　　　一、汽车音响市场营销行为亟待规范
　　　　二、汽车音响营销渠道存在病变
　　　　三、汽车音响网络营销模式发展思考
　　　　四、未来汽车音响终端营销新模式分析
　　　　五、雷诺汽车音响营销新模式借鉴

第七章 汽车音响主要组成部分介绍
　　第一节 主机
　　　　一、主机的细分
　　　　二、主机的参数
　　　　三、主机的主要技术
　　第二节 功放
　　　　一、功放的主要性能
　　　　二、功放的分类
　　　　三、功放的基本设置功能
　　　　四、国内汽车音响功放IC市场需求扩大
　　第三节 扬声器
　　　　一、扬声器的作用
　　　　二、扬声器的种类
　　　　三、扬声器的主要指标
　　　　四、中国汽车扬声器市场现状分析

第八章 汽车音响企业技术现状特征及发展趋势分析
　　第一节 美国汽车音响企业
　　　　一、莱福
　　　　二、奥迪欧
　　　　四、MTX
　　第二节 日本汽车音响企业
　　　　一、JVC
　　　　二、先锋
　　　　三、歌乐
　　　　四、阿尔派
　　第三节 欧洲汽车音响企业
　　　　一、英国曼琴MACROM
　　　　二、德国蓝宝
　　　　三、法国FOCAL
　　第四节 中国汽车音响企业
　　　　一、深圳市航盛电子股份有限公司
　　　　二、惠威HiVi公司
　　　　三、北京爱德发高科技集团
　　　　四、惠州华阳集团有限公司
　　　　五、好帮手电子科技有限公司

第九章 部分汽车品牌音响应用分析
　　第一节 桑塔纳
　　第二节 捷达
　　第三节 凯越
　　第四节 福美来
　　第五节 伊兰特
　　第六节 福克斯
　　第七节 比亚迪F3DM
　　第八节 奥迪A8L
　　第九节 欢动
　　第十节 锋范
　　第十一节 标致
　　第十二节 同悦
　　第十三节 君阁
　　第十四节 奇骏
　　第十五节 新嘉年华

第十章 汽车音响产业发展趋势预测
　　第一节 汽车用品产业未来发展前景
　　　　一、中国汽车用品市场未来前景可期
　　　　二、金融危机下的汽车音响改装业“暖流涌动”
　　　　三、中国汽车用品市场开发潜力巨大
　　　　四、中国汽车用品市场的未来趋势预测
　　　　五、汽车用品生产与经销发展方向
　　第二节 汽车音响发展趋势分析
　　　　一、中国汽车音响发展前景广阔
　　　　二、中国汽车音响行业未来机遇与危机并存
　　　　三、中国汽车音响后装市场发展空间大
　　　　四、未来中国汽车音响市场发展的四大趋势
　　　　五、未来汽车音响行业整体趋势
　　第三节 (中:智:林)汽车音响业技术发展走向
　　　　一、汽车音响的发展走向
　　　　二、数码与传统的融合
　　　　三、硬盘将进入汽车音响
　　　　四、汽车音响技术的发展分析

附录
　　附录一、《汽车产业发展政策》
　　附录二、汽车改装法规规定
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