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二、内容简介
第一章 2009-2010年旅游市场发展背景
　　第一节 2009-2010年经济运行
　　　　一 2009-2010年GDP增长分析
　　　　二 2009-2010年消费品零售总额
　　　　三 2009-2010年餐饮业消费额
　　第二节 2008-2009年居民收入
　　　　一 2008-2009年居民收入增长
　　　　二 2008-2009年居民恩格尔系数
　　　　三 人均GDP同旅游相关性
　　第三节 2008-2009年旅游市场
　　　　一 2008-2009年旅游行业收入变化
　　　　二 2008-2009年国内游市场规模
　　　　三 2008-2009年入境游市场规模
　　　　四 2008-2009年出境游市场规模

第二章 2009-2010年景区旅游产业现状
　　第一节 全国旅游景区分类
　　　　一 自然类的旅游景区
　　　　二 人文类的旅游景区
　　　　三 主题公园类
　　　　四 社会类的旅游景区
　　第二节 中国景区资源现状
　　　　一 中国景区资源规模
　　　　二 中国的世界遗产
　　　　三 中国5A级旅游景区分析
　　第三节 旅游消费变化
　　　　一、旅游消费群体变化
　　　　二、旅游消费功能变化
　　　　三、旅游消费结构变化

第三章 2009-2010年旅游景区经营管理
　　第一节 景区收益链分析
　　　　一 基础性收益
　　　　二 支持性收益
　　　　三 延伸性收益
　　第二节 景区经营模式
　　　　一、政府配置模式
　　　　二、市场配置模式
　　　　三、“景政合一”模式
　　　　四、国家公园模式
　　第三节 景区收益管理策略
　　　　一 建立灵活科学的旅游景区价格体系
　　　　二 加强游客管理
　　　　三 重点管理支持性收益点和延伸性收益点
　　　　四 注重开源和节流
　　第四节 景区管理问题及对策
　　　　一 旅游景区管理所面临的主要问题
　　　　二 存在问题原因分析
　　　　三 提高景区管理的对策
　　第五节 旅游景区价格竞争
　　　　一 过度竞争的主要原因
　　　　二 过度竞争引发的弊端
　　　　三 竞争必须着眼于游客的需求
　　　　四 竞争应当着力于景区的价值
　　第六节 金融危机下旅游景区管理
　　　　一 金融危机对旅游者和旅游景区的影响
　　　　二 金融危机下旅游景区的管理措施
　　第七节 旅游景区管理体制改革对策
　　　　一 法制先行，出台全国性的《旅游景区管理办法》
　　　　二 统一管理，景区实行管委会（或管理处）模式
　　　　三 从业准入，完善景区从业人员的准入制度
　　　　四 年审制度，强化对景区长期的管理
　　　　五 标准化，引进标准化景区管理流程
　　　　六 景区排行榜，以排行榜引导消费者

第四章 2009-2010年旅游景区投资盈利
　　第一节 旅游收入模式简析
　　　　一 旅游景区收入规模分析
　　　　二 景区收入结构
　　　　三 影响旅游收入的主要因素
　　第二节 景区盈利模式选择
　　　　一 景区产业价值链
　　　　二 拓宽景区产业价值链
　　　　三 延伸景区产业价值链
　　第三节 旅游景区投资分析
　　　　一 产业规模投资分析
　　　　二 投资主体结构分析
　　第四节 景区经营权转让
　　　　一 旅游景区特性分析
　　　　二 经营权转让问题及原因
　　　　三 经营权转让的基本对策
　　第五节 景区的行业管理
　　　　一 资源管理时代
　　　　二 服务管理时代

第五章 2009-2010年旅游景区营销策略
　　第一节 景区营销策略
　　　　一 景区产品科学定位
　　　　二 景区产品组合
　　　　三 景区如何选择市场
　　　　四 同区域的联合营销
　　　　五 景区的深度开发
　　　　六 营销信息的收集与管理
　　第二节 旅游景区品牌传播分
　　　　一 品牌传播的意义
　　　　二 品牌传播的主体
　　　　三 品牌传播的内容
　　　　五 品牌传播的方式
　　　　六 品牌传播的媒介

第六章 2009-2010年热点旅游景区分析
　　第一节 海南旅游岛研究
　　　　一 海南国际旅游岛提出及进展
　　　　二 海南成为旅游岛基础条件
　　　　三 海南交通、旅游业、地产
　　　　四 海南国际旅游岛措施和目标
　　第二节 2010年上海世博会
　　　　一 2010年上海世博会
　　　　二 世博会影响分析
　　第三节 上海迪斯尼项目
　　　　一 上海迪士尼建设
　　　　二 项目影响分析

第七章 2009-2010年旅游景区企业盈利
　　第一节 桂林旅游
　　　　一 企业概括
　　　　二 2008-2009年经营分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第二节 峨眉山
　　　　一 企业概括
　　　　二 2008-2009年经营分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第三节 黄山旅游
　　　　一 企业概括
　　　　二 2008-2009年经营分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第四节 丽江旅游
　　　　一 企业概括
　　　　二 2008-2009年经营分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第五节 华侨城
　　　　一 企业概括
　　　　二 2008-2009年经营分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第六节 世博股份
　　　　一 企业概括
　　　　二 2008-2009年经营分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析

第八章 2010-2012年旅游景区前景及投资
　　第一节 景区发展前景分析
　　　　一 旅游业发展前景分析
　　　　二 旅游景区发展趋势
　　第二节 [^中^智^林]旅游景区投资机会
　　　　一 “十一五”旅游投资
　　　　二 旅游投资特性分析
　　　　三 景区投资特性分析
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