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二、内容简介
第一部分 行业发展现状
第一章 空调行业发展概述
　　第一节 空调定义及分类
　　　　一、空调的定义
　　　　二、空调的种类
　　　　三、空调的特性
　　第二节 空调产业链分析
　　　　一、行业经济特性
　　　　二、主要细分行业
　　　　三、产业链结构分析
　　第三节 空调行业发展成熟度分析
　　　　一、行业发展周期分析
　　　　二、行业中外市场成熟度对比
　　　　三、行业及其主要子行业成熟度分析
　　第一节 2009年全球空调市场分析
　　　　一、2008年全球空调市场回顾
　　　　二、2009年全球空调市场环境
　　　　三、2009年全球空调产销分析
　　　　四、2009年全球空调技术分析
　　第二节 2010年全球空调市场分析
　　　　一、2010年全球空调需求分析
　　　　二、2010年欧美空调需求分析
　　　　三、2009年全球空调产销分析
　　　　四、2009年中外空调市场对比
　　第三节 主要国家地区空调市场分析
　　　　一、2008-2009年美国空调市场分析
　　　　二、2008-2009年欧洲空调市场分析
　　　　三、2008-2009年日本空调市场分析
　　　　四、2008-2009年韩国空调市场分析
　　　　五、2008-2009年其他国家空调市场

第二章 我国空调行业发展现状
　　第一节 我国空调行业发展现状
　　　　一、空调行业品牌发展现状
　　　　二、空调行业消费市场现状
　　　　三、空调市场消费层次分析
　　　　四、我国空调市场走向分析
　　第二节 2007-2009年空调业发展情况分析
　　　　一、2007年空调行业发展情况分析
　　　　二、2008年空调行业发展情况分析
　　　　三、2009年空调行业发展特点分析
　　　　四、2009年空调行业发展情况分析
　　第三节 2008-2009年空调行业运行分析
　　　　一、2008-2009年空调业产销存运行分析
　　　　二、2008-2009年空调行业利润情况分析
　　　　三、2008-2009年空调行业发展周期分析
　　　　四、2009-2012年空调行业发展机遇分析
　　　　五、2009-2012年空调行业利润增速预测
　　第四节 对中国空调市场的分析及思考
　　　　一、空调市场特点
　　　　二、空调市场分析
　　　　三、空调市场变化的方向
　　　　四、中国空调产业发展的新思路
　　　　五、对中国空调产业发展的思考

第三章 我国空调市场发展研究
　　第一节 2009年我国空调市场发展研究
　　　　一、2009年我国空调市场发展概况
　　　　二、2009年中国商用空调市场概况
　　　　三、2009年三季度我国空调市场研究
　　　　四、2009年四季度我国空调市场研究
　　第二节 2009年我国空调市场情况
　　　　一、2009年我国空调产销情况
　　　　二、2009年我国空调市场价格情况
　　　　三、2009年重点城市空调市场发展情况
　　　　四、2009年我国空调市场发展情况
　　第三节 2009年我国空调市场结构和价格走势分析
　　　　一、2009年Q1我国空调市场结构和价格走势概述
　　　　二、2009年Q1我国空调市场结构分析
　　　　三、2009年Q1我国空调市场价格走势分析
　　　　四、2009年我国空调市场结构和价格走势概述
　　　　五、2009年我国空调市场结构分析
　　　　六、2009年我国空调市场价格走势分析
　　第四节 2009年我国空调业市场发展特点分析
　　　　一、2009年Q1我国空调市场格局特点
　　　　二、2009年Q1我国空调产品创新特点
　　　　三、2009年Q1我国空调市场服务特点
　　　　四、2009年Q1我国空调市场品牌特点

第四章 空调行业经济运行分析
　　第一节 2008-2009年空调产量分析
　　　　一、2009年空调产量分析
　　　　二、2009年空调产量分析
　　第二节 2008-2009年空调行业主要经济指标分析
　　　　一、销售收入前十家企业分析
　　　　二、2009年空调行业主要经济指标分析
　　　　三、2009年空调行业主要经济指标分析
　　第三节 2008-2009年我国空调行业绩效分析
　　　　一、2008-2009年行业产销情况
　　　　二、2008-2009年行业规模情况
　　　　三、2008-2009年行业盈利能力
　　　　四、2008-2009年行业经营发展能力
　　　　五、2008-2009年行业偿债能力分析

第五章 我国空调行业进出口分析
　　第一节 我国空调进口分析
　　　　一、2009年进口总量分析
　　　　二、2009年进口结构分析
　　　　三、2009年进口区域分析
　　第二节 我国空调出口分析
　　　　一、2009年出口总量分析
　　　　二、2009年出口结构分析
　　　　三、2009年出口区域分析
　　第三节 我国空调进出口预测
　　　　一、2009年进口分析
　　　　二、2009年出口分析
　　　　三、2009年空调进口预测
　　　　四、2009年空调出口预测
　　第一节 家用空调
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第二节 商用空调
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第三节 中央空调
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第四节 汽车空调
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析

第六章 空调区域市场情况分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2008-2009年消费者的偏好分析
　　　　六、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第二节 东北地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2008-2009年消费者的偏好分析
　　　　六、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第三节 华东地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2008-2009年消费者的偏好分析
　　　　六、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第四节 华南地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2008-2009年消费者的偏好分析
　　　　六、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第五节 中南地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2008-2009年消费者的偏好分析
　　　　六、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第六节 西南地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2008-2009年消费者的偏好分析
　　　　六、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第七节 西北地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2008-2009年消费者的偏好分析
　　　　六、2009-2012年行业发展趋势分析

第七章 中国空调行业消费市场分析
　　第一节 中国空调消费者收入分析
　　　　一、中国人口、人民生活分析
　　　　二、2008-2009年消费者收入水平
　　　　三、2009年消费者信心指数分析
　　第二节 空调行业产品目标客户群体调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第三节 空调市场消费需求分析
　　　　一、空调市场的消费需求变化
　　　　二、空调行业的需求情况分析
　　　　三、2009年空调品牌市场消费需求分析
　　第四节 空调消费市场状况分析
　　　　一、空调行业消费特点
　　　　二、空调消费者分析
　　　　三、空调消费结构分析
　　　　四、空调消费的市场变化
　　　　五、空调市场的消费方向
　　第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、购买方便的影响
　　　　四、广告的影响程度
　　　　五、包装的影响程度
　　第六节 空调行业产品的品牌市场调查
　　　　一、消费者对行业品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对行业产品的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对行业品牌的首要认知渠道
　　　　四、消费者经常购买的品牌调查
　　　　五、空调行业品牌忠诚度调查
　　　　六、空调行业品牌市场占有率调查
　　　　七、消费者的消费理念调研

第八章 空调行业营销策略分析
　　第一节 空调营销分析
　　　　一、2009年我国空调业奥运营销分析
　　　　二、2009年我国空调市场营销新特点
　　　　三、中央空调企业未来营销模式探讨
　　　　四、中央空调项目营销的报价技巧
　　第二节 空调行业发展策略研究
　　　　一、空调销售渠道变革发展策略
　　　　二、商用空调应对地产市场低迷策略
　　　　三、空调企业开拓海外市场策略

第二部分 行业竞争格局
第九章 空调行业竞争格局分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、企业集中度分析
　　　　三、区域集中度分析
　　第三节 中国空调行业竞争格局综述
　　　　一、2009年空调行业集中度
　　　　二、2009年空调行业竞争程度
　　　　三、2009年空调企业与品牌数量
　　　　四、2009年空调行业竞争格局分析
　　第四节 2008-2009年空调行业竞争格局分析
　　　　一、2008-2009年国内外空调竞争分析
　　　　二、2008-2009年我国空调市场竞争分析
　　　　三、2008-2009年我国空调市场集中度分析
　　　　四、2009-2012年国内主要空调企业动向
　　　　五、2009年国内空调拟在建项目分析

第十章 空调企业竞争策略分析
　　第一节 空调市场竞争策略分析
　　　　一、2009年空调市场增长潜力分析
　　　　二、2009年空调主要潜力品种分析
　　　　三、现有空调产品竞争策略分析
　　　　四、潜力空调品种竞争策略选择
　　　　五、典型企业产品竞争策略分析
　　第二节 空调企业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对空调行业竞争格局的影响
　　　　二、金融危机后空调行业竞争格局的变化
　　　　三、2009-2012年我国空调市场竞争趋势
　　　　四、2009-2012年空调行业竞争格局展望

第十一章 重点空调企业竞争分析
　　第一节 海尔
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第二节 格力
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第三节 美的
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第四节 志高
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第五节 奥克斯
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第六节 海信
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第七节 松下
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第八节 三菱
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第九节 春兰
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第十节 LG
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略

第三部分 行业前景预测
第十四章 空调行业发展趋势分析
　　第一节 我国空调行业前景与机遇分析
　　　　一、我国空调行业发展前景
　　　　二、我国空调发展机遇分析
　　　　三、2009年空调的发展机遇分析
　　　　四、金融危机对空调行业的影响分析
　　第二节 2009-2012年中国空调市场趋势分析
　　　　一、2008-2009年空调市场趋势总结
　　　　二、2009-2012年空调发展趋势分析
　　　　三、2009-2012年空调市场发展空间
　　　　四、2009-2012年空调产业政策趋向
　　　　五、2009-2012年空调技术革新趋势
　　　　六、2009-2012年空调价格走势分析
　　　　七、2009-2012年国际环境对行业的影响

第十二章 未来空调行业发展预测
　　第一节 未来空调需求与消费预测
　　　　一、2009-2012年空调产品消费预测
　　　　二、2009-2012年空调市场规模预测
　　　　三、2009-2012年空调行业总产值预测
　　　　四、2009-2012年空调行业销售收入预测
　　　　五、2009-2012年空调行业总资产预测
　　第二节 2009-2012年中国空调行业供需预测
　　　　一、2009-2012年中国空调供给预测
　　　　二、2009-2012年中国空调产量预测
　　　　三、2009-2012年中国空调需求预测
　　　　四、2009-2012年中国空调供需平衡预测
　　　　五、2009-2012年中国空调产品价格预测
　　　　六、2009-2012年主要空调产品进出口预测

第四部分 投资战略研究
第十三章 空调行业投资现状分析
　　第一节 2009年空调行业投资情况分析
　　　　一、2009年总体投资及结构
　　　　二、2009年投资规模情况
　　　　三、2009年投资增速情况
　　　　四、2009年分行业投资分析
　　　　五、2009年分地区投资分析
　　　　六、2009年外商投资情况
　　第二节 2009年空调行业投资情况分析
　　　　一、2009年总体投资及结构
　　　　二、2009年投资规模情况
　　　　三、2009年投资增速情况
　　　　四、2009年分行业投资分析
　　　　五、2009年分地区投资分析
　　　　六、2009年外商投资情况

第十四章 空调行业投资环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、2008-2009年我国宏观经济运行情况
　　　　二、2009-2012年我国宏观经济形势分析
　　　　三、2009-2012年投资趋势及其影响预测
　　第二节 政策法规环境分析
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