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二、内容简介
第一章 耳机概述
　　第一节 耳机定义
　　第二节 耳机主要生产工艺
　　　　一、振膜材料与成形
　　　　二、音圈绕制
　　　　三、音圈与振膜的粘合
　　　　四、引线焊接
　　第三节 耳机理化性质
　　第四节 耳机产业链分析
　　　　一、产业链模型介绍
　　　　二、耳机产业链模型分析

第二章 耳机发展环境及政策分析
　　第一节 中国经济发展环境分析
　　　　一、中国宏观经济发展现状
　　　　二、中国宏观经济走势分析
　　　　三、中国宏观经济趋势预测
　　第二节 行业相关政策、法规、标准

第三章 耳机产品生产工艺及技术趋势研究
　　第一节 质量指标情况
　　第二节 国外主要生产工艺
　　第三节 国内主要生产方法
　　第四节 最新技术进展及趋势研究
　　　　一、产品近地市场
　　　　二、产品工艺设备采购渠道

第四章 中国耳机生产现状分析
　　第一节 耳机行业总体规模
　　第一节 耳机产能概况
　　　　一、2005-2008年产能分析
　　　　二、2009-2013年产能预测
　　第三节 耳机产量概况
　　　　一、2005-2008年产量分析
　　　　二、产能配置与产能利用率调查
　　　　三、2009-2013年产量预测
　　第四节 耳机产业的生命周期分析

第五章 耳机国内产品价格走势及影响因素分析
　　第一节 国内产品2004-2008年价格回顾
　　第二节 国内产品当前市场价格及评述
　　第三节 国内产品价格影响因素分析
　　第四节 2009-2012年国内产品未来价格走势预测

第六章 耳机进出口市场分析
　　第一节 代表性国家和地区进出口市场分析
　　第二节 全球进出口市场价格互动机制研究
　　第三节 国内产品2008-2009年进出口数据分析
　　第四节 2009-2012年国内产品未来进出口情况预测

第七章 耳机行业市场竞争策略分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间的竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 耳机市场竞争策略分析
　　　　一、耳机市场增长潜力分析
　　　　二、耳机产品竞争策略分析
　　　　三、典型企业产品竞争策略分析
　　第三节 耳机企业竞争策略分析
　　　　三、2009-2013年我国耳机市场竞争趋势
　　　　四、2009-2013年耳机行业竞争格局展望
　　　　五、2009-2013年耳机行业竞争策略分析
　　　　　　1、产品策略
　　　　　　1）市场细分策略
　　　　　　2）目标市场的选择
　　　　　　2、营销渠道
　　　　　　1）销售模式分类
　　　　　　2）市场投资建议
　　　　　　3、价格策略
　　　　　　1）提升产品质量
　　　　　　2）促进产品多元化发展

第八章 耳机上游原材料供应状况分析
　　第一节 主要原材料
　　第二节 主要原材料2005—2009年价格及供应情况
　　第三节 2009-2012年主要原材料未来价格及供应情况预测

第九章 耳机产业用户度分析
　　第一节 耳机产业用户认知程度
　　第二节 耳机产业用户关注因素
　　　　一、功能
　　　　二、质量
　　　　三、价格
　　　　四、外观
　　　　五、服务

第十章 2009-2013年耳机行业发展趋势及投资风险分析
　　第一节 当前耳机存在的问题
　　第二节 耳机未来发展预测分析
　　　　一、中国耳机发展方向分析
　　　　二、2009-2013年中国耳机行业发展规模
　　　　三、2009-2013年中国耳机行业发展趋势预测
　　第三节 2009-2013年中国耳机行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、原材料压力风险分析
　　　　三、技术风险分析
　　　　四、政策和体制风险
　　　　五、外资进入现状及对未来市场的威胁

第十一章 耳机国内重点生产厂家分析
　　第一节 中~智~林~：耳机重点公司介绍
　　　　一、漫步者Edifier
　　　　　　1、企业简介
　　　　　　2、产品介绍
　　　　　　3、经营情况
　　　　　　4、未来发展趋势
　　　　二、宁波艾克赛尔电子有限公司
　　　　　　1、企业简介
　　　　　　2、产品介绍
　　　　　　3、经营情况
　　　　　　4、未来发展趋势
　　　　三、广东声丽电子有限公司
　　　　　　1、企业简介
　　　　　　2、产品介绍
　　　　　　3、经营情况
　　　　　　4、未来发展趋势
　　　　四、佳禾电子有限公司
　　　　　　1、企业简介
　　　　　　2、产品介绍
　　　　　　3、经营情况
　　　　　　4、未来发展趋势
　　　　五、深圳率先电器有限公司
　　　　　　1、企业简介
　　　　　　2、产品介绍
　　　　　　3、经营情况
　　　　　　4、未来发展趋势

第十二章 耳机地区销售分析
　　　　一、耳机各地区对比销售分析
　　　　二、耳机“重点地区一”销售分析
　　　　　　1.、“规格”销售分析
　　　　　　2、厂家销售分析
　　　　三、耳机“重点地区二”销售分析
　　　　　　1、“规格”销售分析
　　　　　　2、厂家销售分析
　　　　四、耳机“重点地区三”销售分析
　　　　　　1、“规格”销售分析
　　　　　　2、厂家销售分析
　　　　五、耳机“重点地区四”销售分析
　　　　　　1、“规格”销售分析
　　　　　　2、厂家销售分析

第十三章 耳机产品竞争力优势分析
　　　　一、整体产品竞争力评价
　　　　二、整体产品竞争力评价结果分析
　　　　三、竞争优势评价及构建建议

第十四章 业内专家观点与结论
　　　　一、结论
　　　　二、建议
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