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二、内容简介
第一章 2009-2010年世界女装市场发展状况透析
　　第一节 2009-2010年国际女装发展概述
　　　　一、国际女装运行的成功经验
　　　　二、国际女装品牌的五大特色优势
　　　　三、世界女装品牌进入中国的方式
　　第二节 法国女装
　　　　一、法国女装行业发展概述
　　　　二、法国女装的主要企业种类
　　　　三、法国女装市场消费者分析
　　　　四、法国女装市场价格备受关注
　　　　五、法国女装进出口状况
　　第三节 意大利女装
　　　　一、2007年意大利女装行业发展状况
　　　　二、2008年意大利女装进出口顺差继续扩大
　　　　三、流苏设计渐成意大利女装市场流行趋势
　　　　四、中国市场成为意大利女装企业开拓重点
　　第四节 美国女装
　　　　一、美国女装市场裙子销售火热
　　　　二、美国部分进口女装成衣价格趋滑
　　　　三、气候变化对美国女装设计影响大
　　第五节 日本女装
　　　　一、日本女装行业发展回顾
　　　　二、2008年日本女装市场销售持续下滑
　　　　三、日本女装企业接连进军中国市场
　　　　四、日本女装市场将首推手机销售
　　第六节 韩国女装
　　　　一、韩国女装市场品牌销售出现变化
　　　　二、韩国品牌女装纷纷进入中国市场
　　　　三、韩国女装视觉营销助推品牌发展

第二章 2009-2010年中国女装产业运行环境分析
　　第一节 2009-2010年中国女装产业政策分析
　　　　一、纺织行业振兴规划
　　　　二、进出口政策分析
　　　　三、相关产业政策影响分析
　　第二节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国CPI指数分析
　　　　三、工业发展形势分析
　　第三节 2009-2010年中国女装产业社会环境分析
　　　　一、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　二、恩格尔系数

第三章 2009-2010年中国女装市场运行态势分析
　　第一节 2009-2010年中国女装市场概述
　　　　一、中国女装的市场构成
　　　　二、中国女装市场的主要特点
　　　　三、中国女装逐渐缩小与国际先进水平的差距
　　第二节 2009-2010年中国女装市场运行态势分析
　　　　一、中国女装市场细分化加强
　　　　二、金融危机下的中国女装企业
　　　　三、中国女装进口市场变化分析
　　第三节 2009-2010年中国女装市场发展存在的问题及策略建议
　　　　一、中国女装市场存在的主要问题
　　　　二、中国女装品牌运行存在的困难
　　　　三、中国女装企业面临严峻的挑战
　　　　四、明确女装品牌创意升级的发展方向
　　　　五、塑造女装品牌需要注意的几个方面

第四章 2009-2010年中国女装市场运行走势分析
　　第一节 2009-2010年中国女装市场消费透析
　　　　一、中国女装消费阶层
　　　　二、中国女装消费年龄层
　　　　三、中国女装市场消费规律分析
　　第二节 2009-2010年中国女装品牌发展特点
　　　　一、定位呈现两极分化
　　　　二、欧美风格盛行
　　　　三、老年装市场逐渐缩水
　　　　四、竞争将导致单品牌质量提高

第五章 2009-2010年中国女装细分市场分析
　　第一节 职业女装
　　　　一、职业女装的概念
　　　　二、职业女装的特点
　　　　三、职业女装时尚变身赢得消费者喜爱
　　　　四、防辐射性职业女装前景好
　　第二节 运动服装
　　　　一、运动服装扮靓与流行女装并齐
　　　　二、运动品牌抢占高尔夫女装市场
　　　　三、运动女装市场前景广阔
　　第三节 中高档女装
　　　　一、中高档中年女装市场需求特点分析
　　　　二、中高档中年女装经营战略剖析
　　　　三、高级女装的定性
　　　　四、高档女装品牌分析
　　第四节 其他细分市场
　　　　一、少女装市场渐趋火爆
　　　　二、熟女服装市场运行状况
　　　　三、“盛年”女装市场分析
　　　　四、国内丰尚女装应运而生

第六章 2009-2010年中国女士内衣市场动态分析
　　第一节 2009-2010年女士内衣相关概述
　　　　一、中西方内衣文化比较
　　　　二、女性内衣的类型
　　　　三、中国女性体型特征及其内衣消费特点透析
　　第二节 2009-2010年中国女士内衣市场分析
　　　　一、中国文胸市场的发展演变
　　　　二、女性内衣市场容量扩大
　　　　三、女性内衣的消费者特征变化
　　　　四、2009年上半年女性内衣品牌发展简况
　　第三节 2009-2010年金融危机下女士内衣市场销售情况
　　　　一、超半数女士买了全年的内衣
　　　　二、特卖和贵价商品各自红火
　　　　三、色彩鲜艳款式性感的产品备受青睐
　　第四节 2009-2010年女性内衣品牌打响市场争夺战
　　　　一、曼妮芬
　　　　二、古今
　　　　三、美思
　　第五节 2009-2010年女士内衣市场发展策略及趋势
　　　　一、中国内衣企业经营要体现创新
　　　　二、女士内衣打造区域强势品牌策略
　　　　三、女性内衣未来流行趋势

第七章 2009-2010年中国女裤市场深度研究分析
　　第一节 女裤的类型
　　　　一、按长度分
　　　　二、按版型分
　　　　三、按适应场合分
　　　　四、按腰线分
　　第二节 2009-2010年中国女裤行业发展概况
　　　　一、中国女裤市场运行状况
　　　　二、中国女裤产业格局发生变化
　　　　三、女裤行业产业链分析
　　第三节 郑州女裤
　　　　一、郑州女裤产业发展势头强劲
　　　　二、2007年郑州女裤市场变化剖析
　　　　三、郑州女裤发展重心在“二七”区
　　　　四、郑州女裤行业发展存在的问题分析
　　　　五、郑州女裤业发展需要价值创新
　　第四节 2009-2010年中国其他区域女裤市场分析
　　　　一、广州
　　　　二、陕西
　　　　三、杭州
　　　　四、株洲
　　第五节 2009-2010年中国影响品牌女裤销售竞争的因素
　　　　一、位置因素
　　　　二、版型因素
　　　　三、销售人员素质因素
　　第六节 2009-2010年中国女裤业发展建议及未来走向
　　　　一、女裤市场发展策略建议
　　　　二、品牌代理商开发区域市场的措施
　　　　三、战略升级是中国女裤业发展方向
　　　　四、中国女裤产业要科学的选择发展方向

第八章 2009-2010年中国女装区域市场运行格局分析
　　第一节 深圳
　　　　一、深圳女装发展优势明显
　　　　二、深圳女装品牌发展透析
　　　　三、2009年深圳女装抓住新机遇逆市扩张
　　　　四、软实力在深圳女装市场竞争中占据重要地位
　　　　五、深圳女装未来发展目标
　　第二节 杭州
　　　　一、杭州女装市场实现跃升
　　　　二、杭州女装市场消费特点
　　　　三、杭州女装网络营销盛行
　　　　四、杭州女装营销瓶颈
　　　　五、影响杭州女装发展的因素及品牌提升策略
　　　　六、杭州女装业发展对策建议
　　第三节 石狮
　　　　一、石狮女装市场运行呈现强势
　　　　二、石狮市场女装质量提升明显
　　　　三、网店成石狮女装市场营销新途径
　　第四节 其他区域女装市场动态
　　　　一、北京
　　　　二、上海
　　　　三、江苏
　　　　四、温州
　　　　五、宁波
　　　　六、泉州
　　　　七、虎门
　　　　八、武汉

第九章 2001-2008年中国女装产业主要产品市场进出口数据分析
　　第一节 中国女衬衫进出口数据分析
　　　　一、2001-2008年中国女衬衫进出口总体数据
　　　　二、2007-2008年中国女衬衫主要省市进出口数据
　　　　三、2007-2008年中国女衬衫主要国家进出口数据
　　第二节 中国女西或便服套装，上衣，裙，裙裤，长短裤及马裤进出口数据分析
　　第三节 中国女大衣、斗蓬、带风帽防寒短上衣、防风衣等进出口数据分析
　　第四节 中国女背心等内衣，衬裙，短衬裤，睡衣裤，浴晨衣等进出口数据分析
　　第五节 中国胸罩、腹带、紧身胸衣、吊裤带、吊袜带等进出口数据分析

第十章 2009-2010年中国女装市场营销战略分析
　　第一节 2009-2010年中国服装市场营销分析
　　　　一、网络引发服装业经营模式大变革
　　　　二、服装市场营销渠道的控制越越来越受关注
　　　　三、服装市场体验营销分析
　　　　四、服装市场电子商务营销策略分析
　　第二节 2009-2010年中国女装市场销售渠道分析
　　　　一、代理制
　　　　二、特许加盟和直营连锁
　　　　三、专柜和专卖店
　　第三节 2009-2010年中国女装市场营销分析
　　　　一、女装市场步入全面营销时代
　　　　二、托管营销渐受女装市场青睐
　　　　三、女装网络营销分析
　　第四节 2009-2010年中国女装市场品牌代理营销存在的问题
　　　　一、拒绝自己做零售
　　　　二、广种薄收
　　　　三、阻断信息
　　　　四、对渠道的监管和维护不力
　　　　五、代理品牌增加过快
　　第五节 2009-2010年中国女装市场营销策略分析
　　　　一、品牌代理之道
　　　　二、营销中的存货管理
　　　　三、品牌的终端经营管理策略

第十一章 2009-2010年中国女装市场竞争格局分析
　　第一节 2009-2010年中国女装市场竞争状况分析
　　　　一、中国女装行业竞争激烈
　　　　二、“留洋”服饰企业暗战女装之都
　　　　三、2009年女装品牌竞争细分化明显
　　第二节 2009-2010年女装市场部分品牌竞争策略比较分析
　　　　一、ONLY
　　　　二、太平鸟
　　　　三、哥弟
　　　　四、斯尔丽
　　第三节 2009-2010年中国女装与国际先进水平的差距
　　　　一、设计方面
　　　　二、品牌方面
　　　　三、文化内涵方面
　　第四节 2009-2010年中国女装提升竞争力的措施
　　　　一、面料应成为首要解决问题
　　　　二、应结合多方力量提升女装企业竞争力
　　　　三、中国女装提升国际竞争力的具体措施
　　　　四、提升品牌市场竞争力与附加值的策略分析

第十三章 2009-2010年国外女装品牌市场竞争力分析
　　第一节 Chanel
　　　　一、品牌概述
　　　　二、品牌竞争力分析
　　第二节 Dior
　　第三节 Gucci
　　第四节 Prada
　　第五节 Versace
　　第六节 Giorgio Armani
　　第七节 Only
　　第八节 Etam

第十四章 2009-2010年中国女装品牌竞争力分析
　　第一节 华鑫
　　　　一、品牌概述
　　　　二、品牌竞争力分析
　　第二节 虫虫
　　第三节 哥弟
　　第四节 斯尔丽
　　第五节 白领
　　第六节 歌莉娅
　　第七节 千百惠
　　第八节 红袖
　　第九节 太和

第十五章 2009-2010年中国服装行业重点企业财务状况分析
　　第一节 雅戈尔集团股份有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析
　　第二节 宁波杉杉股份有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析
　　第三节 报喜鸟集团有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析
　　第四节 福建七匹狼实业股份有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析
　　第五节 江苏红豆实业股份有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析
　　第六节 湖北美尔雅股份有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析
　　第七节 中国服装股份有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析

第十六章 2009-2010年中国女装面料市场运行态势分析
　　第一节 棉纺面料
　　　　一、2009年1-5月棉纺市场运行状况
　　　　二、棉纺织物的特点和品种
　　　　三、2009年纯棉面料市场呈现小幅下滑
　　　　四、棉纺面料市场呈现三大变化
　　　　五、棉纺面料未来发展趋势
　　第二节 麻纺面料
　　　　一、2009年1-8月中国麻纺市场运行概况
　　　　二、麻纺织物的特点和品种
　　　　三、麻纺面料市场概况
　　　　四、2009年隐条弹力麻面料悄然兴起
　　第三节 毛纺面料
　　　　一、2009年1-5月中国毛纺市场运行状况
　　　　二、毛纺面料的新应用分析
　　　　三、PPT纤维在毛纺面料中运用潜力大
　　　　四、2009年中高档毛纺面料集聚绍兴
　　第四节 针织面料
　　　　一、针织面料相关概述
　　　　二、多品种针织面料深受青睐
　　　　三、针织尼龙面料销售好
　　　　四、针织面料市场应注意的几个因素
　　　　五、提高针织面料质量的对策
　　第五节 化纤面料
　　　　一、2009年前三季度化纤市场运行状况
　　　　二、化纤面料市场的发展变化
　　　　三、新型化纤面料的特点及品种
　　　　四、2009年以来化纤面料销售趋好
　　　　五、功能性化纤面料市场受运动内衣企业竞争影响
　　　　六、中外化纤面料比较存在的差距
　　第六节 丝绸面料
　　　　一、丝绸面料相关概述
　　　　二、2008年丝绸市场运行状况
　　　　三、2009年上半年丝绸行业发展状况
　　　　四、2009年中国丝绸行业新标准发布
　　　　五、制约丝绸市场运行的主要因素
　　　　六、中国丝绸产业发展对策

第十七章 2010-2014年中国女装行业发展趋势分析
　　第一节 2010-2014年中国服装行业发展展望
　　　　一、世界品牌服装市场增长预测
　　　　二、2010年我国服装产业政策走向
　　　　三、中国服装业发展逐渐呈出四大趋势
　　　　四、中国服装业未来发展走向
　　第二节 2010-2014年中国女装行业发展预测分析
　　　　一、中国女装市场发展趋势
　　　　二、女装产品将更加细分化
　　　　三、女装将向多品牌战略发展
　　　　四、销售人员将更加专业
　　第三节 2010-2014年中国女装市场盈利预测分析

第十八章 2010-2014年中国女装产业投资机会与风险分析
　　第一节 2010-2014年中国服装业投资分析
　　　　一、中国服装业面临的国内外发展环境
　　　　二、2008年中国服装产业投资状况
　　　　三、2009年1-5月中国服装行业投资状况
　　　　四、服装终端企业将成未来资本市场主角
　　第二节 2010-2014年中国女装行业投资机会分析
　　　　一、女装市场机遇明显
　　　　二、中国女装市场呈现多种商机
　　　　三、中国高尔夫女装市场需求渐增
　　　　四、加大码女装市场供不应求
　　第三节 2010-2014年中国女装投资风险分析
　　第四节 中智-林-：专家投资建议
　　图表 名称：部分
　　图表 2008年1-9月份在米兰证交所上市的意大利纺织服装集团（公司）运营情况表
　　图表 2003-2008年韩国服装市场市值变化情况
　　图表 1978-1987年中国服装业生产情况表
　　图表 1978-1987年中国服装业出口情况表
　　图表 1988-1997年中国服装业生产情况表
　　图表 1988-1997年中国服装业出口情况表
　　图表 1998-2007年中国服装业生产情况表
　　图表 1998-2007年中国服装业出口情况表
　　图表 2008年规模以上服装企业服装产量月度同比情况示意图
　　图表 2008年1-12月份服装生产前15名省市服装生产情况
　　图表 2006年2月-2008年11月利润率情况示意图
　　图表 2009年服装服饰行业品牌网络广告投放产品情况
　　图表 2004-2007年意大利女装产业收入变化图
　　图表 2004-2007年意大利女装产业产值变化图
　　图表 2004-2007年意大利女装产业实现贸易顺差变化图
　　图表 2004-2007年意大利国内市场女装消费金额变化图
　　图表 2006年意大利按营业收入排名前十位的女装企业
　　图表 2006年意大利按净利润排名前十位的女装企业
　　图表 2006-2008年中国女装进口市场主要国家和地区份额
　　图表 消费者了解女装趋势的主要渠道
　　图表 消费者对于广告方式的认可程度
　　图表 最能引起女装消费者购买欲望的因素
　　图表 吸引女装消费者进入卖场的主要因素
　　图表 消费者购买女装时最关心的问题
　　图表 影响消费者重复购买的因素
　　图表 女装消费者主要购买的服装类别
　　图表 女装消费者春夏装和秋冬装的消费档次
　　图表 女青年内衣规格表
　　图表 已婚女性内衣规格表
　　图表 中老年妇女内衣规格表
　　图表 2009年女性内衣领先品牌排名格局变化
　　图表 2008-2009年雅戈尔集团股份有限公司主要财务指标分析
　　图表 2008-2009年雅戈尔集团股份有限公司盈利能力分析
　　图表 2008-2009年雅戈尔集团股份有限公司经营效率分析
　　图表 2008-2009年雅戈尔集团股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2008-2009年雅戈尔集团股份有限公司成长能力分析
　　图表 2008-2009年宁波杉杉股份有限公司主要财务指标分析
　　图表 2008-2009年宁波杉杉股份有限公司盈利能力分析
　　图表 2008-2009年宁波杉杉股份有限公司经营效率分析
　　图表 2008-2009年宁波杉杉股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2008-2009年宁波杉杉股份有限公司成长能力分析
　　图表 2008-2009年报喜鸟集团有限公司主要财务指标分析
　　图表 2008-2009年报喜鸟集团有限公司盈利能力分析
　　图表 2008-2009年报喜鸟集团有限公司经营效率分析
　　图表 2008-2009年报喜鸟集团有限公司偿债能力分析
　　图表 2008-2009年报喜鸟集团有限公司成长能力分析
　　图表 2008-2009年福建七匹狼实业股份有限公司主要财务指标分析
　　图表 2008-2009年福建七匹狼实业股份有限公司盈利能力分析
　　图表 2008-2009年福建七匹狼实业股份有限公司经营效率分析
　　图表 2008-2009年福建七匹狼实业股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2008-2009年福建七匹狼实业股份有限公司成长能力分析
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司主要财务指标分析
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司盈利能力分析
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司经营效率分析
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司成长能力分析
　　图表 2008-2009年湖北美尔雅股份有限公司主要财务指标分析
　　图表 2008-2009年湖北美尔雅股份有限公司盈利能力分析
　　图表 2008-2009年湖北美尔雅股份有限公司经营效率分析
　　图表 2008-2009年湖北美尔雅股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2008-2009年湖北美尔雅股份有限公司成长能力分析
　　图表 2008-2009年中国服装股份有限公司主要财务指标分析
　　图表 2008-2009年中国服装股份有限公司盈利能力分析
　　图表 2008-2009年中国服装股份有限公司经营效率分析
　　图表 2008-2009年中国服装股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2008-2009年中国服装股份有限公司成长能力分析
　　图表 2008年与2009年1-5月棉纺投资增速变化情况
　　图表 2008年与2009年1-5月棉纺东中西部投资占比情况
　　图表 2008年与2009年1-5月主要省份棉纺投资情况
　　图表 2008年6月-2009年5月中国棉纺织及棉制服装出口情况
　　图表 2009年1-8月中国麻纺织行业经济指标完成情况
　　图表 2009年1-8月中国麻纺织行业效益指标分析
　　图表 2009年1-8月亚麻布和苎麻布生产环比情况
　　图表 2009年1-8月份麻类纤维、纺织及制品进出口额及同比图
　　图表 2009年1-8月份亚麻织物出口量价图
　　图表 2009年1-8月麻纱线、麻织物、麻制品出口占比变化表
　　图表 2009年1-8月苎麻纱线、苎麻织物累计出口量值表
　　图表 2009年1-8月麻纺织及麻制品制造新产品产值变化表
　　图表 2003年-2009年1-8月我国麻制品出口额及同比变化图
　　图表 2008年我国麻类产品出口金额占比图
　　图表 2009年1-5月中国毛纺行业总量增长情况
　　图表 2009年1-5月中国毛纺行业生产经营和盈利状况
　　图表 2009年1-5月中国毛纺行业固定资产投资情况
　　图表 2009年1-5月中国毛纺行业赢利能力受出口退税率提高的影响
　　图表 2009年1-5月中国毛纺行业单位产品收入受出口退税率提高的影响
　　图表 2009年1-5月中国毛纺行业新产品开发和劳动生产率水平
　　图表 2008年中国丝绸主要省市产量变化
　　图表 2008年中国丝绸行业生产经营和盈利状况
　　图表 2008年中国丝绸行业产销衔接和资产运转情况
　　图表 2008年中国丝绸行业短期偿债和变现能力变化
　　图表 2008年中国丝绸企业平均规模比较
　　图表 2008年中国丝绸行业人均规模比较
　　图表 2008年中国丝绸行业固定资产投资情况
　　图表 2009年1-6月中国丝绸主要省市产量变化
　　图表 2009年1-6月中国丝绸行业生产经营和盈利状况
　　图表 2009年1-6月中国丝绸行业产销衔接和资产运转情况
　　图表 2009年1-6月中国丝绸行业固定资产投资情况
　　图表 2009年1-6月中国丝绸企业平均规模比较
　　图表 2009年1-6月中国丝绸行业人均规模比较
　　图表 2009年1-6月中国丝绸行业新产品开发和劳动生产率水平
　　图表 2009年1-5月中国服装行业东中西部投资情况
略……

了解《2010-2014年中国女装市场深度调研及发展前景预测报告》，报告编号：0302956，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2010-01/R_2010_2014nvzhuangshichangshendudiaoyBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




