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二、内容简介
　　电子词典、数码学习机等教育电子产品是截至**极具潜力的市场消费热点之一。这一行业的迅速兴起和发展，吸引了社会各界的关注。截至**我国的教育电子产品多为英语学习工具类。我国的教育电子行业经历了两个阶段的变化。
　　第***个阶段：单一功能时代在20世纪**年代，以电子平台为基础的学习工具，如电子辞典、复读机、电子书等，因为技术的限制，在当时仅提供了某种单一的学习功能，但是却也帮助学子们在一定程度上提高了学习成绩，因此盛行一时。但单一功能的电子产品普遍具有一定的缺陷。如电子辞典虽然单词量大，但在英语学习教学辅助方面比较匮乏，功能单一，学习者只能“听、读、写”，无法实现使用者和内容之间的互动；传统的复读机，只有听、没有读的学习方式，很容易让使用者产生听觉疲劳，使他们丧失学习英语的兴趣和积极性。
　　第***个阶段：复合功能时代，数码时代的到来，市场上出现以数码平台为技术核心的数码英语学习机。数码英语学习机拥有真正的存储内核，可以实现“听、说、读、译”的全方位练习。数码学习机代表产品有好记星、e百分、诺亚舟、爱国者等。数码学习机基于数码平台构筑，取代了传统的电子平台，而且在内在功能和学习模式上面也取得了革新，有效整合复读机、单词机、电子辞典、电子书、U盘、MP3、录音笔、读卡器等功能，全面兼容网络学习、情景教学、随身外教、单词超速记忆、同步教材讲解、互动全真题库、权威辞典、在线图书馆等模式。
　　教育电子产业的市场到底有多大、前景如何，一直是行业内关注的焦点。几年来被普遍认为只有几***亿市场规模的电子辞典、PDA等教育电子产业，随着技术的更新与数码时代的来临，吸引了更多的消费人群，市场规模已经扩充到***亿左右。我国有***亿人有学习英语的需求，以***%的购买率为例，将达到***万台的销售量，以平均每台***元（电子词典、数码学习机售价平均线）价格计算，市场规模将达到***个亿。教育电子产业的发展速度迅猛。以诺亚舟的销售为例，**年，诺亚舟的销量从**年的***万台猛增至***万台。从另***个角度分析，数据显示，在大英语产业中，图书以及磁带、VCD等音像产品每年约有***亿的销售额，而英语培训每年也能创造***亿的“辉煌战绩”。**年以来，教育电子产品通过技术升级，逐渐能替代图书、音像资料、培训所承担的功能，开始瓜分传统产业的蛋糕。
　　教育电子行业将成为手机、乳品、汽车润滑油之后，中国又***个借传播迅速打造民族品牌、拓展市场容量的快速增长行业。这一行业的迅速兴起和发展，吸引了社会各界的关注。作为***个新兴行业，教育电子行业究竟如何共同做大、做好这一市场，成为社会各界共同关注和讨论的热点话题。但是，毋庸讳言的是，在一些代表型厂商的过份爆炒之下，这个行业已患上“侏儒症”，还没完全做大，却已暴露过早衰老的迹象。在好记星、E百分、诺亚舟等产品的营销上，无一不是采用“恐吓+利诱”的保健品式手法来俘虏家长，虽然在短时期内取得了辉煌的业绩，却也埋下了市场溃败的隐患。截至**，“好记星”的销量在一些重点城市已出现明显下滑的趋势，经营风险已经迫近。学习机行业有如几年前的家电市场，拼广告，比概念，杀价格，抢终端，上演了一场轰轰烈烈的肉搏战：老品牌为了抢占市场狂打广告战，新进品牌靠低价劣质产品浑水摸鱼。随着消费者逐渐趋于理性，可以预见，从**年开始，数码学习机市场竞争的重点将逐渐回归到更加本源的产品和服务创新上来。因此，各品牌开始作出更为理性的战略调整，一线品牌纷纷树立进入壁垒，意图对市场进行清理。学习机行业发展到一定程度，洗牌是一种规律和必然。截至**整个行业还处于战国时期，品牌混杂，良莠不齐，急需清理门户。学习机行业将会重新洗牌，那些实力弱小和浑水摸鱼的品牌，结局注定是被淘汰出局。

第一章 2008年中国教育电子产品行业发展环境分析
　　第一节 2008年中国教育电子产品经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、物价指数分析
　　　　三、存贷款利率变化
　　　　四、财政收支状况
　　第二节 2008年中国教育电子产品行业发展政策环境分析
　　　　一、产业政策分析
　　　　二、行业准入政策分析
　　　　三、相关行业政策影响分析
　　第三节 2008年中国教育电子产品行业发展社会环境分析
　　第四节 2008年中国教育电子产品行业发展技术环境分析
　　　　一、就业与人才分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、居民消费
　　　　四、消费观念

第二章 2008年中国教育电子产品行业发展形势分析
　　第一节 2008年中国教育电子产品发展特征分析
　　　　一、是科学技术不断作用的结果
　　　　二、是教育需求对市场拉动的结果
　　　　三、中国教育电子产品市场竞争激烈
　　　　四、中国教育电子产品行业洗牌已经开始
　　　　五、中国教育电子产品市场消费问题突出
　　第二节 2008年中国教育电子产品行业存在问题分析
　　　　一、市场“鱼龙混杂”，假冒产品众多
　　　　二、宣传夸大其词，产品性价比不高
　　　　三、技术侵权问题尤为严重
　　　　四、研发投入明显不足
　　　　五、市场开发形式单一
　　　　六、对消费者缺乏研究
　　　　七、产品售后问题突出
　　第三节 2008年中国教育电子产品行业应对策略分析

第三章 2008年中国教育电子产品行业市场运行动态分析
　　第一节 2008年中国教育电子产品行业市场分析
　　　　一、教育电子产品市场回顾
　　　　二、教育电子产品行业市场渠道分析
　　　　三、教育电子产品行业市场特点分析
　　第二节 2008年中国教育电子产品行业市场运营分析
　　　　一、市场供给分析
　　　　二、市场需求分析
　　　　三、市场经营特点分析
　　第三节 2008年中国教育电子产品行业市场供需平衡分析

第四章 2008年中国教育电子产品细分行业市场分析——数码学习机
　　第一节 2008年中国数码学习机行业发展综述
　　　　一、数码学习机行业特点分析
　　　　二、数码学习机成本价格构成
　　　　三、埋藏在数码学习机里的版权“地雷”
　　第二节 2008年中国数码学习机行业市场运行分析
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、竞争格局分析
　　第三节 2009-2012年中国数码学习机发展趋势分析

第五章 2008年中国教育电子产品细分行业市场分析——电子辞典
　　第一节 2008年中国电子辞典行业运行情况分析
　　　　一、电子辞典特点分析
　　　　二、电子辞典主要产品价格走势分析
　　　　三、电子辞典发展技术分析
　　第二节 2008年中国电子辞典行业市场运行分析
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、竞争格局分析
　　　　三、主体企业分析
　　第三节 2009-2012年中国电子辞典发展趋势分析

第六章 2008年中国教育电子产品细分行业市场分析——复读机
　　第一节 2008年中国复读机行业发展概况
　　　　一、运行特点分析
　　　　二、主要产品价格走势分析
　　　　三、有关复读机资讯
　　第二节 2008年中国复读机行业市场运行分析
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、市场竞争格局分析
　　第三节 2009-2012年中国复读机行业发展趋势分析

第七章 2008年中国教育电子产品行业市场消费者调查分析
　　第一节 中国教育电子产品行业市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、社会环境变量分析
　　第二节 2008年中国教育电子产品行业市场消费者偏好调查
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费者价格选择
　　　　五、消费影响因素
　　第三节 2009-2012年中国教育电子产品行业市场消费者需求趋势分析

第八章 2008年中国教育电子产品行业市场竞争态势分析
　　第一节 2008年中国教育电子产品市场竞争现状分析
　　　　一、技术竞争分析
　　　　二、品牌竞争分析
　　　　三、价格竞争分析
　　第二节 2008年中国教育电子产品行业市场集中度分析
　　　　一、区域集中度分析
　　　　二、产品集中度分析
　　　　三、市场集中度分析
　　第三节 2008年影响中国教育电子产品市场竞争因素分析

第九章 2008-2009年中国教育电子产品细分区域市场竞争格局分析
　　第一节 东北地区教育电子产品市场发展状况分析
　　第二节 华北地区教育电子产品市场发展状况分析
　　第三节 华东地区教育电子产品市场发展状况分析
　　第四节 华中地区教育电子产品市场发展状况分析
　　第五节 华南地区教育电子产品市场发展状况分析
　　第六节 2008-2009年中国教育电子产品行业区域市场对比分析

第十章 2008-2009年中国教育电子产品行业主体企业综合竞争力分析
　　第一节 创新诺亚舟电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 上海好记星数码科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、业务范围及产品分析
　　第三节 英村科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第四节 北京金远见电脑技术有限公司（文曲星）
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第五节 上海荟能公司（E百分）
　　　　一、企业概况
　　　　二、核心竞争力分析
　　　　三、企业未来发展战略
　　第六节 中恒兴业科技集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第七节 东莞市步步高教育电子产品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、2008-2009年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第八节 权智掌上电脑有限公司（快译通）
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务范围及主要产品
　　　　三、核心竞争力分析
　　　　四、企业未来发展战略

第十一章 2008-2009年中国教育电子产品行业市场投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 2008-2009年中国数码学习机市场投融资与并购状况分析
　　　　一、投资规模分析
　　　　二、投资热点分析
　　　　三、投资区域分析
　　　　四、投资方式分析
　　　　五、投资回报分析
　　　　六、投资趋势分析
　　第二节 2008-2009年中国电子辞典市场投融资与并购状况分析
　　　　一、投资规模分析
　　　　二、投资热点分析
　　　　三、投资区域分析
　　　　四、投资方式分析
　　　　五、投资回报分析
　　　　六、投资趋势分析
　　第三节 2008-2009年中国复读机市场投融资与并购状况分析
　　　　一、投资规模分析
　　　　二、投资热点分析
　　　　三、投资区域分析
　　　　四、竞争趋势分析
　　　　五、投资回报分析
　　　　六、投资趋势分析

第十二章 2009-2012年中国教育电子产品行业发展趋势预测分析
　　第一节 2009-2012年中国教育电子产品行业发展趋势分析
　　　　一、2009-2012年中国教育电子产品行业发展分析
　　　　二、2009-2012年中国教育电子产品行业技术开发方向
　　　　三、中国教育电子产品行业“十一五”整体规划及预测
　　第二节 2009-2012年教育电子产品行业市场预测分析
　　　　一、2009-2012年行业供应预测
　　　　二、2009-2012年行业需求预测
　　　　三、2009-2012年行业产品价格走势预测
　　第三节 2009-2012年中国教育电子产品行业盈利能力预测

第十三章 2009-2012年中国教育电子产品行业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国教育电子产品行业投资环境分析
　　第二节 2009-2012年教育电子产品行业投资机会分析
　　　　一、规模的发展及投资需求分析
　　　　二、与产业政策调整相关的投资机会分析
　　第三节 2009-2012年中国教育电子产品行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、金融风险分析
　　　　三、技术风险分析
　　　　四、政策和体制风险
　　第四节 中:智林:－专家建议
　　图表 1 2003-2009年中国GDP总量及增长趋势图
　　图表 2 2006-2009年中国季度GDP增长率走势图
　　图表 3 2006-2009年中国季度GDP增长速度表
　　图表 4 2008-2009年各月中国价格指数统计表
　　图表 7 2008-2009年中国财政收入及增长趋势统计表
　　图表 9 2008-2009年中国财政收入增长率变化图
　　图表 10 2000-2009年中国财政收入变化趋势图
　　图表 11 2003-2009年我国农村人均纯收入增长趋势图
　　图表 12 2003-2009年我国城镇居民可支配收入增长趋势图
　　图表 14 我国教育经费支出增长趋势图
　　图表 16 2000~2008年中国就业人数变化
　　图表 17 00~08年中国城镇就业人数变化
　　图表 19 中国不同产业就业人口走势
　　图表 20 1990-2008年我国人口出生率、死亡率及自然增长率
　　图表 21 2000-2008年我国总人口增长趋势图
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　　图表 23 2003-2009年中国社会消费品零售总额变化情况
　　图表 24 1978-2008中国城乡居民恩格尔系数对比表
　　图表 27 2009年中国数码学习机渠道调查结果
　　图表 28 2009年中国大陆教育电子细分市场需求构成图
　　图表 29 2004-2009年中国大陆数码学习机需求分析图
　　图表 30 2005-2009主流电子词典市场价格走势
　　图表 31 2003-2009年中国复读机主流价格趋势
　　图表 32 2005~2009年中国复读机市场供给量（万台）
　　图表 33 2009年中国教育电子消费者学历构成
　　图表 34 2009年中国教育电子产品消费者性别构成
　　图表 35 2009年中国数码学习机主要品牌关注度
　　图表 36 2009年中国数码学习机主流价格段关注比例分布
　　图表 37 2009年数码学习机主流价格段关注比例和数量比例对比
　　图表 38 2009年中国DLP消费者影响主要因素构成
　　图表 39 2009年中国教育电子产品市场分布图
　　图表 40 2009年中国数码学习机市场集中度
　　图表 41 2009年东北地区与全国数码学习机市场对比情况
　　图表 42 2009年东北地区占全国数码学习机市场份额
　　图表 43 2009年华北地区占全国数码学习机市场份额
　　图表 44 2009年华东地区占全国数码学习机市场份额
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