
	2010年中国婴儿用品市场投资分析及供需格局研究咨询报告





[image: cover]








中国市场调研网


2010年中国婴儿用品市场投资分析及供需格局研究咨询报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2010年中国婴儿用品市场投资分析及供需格局研究咨询报告

	报告编号：
	031293A　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 宏观环境分析
　　第一节 国际人口生育状况
　　　　一、世界人口增长趋势分析
　　　　二、俄罗斯出生人口发展情况
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　　　　一、产品开发是第一要素
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　　　　一、婴幼儿奶粉四大不正当竞争现象
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　　　　二、不同品牌纸尿裤的特点
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　　第二节 市场发展态势
　　　　一、中国纸尿裤市场的发展现状
　　　　二、中国纸尿裤市场发展规模概况
　　　　三、中国纸尿裤消费市场分析
　　　　四、发展中国家纸尿裤市场发展潜力大
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　　　　一、婴儿浴室市场空间大
　　　　二、婴儿泳疗介绍
　　　　三、婴儿枕头的学问
　　　　四、中国婴儿纪念品市场前景广阔

第六章 国外重点企业分析
　　第一节 美赞臣
　　　　一、公司简介
　　　　二、美赞臣实施全程安全管理
　　　　三、美赞臣领军脑部发育奶粉发展
　　　　四、美赞臣加大力度扩展婴幼儿奶粉市场
　　第二节 多美滋
　　　　一、皇家纽密科集团
　　　　二、多美滋的优势
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　　　　五、伊利以技术创新谋求竞争优势
　　第二节 杭州贝因美集团有限公司
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　　第三节 雅士利
　　　　一、公司简介
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　　　　一、公司简介
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　　　　三、好孩子童车品牌的发展之路
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　　　　一、公司简介
　　　　二、恒安集团引领中国纸尿裤产业发展
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第八章 婴儿用品行业趋势前景分析
　　第一节 中国婴儿用品行业前景展望
　　　　一、中国婴儿用品市场潜力巨大
　　　　二、中国婴儿用品市场前景广阔
　　　　三、中国婴儿用品市场将迎来新一轮“淘金潮”
　　　　四、中国婴儿用品市场将向更细化的方向发展
　　第二节 婴儿用品及经营方式发展趋势
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