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一、基本信息
	名称：
	2010年50品牌男装流行趋势研究及竞争力分析报告

	报告编号：
	0313077　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　第一章 中国男装市场结构分析
　　第一节 男装基本分类
　　第二节 中国男装市场结构
　　一、国内男装品牌市场现状
　　二、品牌男装市场分类
　　第三节 全国大型百货商场品牌男装销售分析
　　一、2008-2009年全国大型百货商场品牌男装销售变化趋势
　　二、全国及六大区域市场销售前10名品牌销售额（销售量）
　　第二章 50家主要品牌男装企业评价
　　第一节 杭州贝伦服饰有限公司
　　第二节 北京绅士服装服饰有限公司
　　第三节 北京依文服装服饰有限公司
　　第四节 北京顺美服装股份有限公司
　　第五节 巴贝（中国）服饰有限公司
　　第六节 斯得雅（中国）有限公司
　　第七节 新郎希努尔集团股份有限公司
　　第八节 凯撒（中国）股份有限公司
　　第九节 广州市莱克斯顿服饰有限公司
　　第十节 法派集团有限公司
　　第十一节 宁波培罗成集团有限公司
　　第十二节 雅戈尔集团股份有限公司
　　第十三节 金利来（中国）有限公司
　　第十四节 七匹狼实业股份有限公司
　　第十五节 报喜鸟集团有限公司
　　第十六节 柒牌（中国）有限公司
　　第十七节 福建劲霸时装有限公司
　　第十八节 九牧王（中国）有限公司
　　第十九节 罗蒙集团股份有限公司
　　第二十节 利郎（中国）有限公司
　　第二十一节 才子服饰股份有限公司
　　第二十二节 太子龙服饰公司
　　第二十三节 Aquascutum（英国）——英国文化和不列颠形象的标志
　　第二十四节 ARMANI（意大利）——意大利绅士
　　第二十五节 BURBERRY（英国）——起源于防水布的纯正英伦品牌
　　第二十六节 CalvinKlein（美国）——极简休闲美国风
　　第二十七节 CERRUTI（意大利）——战后意大利男装典范
　　第二十八节 GUCCI（意大利）——身份与财富的象征
　　第二十九节 GIVENCHY（法国）——崇尚优雅
　　第三十节 RALPH　LAUREN（美国）——自然、舒适、朴素
　　第三十一节 VERSACE（意大利）——华丽鲜艳的范思哲
　　第三十二节 HUGO BOSS（德国）——严谨阳刚的德意志男人
　　第三十三节 DOLCE &amp； GABBANA（意大利）——南地中海式的热情浪漫
　　第三十四节 江苏洲艳服饰有限公司
　　第三十五节 虎都（中国）服饰有限公司
　　第三十六节 帝牌公司
　　第三十七节 皮尔.卡丹公司
　　第三十八节 红杉中国
　　第三十九节 庄吉服饰公司
　　第四十节 夏奈尔（Chanel） （1913年法国巴黎）
　　第四十一节 路易&#8226；威登Louis Vuitton （LV品牌创立于1854年法国巴黎）
　　第四十二节 迪奥Dior （Christian dior开始于1946年法国巴黎）
　　第四十三节 Prada （创于20世纪初意大利米兰）
　　第四十四节 卡尔文&#8226；克莱恩（Calvin klein） （1968年美国纽约
　　第四十五节 高田贤三Kenzo （日本人1970创于法国）
　　第四十六节 Prada： 时尚世界的传奇
　　第四十七节 华伦天奴Valentino （意大利人Valentino1960创于罗马）
　　第四十八节 Paul&amp；Shark（意大利）——自由、休闲和优雅
　　第四十九节 Lyle&amp；Scott（英国）——高贵、精确、完美
　　第五十节 中^智^林^杰克琼斯
略……
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