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二、内容简介
　　服装业的竞争不仅是成本的竞争，更是经营管理方式、品牌营销策略等因素的综合竞争。我们认为，抗风险能力的增强和盈利模式的改善将是今后我国OEM出口型企业和内销型品牌服装企业成长、发展的关键。
　　长期以来，由于国内外市场的相对封闭，服装行业形成了两个市场、两类企业的局面。部分企业依靠劳动力资源优势从事OEM和中低档产品普通出口贸易，形成了较大的规模，而我国也成为世界第一大服装出口国。另一些企业则致力于国内市场品牌服装的生产和销售，在国内需求增长、国外品牌进入较少的条件下取得了一定的知名度和市场份额。然而，截至**国际国内两个市场都发生着结构性的变化：
　　在出口市场上：我国服装最大进口国日本的经济萧条和中国占日本进口市场***%的事实，使主要以日本为出口国的多数企业受到增长约束，甚至出现经营困难；我国劳动力成本的提高和更低成本国家在服装贸易中的兴起，逐渐削弱着我国企业的竞争优势；各国OEM厂商间竞争加剧，定单价格日益下降，不断挤压着OEM企业的盈利空间。
　　国内市场的变化主要是服装消费占居民总消费比例下降而引起的需求总量增长减缓及服装消费休闲化、个性化和时尚化的趋势。这些变化对国内服装企业单品种大规模的生产发展模式构成冲击；消费多元化和个性化发展使市场变量增加，对企业的现有生产经营及管理模式形成挑战；品牌定位模糊及中低档次产品的过度竞争导致服装价格持续下降，使国内品牌服装企业的利润空间不断缩小；国际品牌服装在市场开放后逐步进入我国市场，对国内品牌经营商构成潜在的挑战。
　　进入**年**月以来，美国金融市场风云再起，雷曼兄弟控股公司破产、美洲银行收购美林集团、AIG集团陷入危机，强烈震撼了美国金融市场，并在国际金融市场掀起滔天巨浪，旷日持久的美国次贷危机转化为严峻的世纪性金融危机。由于这场金融危机仍处于持续发展中，金融市场瞬息万变，危机将走向何方并止于何处？巨大的不确定性笼罩全球。同样，这场危机的影响范围和影响程度仍是未解之谜。
　　正是基于对金融危机向经济危机过渡的担忧，全球各国政府相继或联合采取了一系列的措施来加强对金融机构和金融市场的支持，除直接对金融机构的接管以及通过货币政策大量注入流动性以外，还涉及一些制度调整方面的内容，将可能给全球未来的金融发展造成一些长远的影响。截至**，金融危机已对全球实体经济产生了巨大的冲击，**年世界经济已明显放缓，下行风险逐步加大，前景更加不确定。预测**年全球经济增长率为***%，发达经济体经济**年将下降***%，其中，美国经济将负增长***%，欧元区两个主要经济体德国和法国将分别负增长***%和 ***%。
　　从宏观环境来看，截至**正值中国服装行业大变革、大发展的时代，在截至**金融危机的局势下认识局势掌控方向，对服装行业所受到的影响和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国服装行业的长远发展，还是对服装行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在截至**金融危机爆发形势下，我国服装行业会受到怎样的影响而我国服装企业又该如何分析截至**发展形势、制定应对策略呢最重要的，又如何在危机中寻找机遇，获得更大的发展呢
　　基于对服装业面临的宏观、中观形式的判断和预期，我们认为：我国服装业的新增长点在于OEM企业抗风险能力的增强和品牌服装企业盈利模式的改进。
　　本文是在中心“十一五”服装行业研究组课题研究成果基础上，结合对企业盈利模式及策略分析的基础上撰写而成。

第一章 2009年中国服装业发展环境分析
　　第一节 2009年中国服装业经济环境分析
　　　　一、国民经济总体运行状况
　　　　二、固定资产投资
　　　　三、国内贸易
　　　　四、对外经济
　　第二节 2009年中国服装业社会环境分析
　　第三节 2009年中国服装业政策环境分析
　　第四节 2009年中国服装业技术环境分析

第二章 2009年中国服装业特点及投资特性分析
　　第一节 中国服装业特点分析
　　第二节 中国服装业投资特性分析
　　　　一、成长性分析
　　　　二、赢利性分析
　　　　三、附加值的提升空间分析
　　　　四、进入壁垒/退出机制分析
　　　　五、风险性分析
　　　　六、当前服装业发展周期分析

第三章 2009年中国服装业盈利状况分析
　　第一节 2009年服装业经济盈利状况
　　　　一、服装业产销情况分析
　　　　二、服装企业经济效益状况
　　　　三、服装业国内市场分析
　　第二节 2010-2013年服装业经济盈利预测

第四章 2009年中国服装业进出口机会分析
　　第一节 2009年中国服装业进口分析
　　第二节 2009年中国服装业出口机会分析
　　　　一、中国服装出口数量及金额统计分析
　　　　二、中国服装出口月度分析
　　　　三、中国服装出口产品结构分析
　　　　四、中国服装出口贸易方式分析
　　　　五、中国服装主要出口国家（地区）及其所占份额
　　　　六、中国服装出口各大洲增长分析
　　　　七、中国服装出口企业性质分析
　　　　八、中国各省/市服装出口分析
　　第三节 2009年中国主要出口市场分析
　　　　一、亚洲市场
　　　　二、欧洲市场
　　　　三、美国市场
　　　　四、其它地区市场
　　第四节 中国主要贸易竞争对手
　　　　一、印度服装业
　　　　二、南非服装业
　　　　三、墨西哥服装业
　　　　四、土耳其服装业
　　第五节 中国服装出口的主要贸易壁垒及应对措施
　　　　一、中国服装出口的主要贸易壁垒
　　　　二、中国服装企业扩大出口的对策
　　第六节 2009年服装进出口趋势分析

第五章 2009年服装业竞争格局分析
　　第一节 世界服装业竞争格局分析
　　第二节 服装业国内市场竞争总体格局
　　　　一、中国服装市场总体竞争格局
　　　　二、主要服装领先品牌及市场占有率
　　第三节 中国服装业竞争的发展态势

第六章 2009年中国服装业主要细分市场盈利分析
　　第一节 中国男装市场盈利分析
　　第二节 中国女装市场盈利分析
　　第三节 中国童装市场盈利分析
　　第四节 中国内衣市场盈利分析

第七章 2009年中国服装业重点区域市场盈利分析
　　第一节 广东省服装业市场盈利分析
　　　　一、广东省服装业总体发展概况
　　　　二、广东省服装市场盈利分析
　　第二节 浙江省服装业市场盈利分析
　　　　一、浙江省服装业总体发展概况
　　　　二、浙江省服装市场盈利分析
　　第三节 上海市服装业市场盈利分析
　　　　一、上海市服装业总体发展概况
　　　　二、上海市服装市场盈利分析
　　第四节 江苏省服装业市场盈利分析
　　　　一、江苏省服装业总体发展概况
　　　　二、江苏省服装市场盈利分析
　　第五节 山东省服装业市场盈利分析
　　　　一、山东省服装业总体发展概况
　　　　二、山东省服装市场盈利分析

第八章 2008年优势企业盈利模式分析
　　第一节 雅戈尔集团服装有限公司
　　第二节 茉织华实业有限公司
　　第三节 杉杉集团有限公司
　　第四节 江苏波司登股份有限公司
　　第五节 红豆集团公司
　　第六节 上海开开有限公司
　　第七节 江苏虎豹集团
　　第八节 江苏晨风集团股份有限公司
　　第九节 报喜鸟集团有限公司
　　第十节 宁波罗蒙有限公司
　　第十一节 安莉芳集团公司
　　第十二节 上海首佳服饰有限公司

第九章 中国服装业原材料市场分析
　　第一节 面料已成为中国服装市场创名牌的瓶颈
　　　　一、服装面料的作用和地位
　　　　二、面料发展中存在的问题
　　　　三、国际面料新品流行趋势分析
　　　　四、加快国产面料发展的建议
　　第二节 服装面料供应分析
　　　　一、化纤供应分析
　　　　二、纺织品供应分析
　　　　三、皮革供应分析
　　第三节 服装辅料供应分析
　　　　一、衬布供应情况分析
　　　　二、钮扣供应情况分析
　　　　三、拉链等其它辅料供应情况分析
　　第四节 服装业原材料发展趋势分析
　　　　一、服装面料发展趋势
　　　　二、辅料发展趋势

第十章 2009年中国服装业销售渠道分析
　　第一节 中国服装业销售渠道构成
　　　　一、服装分销传统渠道方式
　　　　二、服装销售渠道新方式
　　　　三、中国服装销售渠道存在问题
　　第二节 国外服装销售渠道对中国服装企业的借鉴
　　第三节 未来销售渠道趋势预测

第十一章 2009年服装业发展趋势分析
　　第一节 2009年后国际服装市场发展趋势
　　　　一、市场扩张与贸易增长动力
　　　　二、新的市场即将出现
　　　　三、世界纺织服装贸易流向
　　　　四、市场集中程度及市场份额
　　　　五、买方驱动的产品链
　　　　六、市场区域化程度及市场价格
　　第二节 中国服装市场发展趋势
　　　　一、服装生产成本上升
　　　　二、产品质量将得到提高
　　　　三、服装市场细分化趋势
　　　　四、专用设备的功能趋向集成化
　　　　五、特种服装的门类越来越多
　　　　六、健康服装将成为消费亮点
　　　　七、个性化发展趋势
　　　　八、高科技的应用
　　第三节 各类服装发展趋势预测
　　第四节 服装及其面料的流行趋势
　　第五节 服装需求发展趋势

第十二章 2010-2013年中国服装业市场需求及规模预测分析
　　第一节 消费者分析
　　　　一、消费者群体规模及其收入状况分析
　　　　二、十大城市消费者的消费习惯及偏好分析
　　　　三、内地中产消费者消费特征分析
　　第二节 影响服装需求的其它因素分析
　　第三节 中国服装市场需求规模及预测
　　　　一、按区域划分的中国服装市场
　　　　二、按种类划分的中国服装市场
　　第四节 中国服装市场供需平衡分析

第十三章 2010-2013年中国服装产业对策分析
　　第一节 服装企业的品牌打造分析
　　　　一、品牌的构建
　　　　二、品牌的延伸
　　　　三、批发型企业品牌的打造
　　　　四、企业如何树立品牌
　　　　五、服装品牌的运作误区
　　　　六、品牌的国际化战略
　　　　七、品牌防御体系的构筑
　　第二节 服装企业信息系统平台的构建分析
　　　　一、服装企业构建信息系统的必要性
　　　　二、服装企业构建信息系统基础设施分析
　　　　三、信息系统的选择分析
　　　　四、制定信息系统投资决策分析
　　第三节 服装企业的网络营销分析
　　　　一、服装的网络营销发展分析
　　　　二、对服装小企业发展电子商务的建议
　　第四节 服装业效益与物流分析

第十四章 我国OEM服装企业抗风险能力增强策略分析
　　第一节 现代OEM企业的标志：抗风险能力
　　第二节 我国OEM企业存在问题研究
　　　　一、依赖单一客户的加工基地定位
　　　　二、产品结构单一、加工程序简单、单价较低
　　　　三、资本软约束，资产投入偏大
　　第三节 我国OEM企业发展方向及策略
　　　　一、来自知名品牌的定单将日益增多
　　　　二、国内品牌服装企业将加入OEM出口行列
　　　　三、ODM贸易将逐步开展
　　　　四、国内品牌服装的大市场营销难以为继

第十五章 服装行业可持续盈利模式分析及建议
　　第一节 重新定位品牌
　　第二节 建立专卖店体系
　　第三节 提高设计创新能力和市场反应速度
　　第四节 小批量、多批次下的规模经济
　　第五节 中.智.林　产业链向上游发展
略……
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