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一、基本信息
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二、内容简介
　　《2011-2015年中国3G市场研究预测报告》依据中国吡啶硫酮钠市场深度调研资资料和数据，汇合业内权威咨询结果撰写而成，重点研究中国吡啶硫酮钠行业产品、产业链、市场、企业、政策等几大方面的真实情况；报告具体研究领域涵盖产品类别、市场容量、产销规模、价格行情、技术特点、原材料供应、消费群体、消费结构、地区格局、进出口、品牌竞争、企业竞争、产业政策、投资规模、盈利预测、行业前景等各个方面，是关注吡啶硫酮钠行业的已进入、未进入企业和资本机构必备的参考资料，对投资者具有极好的参考价值。
　　《2011-2015年中国3G市场研究预测报告》以企业访谈记录、产品用户问卷结果、国家统计局数据、海关进出口数据、行业协会数据为基础，采用多渠道对比校正和抽样统计分析的方法保证数据的准确性与合理性。
　　《2011-2015年中国3G市场研究预测报告》撰写以定量分析为主，定量与定性分析相结合，在深入挖掘数据蕴含的内在规律和潜在信息同时采用统计图表、分析图示等多种形式将结果清晰、直观的展现出来，以方便读者解读分析。
　　《2011-2015年中国3G市场研究预测报告》为生产企业及投资机构充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、有效客户和潜在客户，提供了详实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了决策依据。

第一部分 行业现状
第一章 3G定义及分类
　　第一节 3G定义
　　第二节 3G的应用分类
　　第三节 3G产业链分析

第二章 全球3G市场现状分析
　　第一节 2009全球3G商用现状及发展特征分析
　　　　一、全球3G商用发展分析
　　　　二、3G商用主要特征分析
　　　　三、无线技术融合趋势分析
　　第二节 2009年全球3G市场发展情况
　　　　一、HSDPA手机走向成熟
　　　　二、多项管制新政与市场竞争
　　　　三、HSDPA仍是WCDMA主流
　　　　四、WCDMA用户数增长分析
　　　　五、CDMA 1X新增用户分析
　　　　六、UMTS 900MHz频段开放取得进展
　　第三节 全球3G用户发展
　　　　一、2009年全球3G用户数量分析
　　　　二、2009年全球CDMA用户分析
　　　　三、2013年全球WCDMA用户预测
　　第四节 全球3G市场发展面临的主要问题
　　第五节 全球主要地区3G市场
　　　　一、美国3G市场
　　　　二、欧洲3G市场
　　　　三、日韩3G市场

第三章 中国3G市场现状
　　第一节 3G业务应用现状分析
　　　　一、3G业务特性分析
　　　　二、3G增值业务增长
　　　　三、3G环境下的数据业务经营
　　　　四、3G引领手机产业可持续发展
　　　　五、3G移动电视技术和业务发展及分析
　　　　六、移动互联网将成3G业务收入增长点
　　　　七、国外3G增值业务成功应用对我国的借鉴
　　第二节 3G网络运维需求分析
　　　　一、3G客户特点分析
　　　　二、3G业务特点分析
　　　　三、3G网络特点分析
　　　　四、3G运维需求总结
　　第三节 2008年3G市场发展分析
　　第四节 2009年3G市场发展分析
　　第五节 2010年3G市场发展分析

第四章 主要地区3G发展现状
第五章 3G终端分析
　　第一节 中国3G终端市场现状分析
　　　　一、3G终端市场前景分析
　　　　二、全球3G终端市场份额
　　第二节 3G时代的移动终端发展
　　第三节 3G终端市场发展现状分析
　　　　一、3G终端对3G发展影响
　　　　二、3G终端产品发展的分析
　　　　三、3G终端销售体系变化预测
　　第四节 3G终端的未来发展方向分析

第二部分 行业竞争
第六章 中国3G市场竞争
　　第一节 3G市场竞争模式分析
　　　　一、3G起步期竞争不均衡
　　　　二、3G竞争转向本质业务
　　　　三、3G竞争模式颠覆传统
　　第二节 3G中国市场竞争现状分析
　　　　一、3G发展须强力监管不规范竞争
　　　　二、运营商年初导演3G资费"肉搏战
　　　　三、三大运营商架构重建围攻3G
　　　　四、中国电信3G重创中国移动
　　　　五、中国联通要占3G半壁江山
　　　　六、3G加剧国产手机阵营两极分化
　　第三节 3G市场竞争与服务
　　　　一、3G时代中国移动引发服务革命
　　　　二、中国联通打造3G精品服务
　　　　三、提升3G时代客户服务
　　　　四、3G的应用与服务年
　　　　五、3G服务领先之道

第七章 3G与增值业务
　　　　一、3G增值业务介绍
　　　　二、3G时代10大增值业务分析
　　　　三、增值业务优质资源成竞争重点
　　　　四、增值业务与营销策略

第八章 3G与营销渠道管理
　　第一节 3G渠道管理
　　　　一、渠道管理现状
　　　　二、3G渠道管理要求
　　　　四、3G渠道管理建议
　　　　三、NTT渠道管理案例
　　第二节 3G运营模式深层分析
　　　　一、3G宣传策略
　　　　二、3G渠道策略
　　　　三、3G认清业务
　　　　四、3G定价策略

第九章 国际移动通信运营商
　　第一节 日本NTTDoCoMo公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、业务分析
　　　　三、经营现状
　　　　四、在华投资
　　第二节 日本KDDI电信公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、业务分析
　　　　三、经营现状
　　　　四、在华投资
　　第三节 AT&T
　　　　一、公司概况
　　　　二、业务分析
　　　　三、经营现状
　　　　四、2在华投资
　　第四节 和记黄埔集团概况
　　　　一、公司概况
　　　　二、业务分析
　　　　三、经营现状
　　　　四、在华投资
　　第五节 沃达丰集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、业务分析
　　　　三、经营现状
　　　　四、在华投资

第十章 3G设备提供商
　　第一节 华为技术有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、业务分析
　　　　三、经营现状
　　　　四、战略规划
　　第二节 阿尔卡特朗讯
　　　　一、公司概况
　　　　二、业务分析
　　　　三、经营现状
　　　　四、战略规划
　　第三节 中兴通讯股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、业务分析
　　　　三、经营现状
　　　　四、战略规划
　　第四节 爱立信公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、业务分析
　　　　三、经营现状
　　　　四、战略规划
　　第五节 诺基亚公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、业务分析
　　　　三、经营现状
　　　　四、战略规划
　　第六节 LG集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、业务分析
　　　　三、经营现状
　　　　四、战略规划

第三部分 技术应用
第十一章 3G技术发展及比较
　　第一节 全球主流3G标准
　　　　一、CDMA2000
　　　　二、WCDMA
　　　　三、TD-SCDMA
　　第二节 全球三种主流标准的比较
　　　　一、WCDMA与CDMA2000
　　　　二、TD-SCDMA
　　第三节 TD-SCDMA技术标准的发展
　　　　一、我国TD-SCDMA行业标准的制定
　　　　二、高速下行分组接入
　　　　三、上行链路增强技术
　　　　四、HSPA演进与LTE
　　第四节 3G终端技术发展展望
　　　　一、多模3G终端—全球通
　　　　二、新业务要求开放的标准
　　　　三、智能化
　　　　四、安全
　　　　五、供电需求
　　　　六、接口统一、外设标准化、信息同步

第十二章 3G应用前景及趋势
　　第一节 3G应用前景
　　　　一、融合让3G应用充满魅力
　　　　三、3G技术进入商业应用时代
　　　　四、3G市场的应用最新趋势
　　　　五、中国3G应用呈现三大趋势
　　第二节 3G在各行业应用前景
　　　　一、烟草行业3G应用前景
　　　　二、手机银行走向3G时代

第十三章 3G手机行业应用与影响
　　第一节 3G应用对手机行业技术发展促进作用
　　　　一、3G是手机上网增长重要因素
　　　　二、3G手机将迎来大屏幕时代
　　　　三、3G终端多元化智能手机
　　　　五、电子书能推动3G发展
　　第二节 3G应用促进手机行业竞争
　　　　一、多普达功成3G元年
　　　　二、摩托罗拉集中重兵进军3G手机市场
　　　　三、联通开通3G可视电话国际漫游
　　　　四、手机输入法成3G主战场
　　　　五、3G加剧国产手机阵营两极分化

第十四章 3G互联网行业应用与影响
　　　　一、3G还将迎来一场带宽革命
　　　　二、高清正版视频进驻3G平台
　　　　三、3G加速移动互联网时代到来

第四部分 行业投资
第十五章 3G行业发展投资分析
　　第一节 3G行业发展趋势
　　　　一、3G终端发展趋势分析
　　　　二、3G业务发展趋势分析
　　第二节 3G市场投资机会分析
　　　　一、3G时代无线互联网投资
　　　　二、电信重组加速移动通信投资
　　　　三、3G发牌引领通信行业投资机会
　　　　四、3G催生无线互联网风投盛宴

第十六章 3G市场发展策略分析
　　第一节 3G时代移动运营商的手机定制策略
　　　　一、手机定制的定义
　　　　二、国外手机定制的发展现状
　　　　三、我国手机定制渐成新动力
　　　　四、我国移动运营商手机定制策略建议
　　第二节 3G时代电信价格管制分析
　　　　一、电信价格管制的目标
　　　　二、我国电信价格管制沿革
　　　　三、3G时代电信价格管制的建议
　　第三节 中.智林.－3G业务资费策略分析
　　　　一、3G资费策略
　　　　二、电信业常见的资费模式
　　　　三、3G业务的具体资费模式
　　　　四、数据业务与运营商制定业务资费策略的挑战
　　　　五、不同市场地位运营商的3G业务整体资费策略建议

第五部分 行业趋势
第十七章 未来全球3G发展趋势
　　　　一、全球3G的五大发展趋势
　　　　二、全球3G业务发展的走势
　　　　三、未来美国通信10大预测

第十八章 3G的发展趋势分析
　　　　一、未来四大关键趋势及预测
　　　　二、未来热门通信发展趋势预测
　　　　三、未来光纤光缆行业分析预测
　　　　四、未来电信传媒业十大趋势预测
　　　　五、2014年统一通信的六大设想
　　　　六、3G业务资费将逐步趋于平民化
　　　　七、2010年3G市场增长预测
　　　　八、中国未来10年技术发展预测
　　　　九、4G技术发展趋势分析
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