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二、内容简介
　　近年来，全球啤酒市场呈现出平稳增长的趋势，但在不同区域之间存在显著差异。发达经济体中，啤酒消费量趋于稳定甚至出现下滑，主要受到健康意识增强、饮酒习惯改变等因素的影响。而在新兴市场，尤其是亚洲和非洲的部分地区，啤酒消费量则保持了较高的增长率，这得益于人口基数大、经济增长快以及城市化进程加速。此外，精酿啤酒的兴起为行业带来了新的活力，满足了消费者对高品质、个性化产品的需求。
　　未来，啤酒行业将继续受益于新兴市场的增长潜力，同时面临健康潮流带来的挑战。为了应对这一趋势，越来越多的啤酒厂商开始推出低酒精度或无酒精的产品线，以吸引注重健康的消费者群体。另外，数字化营销手段的应用也将助力品牌更好地连接年轻一代消费者。技术创新方面，除了产品研发外，生产过程中的节能减排措施也将成为企业追求可持续发展目标的重要组成部分，这不仅有助于降低运营成本，还能提升品牌形象。

第一章 啤酒产业市场基础分析
　　第一节 啤酒产业基础概况
　　　　一 产业发展史
　　　　二 产业地位分析
　　　　三 产业上下游
　　第二节 啤酒行业市场地位
　　　　一 啤酒、白酒、葡萄酒企业数量
　　　　二 啤酒、白酒、葡萄酒资产规模
　　　　三 啤酒、白酒、葡萄酒市场规模
　　　　四 啤酒、白酒、葡萄酒盈利规模
　　　　五 啤酒、白酒、葡萄酒盈利能力
　　第三节 啤酒产业特性分析
　　　　一 啤酒产业管理体系及政策
　　　　二 2008-2009年市场规模分析
　　　　三 2008-2009年市场竞争格局
　　　　四 啤酒行业进入壁垒分析
　　　　五 2008-2009年行业盈利水平
　　　　六 啤酒行业技术水平及趋势
　　　　七 啤酒行业经营模式分析
　　　　八 啤酒行业季节特性分析
　　第四节 2008-2009年产业回顾
　　　　一 2008-2009年啤酒产量
　　　　二 2008-2009年销售收入
　　　　三 2008-2009年行业盈利
　　　　四 2008-2009年原料成本
　　　　五 2008-2009年进出口分析
　　　　六 2008-2009年产业并购扩张
　　　　七 2008-2009年产品结构

第二章 2008-2013年中国啤酒产业供给
　　第一节 中国啤酒产业发展阶段
　　　　一 1949-1978年（初创阶段）
　　　　二 1978-1988年（初创阶段持续）
　　　　三 1989-1998年（规模化阶段）
　　　　四 1998-2008（规模化阶段持续）
　　　　五 2008-至今（利润收割）
　　第二节 2008-2013年啤酒产量
　　　　一 2001-2009年行业总产量
　　　　二 2009-2013年产量预测
　　　　三 2008年前十家企业产量
　　　　四 2007年前十家企业产量
　　第三节 2007-2009年区域产量
　　　　一 2007年啤酒区域产量
　　　　二 2008年啤酒区域产量
　　　　三 2009年啤酒区域产量

第三章 2008-2013年啤酒市场消费分析
　　第一节 啤酒消费背景分析
　　　　一 2008-2009年经济发展分析
　　　　二 2008-2009年居民收入分析
　　　　三 全球各国人均啤酒消费
　　　　四 国内人均啤酒消费
　　第二节 2008-2013年消费分析
　　　　一 2008-2009年啤酒消费量
　　　　二 2009-2013年消费量预测

第四章 2008-2009年啤酒行业运营分析
　　第一节 2008-2009年行业总体运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化
　　第二节 行业大型企业运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化
　　第三节 行业国有企业运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化
　　第四节 行业外资企业运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化

第五章 2008-2009年产业竞争格局
　　第一节 产业竞争格局分析
　　　　一 2008年啤酒市场份额
　　　　二 2007年啤酒市场份额
　　　　三 外资企业产业布局
　　　　四 市场竞争特点分析
　　第二节 2008-2009年行业集中度
　　　　一 全球各国啤酒行业集中度
　　　　二 2008-2010年CR3分析
　　　　三 2008-2009年企业品牌竞争
　　　　四 2008-2009年企业吨酒价格
　　　　五 2008-2009年领先企业利润率
　　　　六 2008-2009年企业优势区域
　　第三节 产业竞争发展趋势
　　　　一 产业未来竞争格局
　　　　二 产业未来竞争焦点

第六章 2008-2010年啤酒产业并购重组分析
　　第一节 行业并购重组
　　　　一 并购重组背景
　　　　二 行业并购必然性
　　　　三 并购的市场影响
　　第二节 产业并购阶段
　　　　一 第一轮并购方式
　　　　二 第二轮并购方式
　　第三节 外资并购重组
　　　　一 外资第一次并购重组
　　　　二 外资第二次并购重组
　　第四节 英博并购安海斯分析
　　　　一 事件概况
　　　　二 并购原因
　　　　三 并购影响
　　第五节 啤酒企业资本并购分析
　　　　一 华润雪花并购事件
　　　　二 青岛啤酒并购事件
　　　　三 燕京啤酒并购事件
　　　　四 朝日啤酒并购事件
　　　　五 新英博并购事件
　　　　六 嘉士伯并购事件
　　　　七 喜力啤酒并购事件
　　　　八 三得利并购事件

第七章 2009-2010年啤酒领先企业运营
　　第一节 2009-2010青岛啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 发展历史
　　　　三 生产基地
　　　　四 技术竞争力
　　　　五 市场销售网络
　　　　六 2008-2009年财务分析
　　　　七 2008-20009年业务结构
　　　　八 2008-2009年营销策略
　　　　九 2010年公司发展发展战略
　　第二节 2009-2010年燕京啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 发展历史
　　　　三 技术竞争力
　　　　四 销售网络
　　　　五 市场营销能力
　　　　六 2008-2009年财务分析
　　　　七 2008-2009年业务结构
　　　　八 2010年企业未来发展规划
　　第三节 2009-2010年华润雪花
　　　　一 企业简介
　　　　二 发展历史
　　　　三 技术竞争力
　　　　四 企业核心竞争力
　　　　五 市场销售网络
　　　　六 2010年企业未来发展规划
　　第四节 2009-2010年珠江啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业运行分析
　　　　三 技术竞争力分析
　　　　四 销售网络分析
　　　　五 营销能力分析
　　　　六 2008-2009年财务分析
　　　　七 2008-2009年业务结构
　　第五节 2009-2010年重庆啤酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　　　四 2008-2009年业务结构
　　　　五 2010年企业未来发展规划
　　第六节 2009-2010年惠泉啤酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　　　四 2008-2009年业务结构
　　　　五 2010年企业未来发展规划
　　第七节 2009-2010年兰州黄河
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　　　四 2008-2009年业务结构
　　　　五 2010年企业未来发展规划
　　第八节 2009-2010年啤酒花
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　　　四 2008-2009年业务结构
　　　　五 2010年企业未来发展规划
　　第九节 2009-2010年西藏发展
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　　　四 2008-2009年业务结构
　　　　五 2010年企业未来发展规划
　　第十节 2009-2010年金星啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 市场销售网络分析
　　　　三 营销能力分析

第八章 国外啤酒企业在中国发展
　　第一节 新英博啤酒
　　　　一 进入中国概况
　　　　二 公司在华布局
　　第二节 嘉士伯
　　　　一 进出中国概括
　　　　二 嘉士伯在华布局
　　第三节 喜力啤酒
　　　　一 进入中国概括
　　　　二 竞争力分析
　　第四节 朝日啤酒
　　　　一 进入中国概括
　　　　二 竞争力分析
　　第五节 三得利
　　　　一 进入中国概括
　　　　二 竞争力分析

第九章 2009-2010年行业前景及机会
　　第一节 2009-2010年产业环境
　　　　一 中国积极应对全球“金融危机”
　　　　二 2009年中国经济形势的认识
　　　　三 2009年啤酒发展前景预测
　　第二节 行业发展影响因素
　　　　一 有利因素分析
　　　　二 不利因素分析
　　第三节 产业未来发展趋势
　　　　一 未来5年啤酒品牌格局重建
　　　　二 一批中小啤酒企业压力巨大
　　　　三 “5元啤酒”引领未来主流消费价格
　　　　四 “大市场”向“大基地”转型
　　　　五 “推销”向“营销”转型
　　第四节 中智^林^：市场发展前景分析
　　　　一 2009-2013年产销量预测
　　　　二 2009-2013年产品结构预测
　　　　三 2009-2013 年市场竞争预测
　　　　四 2009-2013年产业风险预测
　　　　重要声明
　　图表 1 啤酒产业链图
　　图表 2 2003－2009年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业企业数量一览表
　　图表 3 2009年1-8月年啤酒、白酒、葡萄酒行业企业数量对比图
　　图表 4 2003－2009年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业资产规模一览表
　　图表 5 2009年1-8月啤酒、白酒、葡萄酒行业资产对比图
　　图表 6 2003－2009年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业销售规模一览表
　　图表 7 2009年1-8月啤酒、白酒、葡萄酒行业销售收入对比图
　　图表 8 2003－ 2009年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业盈利规模一览表
　　图表 9 2009年1-8月啤酒、白酒、葡萄酒行业利润总额对比图
　　图表 10 2003- 2009年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业毛利率一览表
　　图表 11 2003－2009年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业毛利率变化趋势图
　　图表 12 2003－2009年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业利润率一览表
　　图表 13 2003－2009年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业利润率变化趋势图
　　图表 14 2003－2007年1—11月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业亏损面变化趋势图
　　图表 17 2001－2009年中国啤酒产量一览表 单位：千升
　　图表 18 2001－2009年中国啤酒产量变化趋势图 单位：千升
　　图表 19 2008年中国啤酒市场前十家企业产量一览表
　　图表 20 2007年中国啤酒市场前十家企业产量一览表
　　图表 21 2007年中国啤酒区域产量一览表 千升
　　图表 22 2007年啤酒全国合计
　　图表 23 2008年1-12月中国啤酒产量汇总
　　图表 24 2008年全国啤酒月度产量一览表
　　图表 25 2009年啤酒全国合计
　　图表 27 2003－2009年中国啤酒行业资产规模一览表（千元）
　　图表 28 2003－2009年中国啤酒行业资产规模变化趋势图
　　图表 29 2003－2009年中国啤酒行业企业数量一览表 个
　　图表 30 2003－2009年中国啤酒行业企业数量变化趋势图
　　图表 31 2003－2009年中国啤酒行业销售收入一览表（千元）
　　图表 32 2003－2009年中国啤酒行业销售收入变化趋势图
　　图表 33 2003－2009年中国啤酒行业利润总额一览表 （千元）
　　图表 34 2003－2009年中国啤酒行业利润总额变化趋势图
　　图表 35 2003－2009年中国啤酒行业盈利能力一览表
　　图表 36 2003－2009年中国啤酒行业盈利能力变化趋势图
　　图表 37 2003－2009年中国啤酒行业大型企业资产规模一览表 （千元）
　　图表 38 2003－2009年中国啤酒行业大型企业资产规模变化趋势图
　　图表 39 2003－2009年中国啤酒行业大型企业企业数量一览表 （个）
　　图表 40 2003－2009年中国啤酒行业大型企业数量变化趋势图
　　图表 41 2003－2009年中国啤酒行业大型企业销售收入一览表 （千元）
　　图表 42 2003－2009年中国啤酒行业大型企业销售收入变化趋势图
　　图表 43 2003－2009年中国啤酒行业大型企业利润总额一览表 （千元）
　　图表 44 2003－2009年中国啤酒行业大型企业利润总额变化趋势图
　　图表 45 2003－2009年中国啤酒行业大型企业盈利能力一览表
　　图表 46 2003－2009年中国啤酒行业大型企业盈利能力变化趋势图
　　图表 47 2003－2009年中国啤酒行业国有企业资产规模一览表 （千元）
　　图表 48 2003－2009年中国啤酒行业国有企业资产规模变化趋势图
　　图表 49 2003－2009年中国啤酒行业国有企业数量一览表 个
　　图表 70 2007年规模以上啤酒企业股本结构比例图
　　图表 71 外资参股我国大型啤酒企业的情况
　　图表 72 1994-2004年青岛啤酒并购带来的市场份额变化
　　图表 73 2000-2007年三大啤酒企业市场占有率变化
　　图表 74 1999-2008年啤酒行业前十大公司市场占有率（CR10）变动趋势图
　　图表 75 全球各国啤酒行业前三大公司市场占有率（CR3）一览表
　　图表 76 英博与AB的中国市场布局
　　图表 77 安海斯在中国（合并前）
　　图表 78 英博在中国（合并前）
　　图表 79 2007-2009年华润雪花并购重组事件一览表
　　图表 80 安海斯—布希公司进入中国概括一览表
　　图表 81 嘉士伯公司进入中国概括一览表
　　图表 82 喜力公司进入中国概括一览表
　　图表 83 三得利进入中国概括一览表
　　图表 84 青岛啤酒部分生产基地产能图
　　图表 88 青岛啤酒营销策略图
　　图表 89 公司发展策略分析图
　　图表 90 燕京啤酒生产工艺流程图
　　图表 91 燕京啤酒销售网络分布图
　　图表 92 燕京市场营销策略图
　　图表 93 2005-2009年燕京啤酒财务运行一览表
　　图表 94 2009年1-6月燕京啤酒业务结构一览表
　　图表 95 2008年燕京啤酒业务结构一览表
　　图表 96 燕京啤酒企业未来发展规划
　　图表 97 华润啤酒市场销售网络图
　　图表 98 2007年珠江啤酒产销一览表
　　图表 99 珠江啤酒销售网络图
　　图表 100 珠江啤酒市场营销策略一览表
　　图表 101 2007年珠江啤酒销售一览表 单位：万元
　　图表 102 2007年珠江啤酒产品结构一览表 单位：万元
　　图表 103 2005-2009年重庆啤酒财务运行一览表
　　图表 104 2008年重庆啤酒业务结构一览表
　　图表 105 2008年重庆啤酒销售区域分布图
　　图表 107 2009年1-6月惠泉啤酒业务结构一览表
　　图表 108 2008年惠泉啤酒业务结构一览表
　　图表 109 黄河啤酒产品系列
　　图表 110 2005-2009年兰州黄河财务运行一览表
　　图表 111 2008年兰州黄河业务结构一览表
　　图表 112 2005-2009年啤酒花财务运行一览表
　　图表 113 2008年啤酒花业务结构一览表
　　图表 115 2009年1-6月西藏发展业务结构一览表
　　图表 116 2008年西藏发展业务结构一览表
　　图表 117 安海斯—布希公司进入中国概括一览表
　　图表 118 嘉士伯公司进入中国概括一览表
　　图表 119 喜力公司进入中国概括一览表
　　图表 120 三得利进入中国概括一览表
　　………………………………………………………………………
　　……………………………………………………………………………
　　……………………………………………………………………………
　　……………………………………………………………………………
略……

了解《2009年度中国啤酒市场深度研究及行业走势预测报告》，报告编号：0331005，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2010-03/R_2009niandupijiushichangshenduyanjiuj.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




