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二、内容简介
　　直播卫星在世界卫星版图上，是一个“晚产儿”。1993年12月，美国休斯公司发射了世界上第一颗数字压缩电视直播卫星。这是卫星第一次真正有可能直接面向个人用户开展业务，由于带有加密技术，有条件接收和付费收看成为可能。此后，卫星数字电视直播产业在全球形成一股发展热潮。目前全球有30多个国家和地区开展了卫星直播业务。美国和欧洲是直播卫星运营相对成熟的国家和地区。其中，美国、英国和日本是直播卫星业务开展得最好的国家。截至2006年底，美国两大直播卫星电视运营商签约用户约3000万，基本已经占到美国电视用户总数的1/3；英国最大的卫星直播电视运营商BSkyB已有用户900万；日本的SkyPerfecTV发展直播卫星用户450万。直播卫星业务不仅在这些地区产生了巨大的经济效益，推动了相关技术和产业的快速发展，也有力地促进了行业竞争，改变了广播电视市场甚至是电信市场的格局，在一定程度上推动了三网（广电、电信、网络）融合的进程。
　　图表 全球广播卫星网络以及轨道资源现状
　　目前我国的电视观众主要是通过有线接收方式来收看电视节目，即通过一根光纤连接有线电视运营商、卫星运营商，通过有线网络把电视节目送到千家万户。和有线电视相比，直播卫星电视业务能够带来更多的节目内容。目前我国电视频道不断增加，有线网络的传输资源已经日趋紧张。从这个角度来看，由直播卫星提供电视业务是大势所趋。直播卫星电视业务的启动，将提供一个更大容量的节目平台，这对于为落地有线网而东奔西走的众多卫视频道来说无疑是个福音；同时对于国内已经开办的不少数字电视付费频道而言，直播卫星电视业务也可以为其提供一个尽情施展技艺的广阔舞台。
　　我国直播卫星产业的政策、技术、运营模式、发展前景广泛，鑫诺二号卫星由于定点过程中出现技术故障，致使太阳帆板二次展开和通信天线展开未能完成，卫星无法提供通信广播传输服务我国直播卫星产业链的构建起到一定的推动作用。技术上的高风险是卫星运营业的行业特点之一，鑫诺卫星公司已经声明这不会改变他们更好地服务于国家通信、广播和电视直播业务的宗旨，以及不断支持民族航天制造业的信心。不会动摇我国广播电视的卫星直播产业进程，只不过这个起点延时到明年中星9号发射。我国的直播卫星将首先满足全国性的广播电视覆盖需求。截至2006年上半年，我国的有线电视用户为1.3亿，还有三分之二的家庭通过无线方式收看电视，部分地区甚至收看不到电视信号。同时，直播卫星产业的相关政策、运营主体以及直播卫星与地面、有线之间的产业布局等方面，政府部门及产业界正在研究、探讨和制定之中。对于129号令对个人接收卫星节目的限制，分阶段、分区域逐步放开。此外，直播卫星也将给处于困境之中的高清电视带来新的发展契机，打破目前因CA多样化带来机顶盒无法量产、价格居高不下的瓶颈。到2010年，中国直播卫星用户将超过1500万，终端设备市场以及收视费的总体规模在百亿元左右。直播卫星与有线、地面以及移动多媒体广播共同构成了我国广播电视的综合、立体覆盖体系，各有特点、各有分工，当然也存在一些交叉，在完善我国广播电视覆盖的同时，几种渠道将共同形成一个互补而又具备良性竞争的体系。广电是一个特殊的行业，目前正处于产业化发展的初期，专业性的行业研究非常重要，但目前却没有一个权威的机构做相关的事情，明年广电研究将与格兰研究进一步紧密合作，共同推动行业研究，促进广电产业发展。
　　《2010-2013年中国直播卫星产业前景预测与投资战略研究报告》详尽描述了中国直播卫星行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对直播卫星需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对直播卫星行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助直播卫星企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国直播卫星行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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