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第一章 功能性饮料整体概述
　　第一节 产品的定义
　　第二节 产品的特征
　　第三节 产品的分类
　　　　一、运动饮料
　　　　二、能量饮料
　　　　三、其他

第二章 2008-2009年全球功能性饮料市场环境分析
　　第一节 2008-2009年全球功能性饮料发展概述
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　　　　二、功能性饮料的占总饮料市场的份额
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　　　　二、西欧
　　　　三、亚太地区
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　　第一节 中国功能性饮料的发展概况
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　　　　二、价格走势
　　　　三、营销策略
　　第四节 功能性饮料市场存在的问题
　　　　一、缺乏差异化是瓶颈
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　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　　　三、城乡居民消费水平对比
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、财政收支状况
　　第二节 2008-2009年中国功能性饮料政策环境分析
　　第三节 2008-2009年中国功能性饮料社会环境发展分析
　　　　一、人们消费水平提高
　　　　二、卫生健康意识增强
　　第四节 2008-2009年中国功能性饮料技术环境分析
　　　　一、配方
　　　　二、包装技术
　　　　三、其他相关技术

第五章 2008-2009年中国功能性饮料市场供需平衡分析
　　第一节 2008-2009年中国功能性饮料需求分析
　　　　一、各地区需求分析
　　　　二、各功能需求分析
　　　　三、新品种需求分析
　　第二节 2008-2009年中国功能性饮料供给分析
　　第三节 2008-2009年中国功能性饮料供需平衡分析

第六章 2008-2009年中国功能性饮料消费者分析
　　第一节 2008-2009年消费者群体分析
　　　　一、人口总量与结构统计
　　　　二、主要消费群体分析
　　　　三、消费者对功能性饮料的消费支出分析
　　第二节 影响消费者购买行为分析
　　　　一、功能
　　　　二、口味
　　　　三、品牌
　　　　四、包装
　　　　五、价格
　　第三节 消费者主要消费渠道分析

第七章 2008-2009年中国功能性饮料市场竞争格局深入分析
　　第一节 2008-2009年中国功能性饮料市场竞争整体情况
　　第二节 2008-2009年中国功能性饮料重点城市竞争格局
　　第二节 2008-2009年中国功能性饮料产品竞争格局
　　　　一、产品种类
　　　　二、产品功能
　　第三节 2008-2009年中国功能性饮料营销策略竞争格局
　　　　一、品牌营销
　　　　二、广告营销
　　　　三、网络营销
　　第四节 2008-2009年中国功能性饮料新产品的竞争趋势

第八章 2008-2009年中国市场上功能性饮料重点品牌分析
　　第一节 红牛
　　　　一、公司概述
　　　　二、公司收入及盈利指标
　　　　三、公司资产状况分析
　　　　四、公司成本费用构成情况
　　　　五、公司竞争力分析
　　第二节 宝矿力水特
　　　　一、公司概述
　　　　二、公司收入及盈利指标
　　　　三、公司资产状况分析
　　　　四、公司成本费用构成情况
　　　　五、公司竞争力分析
　　第三节 激活
　　　　一、公司概述
　　　　二、公司收入及盈利指标
　　　　三、公司资产状况分析
　　　　四、公司成本费用构成情况
　　　　五、公司竞争力分析
　　第四节 佳得乐
　　　　一、公司概述
　　　　二、公司收入及盈利指标
　　　　三、公司资产状况分析
　　　　四、公司成本费用构成情况
　　　　五、公司竞争力分析
　　第五节 雀巢能量E
　　　　一、公司概述
　　　　二、公司收入及盈利指标
　　　　三、公司资产状况分析
　　　　四、公司成本费用构成情况
　　　　五、公司竞争力分析
　　第六节 劲跑
　　　　一、公司概述
　　　　二、公司收入及盈利指标
　　　　三、公司资产状况分析
　　　　四、公司成本费用构成情况
　　　　五、公司竞争力分析
　　第七节 王老吉（红色罐装）
　　　　一、公司概述
　　　　二、公司收入及盈利指标
　　　　三、公司资产状况分析
　　　　四、公司成本费用构成情况
　　　　五、公司竞争力分析
　　第八节 上海大正力保健有限公司
　　　　一、公司概述
　　　　二、公司收入及盈利指标
　　　　三、公司资产状况分析
　　　　四、公司成本费用构成情况
　　　　五、公司竞争力分析

第九章 2008-2013年中国功能性饮料行业发展前景及趋势分析
　　第一节 2008-2013年中国功能性饮料产品工艺与技术趋势
　　　　一、政策环境与需求环境走势分析
　　　　二、基于需求市场的技术应用趋势
　　　　三、生产方法与质量标准改进趋势
　　第二节 2008-2013年中国功能性饮料产品竞争趋势分析
　　　　一、总体规模的量化预测
　　　　二、产品竞争格局预测
　　　　三、企业竞争格局预测
　　　　四、市场规模与结构趋势预测

第十章 2008-2013年中国功能性饮料投资及风险分析
　　第一节 2008-2013年中国功能性饮料投资机会分析
　　　　一、市场可拓展的空间大
　　　　二、新产品推出的机会多
　　　　三、生产成本
　　　　四、北京奥运会带来的机会
　　第二节 2008-2013年中国功能性饮料投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、财务风险
　　　　三、营销风险
　　　　四、竞争风险
　　第三节 中-智林-专家建议
　　　　一、产品策略建议
　　　　二、价格策略建议
　　　　三、渠道策略建议
　　　　四、促营策略建议
　　　　五、品牌策略建议
　　　　六、功能饮料形象设计策略
　　　　七、功能饮料市场调研
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