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二、内容简介
　　女鞋市场多样化且竞争激烈，消费者对鞋履的设计、舒适度和功能性有着越来越高的期待。随着女性社会地位的提升和生活方式的变化，休闲鞋、运动鞋和平底鞋等舒适型女鞋市场份额逐年增加。同时，可持续时尚理念的推广，促使品牌采用环保材料和公平贸易原则，生产对环境和社会负责的产品。
　　未来，女鞋设计将更加注重个性化和定制化。一方面，利用3D打印技术和数字化设计，为消费者提供独一无二的鞋履体验；另一方面，通过社交媒体和大数据分析，捕捉消费者的偏好和需求，实现精准营销和产品创新。此外，随着健康和健身潮流的持续升温，兼具时尚感和运动功能的女鞋将受到更多关注，满足现代女性多元化的穿着需求。

第一章 女鞋行业发展环境分析
　　第一节 国内经济和社会环境分析
　　　　一、近年来我国国民经济发展概况
　　　　二、城市化和人民生活水平
　　第二节 国际环境分析
　　　　一、国际女鞋行业发展成熟度分析
　　　　二、国际女鞋行业发展趋势
　　　　三、主要国家女鞋市场现状
　　　　四、国际女鞋主要生产商及品牌分析
　　　　五、我国女鞋行业屡遭“反倾销”调查
　　第三节 主要上下游相关行业发展概况
　　　　一、皮革行业发展概况
　　　　二、橡胶行业发展概况
　　　　三、纺织印染行业发展概况

第二章 2008-2009年女鞋行业结构分析
　　第一节 女鞋行业基本特征
　　　　一、女鞋行业主要细分产品
　　　　二、女鞋行业产业链分析
　　　　三、女鞋设计具有特殊性
　　第二节 女鞋行业竞争格局
　　　　一、女鞋行业主要企业和主要品牌
　　　　二、女鞋市场集中度分析
　　第三节 女鞋行业的“波特五力模型”分析
　　　　一、现有企业间的竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力

第三章 2008-2009年中国女鞋行业生产状况分析
　　第一节 2001-2008年女鞋产量增长情况
　　第二节 女鞋行业产能分析
　　　　一、主要生产企业及其产能
　　　　二、女鞋行业产能扩张趋势
　　　　三、重点省区产能分析
　　第三节 女鞋行业成本结构分析
　　　　一、原材料成本
　　　　二、研发和设计成本
　　　　三、劳动力成本
　　第四节 女鞋行业生产中存在的主要问题

第四章 2008-2009年中国女鞋市场供需状况分析
　　第一节 女鞋消费需求特征分析
　　　　一、城镇和农村消费者需求特征
　　　　二、不同收入层次家庭需求特征
　　　　三、运动鞋和女鞋等细分产品的需求特征
　　　　四、女鞋消费的决策过程分析
　　第二节 2001-2008年女鞋行业供需状况
　　　　一、2001-2008年女鞋供给状况
　　　　二、2001-2008年女鞋需求状况
　　　　三、2001-2008年女鞋供需缺口分析
　　　　四、2009-2012年我国女鞋供需缺口变化趋势预测
　　第三节 2008-2009年中国女鞋消费量分析
　　　　一、2001-2008年我国女鞋消费量
　　　　二、2001-2008年女鞋各细分产品消费量
　　　　三、2009-2012年我国女鞋消费量预测
　　第四节 影响女鞋行业供需关系的主要因素

第五章 2008-2009年中国女鞋细分市场分析预测
　　第一节 不同价位档次、不同鞋码女鞋市场分析
　　　　一、不同价位档次女鞋市场分析
　　　　二、不同鞋码女鞋市场分析
　　第二节 不同品牌女鞋市场分析
　　　　一、主要国外品牌女鞋分析
　　　　二、主要国内品牌女鞋分析
　　第三节 不同种类用途女鞋市场分析
　　　　一、高跟鞋市场分析预测
　　　　二、平跟女鞋分析预测
　　　　三、休闲类女鞋分析预测
　　　　四、运动类女鞋分析预测
　　　　五、凉鞋、拖鞋分析预测
　　　　六、其他用途女鞋分析预测（含靴子、表演用鞋等）
　　第四节 国内假冒伪劣女鞋市场调查分析

第六章 2008-2009年主要区域市场分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第二节 华东地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第三节 华中地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第四节 西南地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第五节 西北地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、消费者偏好分析
　　第六节 华南地区
　　　　一、广东惠东女鞋市场分析
　　　　二、龙岗女鞋市场分析

第七章 2008-2009年女鞋行业市场营销分析
　　第一节 主要营销模式分析
　　　　一、初级阶段：批发
　　　　二、厂家直营店
　　　　三、主流：专卖店
　　　　四、新兴：专业店
　　　　五、B2C网上直销，品牌鞋企之钱途
　　第二节 营销策略分析
　　　　一、塑造品牌的独特核心理念。
　　　　二、创新性的差异化概念。
　　　　三、实施双品牌战略。
　　　　四、打造区域性强势品牌。
　　　　五、品牌形象的本土化。
　　第三节 女鞋企业营销模式建议
　　　　一、女鞋企业的国内营销模式建议
　　　　二、女鞋企业海外营销模式建议

第八章 2008-2009年女鞋行业进出口分析
　　第一节 女鞋进出口现状
　　　　一、进口规模及产品结构
　　　　二、出口规模、产品结构及主要市场
　　第二节 我国女鞋面临的“反倾销”问题及应对措施
　　　　一、我国女鞋行业遭受“反倾销”调查的主要案例
　　　　二、应对反倾销调查的措施
　　第三节 2008-2009年中国女鞋进出口发展趋势分析

第九章 2008-2009年中国女鞋行业市场预测分析
　　第一节 2008-2009年中国女鞋季节特征分析
　　第二节 2008-2009年中国女鞋产品趋势分析
　　第三节 2008-2009年中国女鞋价格走势
　　第四节 2008-2009年中国女鞋竞争格局分析

第十章 2008-2009年女鞋行业主要品牌企业分析
　　第一节 百丽BELLE女鞋
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 达芙妮DAPHNE女鞋
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第三节 千百度女鞋
　　第四节 舒丹妮SHETON女鞋
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第五节 星期六ST&SAT女鞋
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第六节 耐克Nike女鞋
　　第七节 阿迪达斯Adidas女鞋
　　第八节 Fed女鞋
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划

第十一章 2009-2012年女鞋行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 女鞋行业投资价值分析
　　　　一、女鞋行业发展前景分析
　　　　二、女鞋行业盈利能力预测
　　　　三、投资机会分析
　　　　四、投资价值综合分析
　　第二节 女鞋行业投资风险分析
　　　　一、市场风险
　　　　二、竞争风险
　　　　三、原材料价格波动的风险
　　　　四、经营风险
　　　　五、政策风险
　　第三节 [^中智^林^]女鞋行业投资策略分析
　　　　一、市场定位
　　　　二、重点区域
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