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一、基本信息
	名称：
	2010-2015年中国数码相机行业深度评估及投资前景预测报告

	报告编号：
	0330971　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8000 元　　纸介＋电子版：8200 元

	优惠价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元　　可提供增值税专用发票
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	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099
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	温馨提示：
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二、内容简介
　　本研究咨询报告主要依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家轻工业局、中国光学学会、国内外相关刊物的基础信息以及数码相机行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界数码相机行业整体发展大势，对中国数码相机行业的发展情况、经济运行数据、竞争格局、行业优势企业等进行了分析及预测，并对未来数码相机行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了数码相机行业今后的发展与投资策略，为数码相机生产、科研、零售等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业发展分析
第一章 数码相机基本概述
　　第一节 数码相机行业定义与分类
　　　　一、行业定义
　　　　二、行业分类
　　第二节 数码相机的主要技术指标
　　　　一、分辨率
　　　　二、颜色深度
　　　　三、存储能力
　　　　四、连续拍摄

第二章 全球数码相机市场分析
　　第一节 全球数码相机市场概况
　　　　一、全球数码相机市场增长率分析
　　　　二、2009年全球首款立体数码相机有望面世
　　　　三、2009年金融危机下全球市场数码相机销量预测
　　　　四、2010年全球市场数码相机增长动力分析
　　　　五、2011年全球市场数码相机发展趋势
　　第二节 主要数码相机生产国市场分析
　　　　一、日本市场发展现状
　　　　二、德国市场现状
　　　　三、俄罗斯市场现状

第三章 中国数码相机行业发展情况分析
　　第一节 中国照相器材行业发展历程
　　　　一、中国照相器材行业发展历程
　　　　二、中国相机产业发展阶段分析
　　　　三、中国数码照相机工业的发展
　　　　四、中国照相器材行业发展特点
　　第二节 2008-2009年照相机产量分析
　　　　一、2008年照相机产量
　　　　二、2009年照相机产量
　　第三节 国产数码相机现状深度分析
　　　　一、国产DC市场：这块蛋糕有点大
　　　　二、市场规则显示潜力：核心竞争力
　　　　三、国产DC优势一：厂商大打价格牌
　　　　四、国产DC优势二：优秀的售后服务
　　　　五、数码相机销售渠道的双重后盾
　　　　六、发展预测：销售额与销量稳步增长
　　第四节 数码相机购买潜规则分析
　　　　一、“潜规则”之一：像素
　　　　二、“潜规则”之二：防抖
　　　　三、“潜规则”之三：单反
　　　　四、“潜规则”之四：感光度
　　第五节 数码相机市场“潜规则”及厂商突破策略
　　　　一、“潜规则”之一：民族品牌
　　　　二、“潜规则”之二：韩国品牌
　　　　三、“潜规则”之三：尼康和佳能
　　　　四、“潜规则”之四：DC和单反
　　　　五、摆脱“潜规则”

第四章 中国数码相机市场发展分析
　　第一节 中国照相机进出口分析
　　　　一、2009年我国照相机及其零部件出口简况
　　　　二、进口照相机市场管理办法（修正）
　　第二节 2009年中国数码相机市场用户调查研究
　　　　一、用户特征概括
　　　　二、用户特征研究
　　　　三、用户上网行为研究
　　　　四、主流品牌用户特征研究
　　第三节 2009-2010年中国数码相机市场分析
　　　　一、2009年中国数码相机消费市场分析
　　　　二、2009年中国数码相机市场价格
　　　　三、2010年中国数码相机市场发展趋势
　　　　四、2010年中国数码相机发展热点预测
　　　　五、2010年中国数码相机消费市场前景
　　第四节 2009年中国数码相机市场运行分析
　　　　一、2009年市场概述及主要观点分析
　　　　　　（一）市场概述
　　　　　　（二）主要观点
　　　　二、2009年数码相机市场结构研究
　　　　　　（一） 品牌结构
　　　　　　（二） 区域结构
　　　　　　（三） 产品结构
　　　　三、2009年数码相机市场价格研究
　　　　　　（一） 价格指数研究
　　　　　　（二） 平均价格研究
　　　　　　（三） 细分价格研究
　　第五节 2010年中国数码相机市场发展阻碍
　　　　一、消费者关注度不高
　　　　二、售后服务差打击消费信心
　　　　三、经济不景气减少消费支出

第二部分 关联行业发展分析
第五章 数码相机关联产业分析
　　第一节 照相机综述
　　　　一、照相机的基本组成
　　　　二、照相机的种类
　　　　三、照相术与照相机的形成
　　第二节 镜头
　　　　一、数码相机镜头的类型和发展概况
　　　　二、镜头市场发展动向
　　第三节 其他关联产业
　　　　一、三角架
　　　　二、闪光灯
　　　　三、滤镜
　　　　四、其他附件

第六章 2009年照相机及器材制造行业经济运行数据分析
　　第一节 2009年照相机市场经济指标分析
　　第二节 2009年我国照相机及器材制造绩效分析
　　　　一、2009年行业产销情况
　　　　二、2009年行业规模
　　　　三、2009年行业盈利能力
　　　　四、2009年行业经营发展能力
　　　　五、2009年行业偿债能力

第三部分 行业竞争格局及企业分析
第七章 数码相机行业竞争格局分析
　　第一节 中国数码相机产业的竞争力分析
　　　　一、竞争力分析模型
　　　　二、产业需求状况及要素条件
　　　　三、支持性产业和相关产业
　　　　四、企业战略结构和竞争
　　　　五、政府政策及发展机遇
　　　　六、产业竞争战略选择
　　第二节 2008-2009年中国数码相机竞争分析
　　　　一、数码相机产品品牌竞争现状
　　　　二、2008年数码相机市场竞争状况
　　　　三、2008-2009年数码相机竞争格局
　　　　四、2009年数码相机市场技术竞争状况
　　　　五、2009年长焦数码相机竞争态势分析
　　　　六、高端数码相机竞争下传统器材商转型
　　　　七、中国数码相机专利竞争国际市场简析
　　第三节 领先者市场竞争策略
　　　　一、维护高质量形象
　　　　二、扩大市场需求总量
　　　　三、保护市场份额
　　　　四、扩大市场份额
　　第四节 挑战者市场竞争策略
　　　　一、明确竞争对手
　　　　二、正面进攻
　　　　二、侧翼攻击
　　　　三、包围进攻
　　　　四、迂回攻击
　　　　五、游击战

第八章 数码相机行业主要外资企业分析
　　第一节 佳能株式会社
　　　　一、佳能公司概况
　　　　二、2008财年公司财务状况
　　　　三、2009年公司经营状况
　　　　四、2009-2010年公司最新发展动态
　　　　五、未来佳能中国发展展望
　　第二节 索尼公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008-2009财年公司财务状况
　　　　三、2009-2010年公司最新发展动态
　　　　四、未来公司发展展望
　　第三节 尼康公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2009财年公司财务状况
　　　　三、2009-2010年公司动态
　　　　四、2009-2010年公司产品计划分析
　　第四节 奥林巴斯光学工业株式会社
　　　　一、公司概况
　　　　二、2009财年公司财务状况
　　　　三、2009-2010年公司动态
　　　　四、公司发展战略分析
　　第五节 富士胶卷株式会社
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司技术发展状况
　　　　三、富士胶片模拟模式
　　　　四、2009财年公司财务状况
　　　　五、2009-2010年公司最新动态
　　第六节 柯达公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2009年公司经营状况
　　　　三、2009-2010年公司发展动态
　　　　四、未来柯达发展展望

第九章 数码相机行业国内主要企业分析
　　第一节 凤凰光学仪器集团公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年企业经营情况分析
　　　　三、2008-2009年企业财务数据分析
　　　　四、2009-2010年企业发展动态及策略
　　　　五、企业未来发展展望与战略
　　第二节 中国乐凯胶片集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年企业经营情况分析
　　　　三、2008-2009年企业财务数据分析
　　　　四、2009-2010年企业发展动态及策略
　　　　五、企业未来发展展望与战略
　　第三节 北京华旗资讯数码科技发展有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、爱国者独辟巧径的奥运营销策略分析
　　　　三、2010年公司发展形势分析
　　第四节 上海海鸥照相机有限公司

第四部分 行业发展趋势及战略探讨
第十章 我国数码相机行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年国际经济环境分析
　　　　一、2009年世界经济运行综述
　　　　二、2010年世界经济发展形势
　　　　三、2010年世界经济发展展望
　　第二节 中国数码相机行业经济环境分析
　　　　一、2009年我国宏观经济运行指标分析
　　　　二、2009年我国宏观经济景气指数分析
　　　　三、2009年居民消费价格分类指数分析
　　　　四、2010年中国宏观经济发展展望
　　　　五、2010年我国宏观经济形势分析
　　第三节 中国数码相机行业社会环境分析
　　　　一、2009年全国居民收入情况分析
　　　　二、2009年全国社会消费品零售总额
　　　　三、2009年全国居民消费价格分析
　　　　四、2009年消费者信心指数
　　第四节 中国数码相机行业政策环境分析
　　　　一、零关税影响分析
　　　　二、中国照相机行业自律公约

第十一章 2010-2015年数码相机市场发展趋势
　　第一节 2010年数码相机市场发展趋势预测
　　　　一、2010年数码相机市场品牌结构趋势预测
　　　　二、2010年数码相机市场产品发展趋势预测
　　　　三、2010年数码相机市场价格变化趋势预测
　　　　四、2010年数码相机市场渠道发展趋势预测
　　第二节 2010年数码相机市场发展趋势
　　　　一、照相器材的总体发展趋势
　　　　二、2010年数码相机产品发展预测
　　　　三、2010年数码图像传感器技术预测
　　　　四、2010年数码相机技术发展趋势
　　　　五、2010年数码相机行业消费趋势
　　第三节 2010-2015年数码相机行业发展预测
　　　　一、2010-2015年数码相机市场增长预测
　　　　二、2010-2015年数码单反相机销量预测
　　　　三、2010-2015年数码相机价格预测
　　　　四、2010-2015年数码相机市场竞争格局预测
　　　　五、2010-2015年数码相机区域市场发展预测
　　　　六、2010-2015年数码相机产品发展预测

第十二章 2010-2015年数码相机业发展战略分析
　　第一节 数码相机企业战略案例分析
　　　　一、BenQ数码相机以差异化战略抢占市场
　　　　二、富士数码相机中文化战略浅析
　　　　三、解读三星独具特色的数码相机发展策略
　　　　四、日韩数码相机形象代言人策略与产品策略
　　　　五、佳能汉化数码相机品牌施行深化本土化策略
　　第二节 数码相机厂商的建厂及其战略选择
　　　　一、数码相机厂商大陆建厂分布概况
　　　　二、中国数码产品市场发展空间巨大
　　　　三、各厂商在中国设厂的战略定位分析
　　第三节 中.智.林.－2010-2015年我国数码相机企业发展策略
　　　　一、坚守核心文化
　　　　二、构建优质渠道
　　　　三、整合优质资源
　　　　四、提升经营能力
　　　　五、采取有效措施
　　　　六、调整渠道策略
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