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二、内容简介
　　非处方药（OTC药品）是指不需要医生处方即可购买使用的药物，主要用于缓解轻微病症或日常保健。非处方药在市场上占有较大份额，因其便捷性和安全性而深受消费者欢迎。近年来，OTC药品的品牌建设和市场营销策略愈发成熟，各大制药公司纷纷推出具有针对性的产品线，如儿童专用感冒药、老年人适用的心脑血管保健品等。同时，电商平台的快速发展改变了传统的销售渠道，线上购药成为常态，尤其在疫情期间，这种无接触式的购物方式更是凸显出巨大优势。此外，随着科技的进步，一些创新剂型如口崩片、缓释胶囊等也被应用于OTC药品中，改善了患者的用药体验。
　　未来，非处方药行业发展将更加关注药物安全性和有效性。一方面，加强对新成分、新配方的研究投入，确保产品符合最新的临床指南和法规要求；另一方面，严格把控生产流程，实施全程追溯机制，一旦出现问题能够迅速定位原因并采取补救措施。此外，为了提高公众健康素养，药企还需积极开展科普教育活动，指导正确合理地使用OTC药品，避免滥用误用现象的发生。随着老龄化社会的到来，针对慢性病管理的OTC药品将会获得更多重视，包括开发适合长期服用的安全有效药物，以及提供个性化的健康管理方案。

第一章 2009-2010年中国医药行业发展概况
　　第一节 2009-2010年医药行业发展分析
　　　　一、金融危机形势下全球医药行业发展概况
　　　　二、中国医药业长期稳步发展的原动力
　　　　三、中国医药行业发展综述
　　　　四、我国医药行业正处在转折时期
　　第二节 2009-2010年中国医药行业运行分析
　　　　一、医药行业生产情况
　　　　二、医药行业销售情况
　　　　三、医药行业进出口情况
　　第三节 2009-2010年医改对医药行业发展的影响
　　　　一、新医改方案争辩的要点
　　　　二、医改给医药行业带来的机遇与挑战
　　　　三、医改推进医药商业区域龙头加快重组
　　　　四、农村医改助推医药市场增长
　　第四节 2009-2010年中国医药行业发展面临的挑战及对策
　　　　一、我国医药行业存在的主要问题
　　　　二、高成本对医药行业发展的影响
　　　　三、我国医药流通发展不容乐观
　　　　四、我国医药行业行业发展策略
　　　　五、中国医药行业发展的政策建议

第二章 2009-2010年世界OTC药品市场动态分析
　　第一节 2009-2010年世界OTC药品产业分析
　　　　一、全球OTC市场表现分析
　　　　二、欧洲OTC市场概述
　　　　三、国际OTC金融衍生品的最新发展及其启示
　　第二节 2009-2010年世界OTC药品主要国家市场概况
　　　　一、巴西OTC药品销售增长迅速
　　　　二、美国OTC市场迎来发展新机遇
　　　　三、俄罗斯和日本OTC市场浅析
　　　　四、法国非处方药市场发展状况
　　第三节 2010-2015年世界OTC药品产业发展趋势分析

第三章 2009-2010年中国OTC产业运行环境分析
　　第一节 2009-2010年中国OTC产业政策分析
　　　　一、中华人民共和国药品管理法
　　　　二、处方药与非处方药分类管理办法（试行）
　　　　三、非处方药专有标识管理规定
　　第二节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国CPI指数分析
　　　　三、医药行业固定资产投资情况
　　第三节 2009-2010年中国OTC产业社会环境分析

第四章 2009-2010年中国OTC药品产业运行形势分析
　　第一节 2009-2010年中国OTC药品市场发展环境
　　　　一、国家发改委首调药品定价权
　　　　二、中国OTC制度建设的步伐加快
　　　　三、OTC市场快速发展的四大驱动因素
　　第二节 2009-2010年中国OTC市场分析
　　　　一、OTC市场特征分析
　　　　二、城乡OTC市场消费特征对比综述
　　　　三、OTC细分市场浅析和操作建议
　　　　四、我国的OTC市场发展对策
　　第三节 2009-2010年中国农村OTC药品市场开发分析
　　　　一、农村OTC药品市场的发展潜力
　　　　二、农村OTC药品市场发展存在的问题
　　　　三、农村OTC药品市场发展的对策
　　第四节 2009-2010年OTC市场消费者行为分析
　　　　一、OTC消费者行为研究内容
　　　　二、影响OTC购买者行为的因素
　　　　三、OTC消费者决策
　　　　四、OTC购买过程

第五章 2009-2010年中国医药制造业行业规模以上企业经济运行数据监测
　　第一节 2005-2009年中国医药制造业行业数据监测回顾
　　　　一、竞争企业数量
　　　　二、亏损面情况
　　　　三、市场销售额增长
　　　　四、利润总额增长
　　　　五、投资资产增长性
　　　　六、行业从业人数调查分析
　　第二节 2005-2009年中国医药制造业行业投资价值测算
　　　　一、销售利润率
　　　　二、销售毛利率
　　　　三、资产利润率
　　　　四、未来5年医药制造业盈利能力预测
　　第三节 2005-2009年中国医药制造业行业产销率调查
　　　　一、工业总产值
　　　　二、工业销售产值
　　　　三、产销率调查
　　　　四、未来5年医药制造业产品产销衔接预测
　　第四节 2005-2009年医药制造业出口交货值数据
　　　　一、出口交货值增长
　　　　二、出口交货值占工业产值的比重

第六章 2009-2010年中国感冒药市场运行动态分析
　　第一节 2009-2010年中国感冒药市场概况
　　　　一、感冒药市场概述
　　　　二、我国感冒药市场调查分析
　　　　三、感冒药市场发展不宜过度细分
　　　　四、儿科感冒药市场简述
　　第二节 2009-2010年中国中药类感冒药市场分析
　　　　一、中药类抗感冒药市场发展回顾
　　　　二、中药类感冒药市场日渐扩大
　　　　三、中药类感冒药市场发展看好
　　第三节 2009-2010年中国主要地区感冒药市场概况
　　　　一、重点城市感冒药市场分析
　　　　二、上海感冒药市场概况
　　　　三、杭州感冒药市场品牌竞争激烈
　　第四节 2009-2010年中国感冒药顾客导向策略分析
　　　　一、选准目标顾客
　　　　二、了解目标顾客
　　　　三、品牌制胜
　　　　四、广告传播
　　　　五、产品制胜

第七章 2009-2010年中国维生素市场运行态势分析
　　第一节 2009-2010年中国维生素市场概况
　　　　一、维生素简介
　　　　二、各类维生素市场概述
　　　　三、我国复合维生素市场应加强终端促销
　　第二节 2009-2010年中国维生素市场价格变化分析
　　　　一、2009年我国维生素市场价格变化分析
　　　　二、2009年1-8月主要维生素各品种维持高位运行态势
　　　　三、维生素各品种市场价格步入下行通道
　　第三节 2009-2010年中国主要维生素品种市场分析
　　　　一、我国维生素C市场运行平稳
　　　　二、维生素E市场分析
　　　　三、维生素B2市场浅析
　　第四节 2010-2015年中国维生素市场发展前景展望
　　　　一、我国维生素市场发展潜力巨大
　　　　二、维生素保健品市场前景看好
　　　　三、小品种维生素市场前景乐观

第八章 2009-2010年中国其它OTC药品细分市场分析
　　第一节 胃肠药
　　　　一、胃肠药OTC市场概况
　　　　二、胃肠道疾病用药广告投放分析
　　　　三、胃肠药OTC品种品牌分析
　　第二节 解热镇痛药
　　　　一、解热镇痛药OTC市场概述
　　　　二、解热镇痛药市场发展存在的四大问题
　　　　三、解热镇痛药市场发展的对策
　　第三节 口服避孕药
　　　　一、15城市口服避孕药零售市场调查分析
　　　　二、口服避孕药发展概述
　　　　三、我国主要城市口服避孕药市场增幅明显
　　第四节 皮肤外用药
　　　　一、我国皮肤科外用药零售市场回顾
　　　　二、皮肤病外用药市场调查分析
　　　　三、国内皮肤病外用药市场的发展规模
　　第五节 滴眼液市场
　　　　一、我国滴眼液产品市场概述
　　　　二、国内滴眼液市场发展存在的隐患
　　　　三、滴眼液市场竞争状况

第九章 2009-2010年中国OTC市场营销策略分析
　　第一节 2009-2010年中国OTC市场营销概况
　　　　一、OTC营销发展阶段
　　　　二、非处方药品牌营销的五大标杆
　　　　三、OTC药品营销特征
　　第二节 2009-2010年OTC药品市场沟通组合及其意义
　　　　一、OTC药品市场沟通过程
　　　　二、OTC药品市场沟通组合与构成要素
　　　　三、OTC药品市场沟通的意义
　　　　四、确定沟通和促销组合须考虑的因素
　　　　五、OTC药品有效市场沟通的任务与步骤
　　第三节 2009-2010年中国OTC终端营销分析
　　　　一、OTC终端的含义与类型
　　　　二、OTC终端营销的意义
　　　　三、OTC终端形象营销浅析
　　　　四、第三终端OTC营销面临的问题及策略
　　第四节 2009-2010年中国OTC广告营销分析
　　　　一、OTC广告的作用
　　　　三、OTC广告媒体营销状况
　　　　四、OTC广告营销应走整合创新之路
　　第五节 2009-2010年中国OTC营销中的连锁主推分析
　　　　一、连锁主推的定义
　　　　二、适合主推的OTC产品
　　　　三、OTC药品连锁主推建议
　　第六节 2009-2010年中国OTC市场营销发展对策分析
　　　　一、OTC市场营销战术及管理变化解析
　　　　二、我国非处方药营销的发展之道
　　　　三、我国OTC市场营销策略分析
　　　　四、OTC市场营销建议
　　　　五、医药企业OTC市场营销发展对策

第十章 2009-2010年中国OTC药品产业市场竞争格局分析
　　第一节 2009-2010年中国OTC药品市场竞争分析
　　　　一、OTC的延伸产品服务成竞争新热点
　　　　二、OTC市场竞争不应忽视包装
　　　　三、OTC市场竞争中的差异化战略
　　第二节 2009-2010年中国OTC药品产业重点省市分析
　　　　一、北京
　　　　二、上海
　　　　三、深圳
　　第三节 2009-2010年中国OTC药品提升竞争力策略分析

第十一章 2009-2010年重点外资及合资OTC制药企业分析
　　第一节 拜耳
　　　　一、公司简介
　　　　二、拜耳医药业务开始发力OTC市场
　　　　三、拜耳整合盖天力强攻中国OTC市场
　　第二节 诺华
　　　　一、公司简介
　　　　二、诺华OTC业务简述
　　　　三、诺华全力开拓中国OTC市场
　　第三节 中美史克
　　　　一、公司简介
　　　　二、中美史克OTC品牌发展状况及未来计划
　　　　三、中美史克重塑品牌应对OTC产品新规

第十二章 2009-2010年国内OTC上市公司经营财务分析
　　第一节 云南白药集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第二节 深圳一致药业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第三节 哈药集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
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第十三章 2010-2015年中国OTC药品发展前景展望分析
　　第一节 2010-2015年中国医药行业的发展前景
　　　　一、2009年国际医药行业发展前景展望
　　　　二、三大利好形势将推动我国医药行业发展
　　　　三、“十一五”我国医药行业发展目标
　　　　四、“十一五”时期我国医药行业的发展前景
　　第二节 2010-2015年中国OTC市场发展预测
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　　　　二、我国OTC市场开发潜力巨大
　　　　三、OTC电子商务发展前景展望
　　第三节 2010-2015年中国OTC药品产业市场盈利预测分析

第十四章 2010-2015年中国OTC药品产业投资机会与风险分析
　　第一节 2010-2015年中国OTC药品产业投资环境分析
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　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、政策风险
　　　　三、进入退出风险
　　第四节 中-智-林-：专家投资建议

图表目录
　　图表 1 2009-2010年中国季度GDP增长率对比
　　图表 2 2003-2009年中国GDP总量及增长趋势图
　　图表 3 2009-2010年上半年各产业GDP总量对比图
　　图表 4 2009年上半年重要宏观经济数据统计表
　　图表 7 2009-2010年5月中国主要消费品CPI月度走势图
　　图表 9 消费者保健医疗行为
　　图表 10 OTC市场特征分类
　　图表 11 细分OTC市场特征
　　图表 12 2009-2010年中国医药制造行业企业数量及增长趋势图
　　图表 19 2009-2010年中国医药制造行业销售毛利率增长趋势图
　　图表 20 2009-2010年中国医药制造行业资产利润率增长趋势图
　　图表 21 2010-2015年中国医药制造行业资产利润率预测趋势图
　　图表 22 2009-2010年中国医药制造行业工业总产值及增长趋势图
　　图表 23 2009-2010年中国医药制造行业工业销售产值及增长趋势图
　　图表 24 2009-2010年中国医药制造行业产销率增长趋势图
　　图表 27 2009-2010年中国医药制造行业出口交货值占工业总产值比重趋势图
　　图表 28 常见疾病
　　图表 29 常服药品类别
　　图表 30 消费者药物以外治疗感冒的主要方法
　　图表 31 中药抗感冒药排名
　　图表 32 西药抗感冒药排名
　　图表 33 中药抗感冒药使用率调查
　　图表 34 西药抗感冒药使用率调查
　　图表 35 消费者对六大抗感冒药的印象评价
　　图表 36 2009年~2009年一季度上海感冒用药趋势
　　图表 37 感冒药整体及子类销售规模比
　　图表 38 2009年一季度上海市场中西药销售份额比
　　图表 39 上海感冒用药前五品牌市场份额及销售额对比
　　图表 40 感冒用药使用人数分布
　　图表 41 2009年一季度~2009年一季度杭州市感冒用用药市场销售额前十名排名
　　图表 42 目前感冒药市场的主要细分变量
　　图表 43 中国目前感冒药产品的消费模式
　　图表 44 消费者选择感冒药时所考虑的因素调查
　　图表 45 以顾客为中心的营销策略图
　　图表 46 感冒药行业应用广告所传达的诉求信息
　　图表 47 2009年上半年部分维生素品种出口量比较
　　图表 48 2009年1-8月胃肠道疾病用药细分品种平面和网络广告投入额比例（%）
　　图表 49 2009年1-8月不同城市胃肠道疾病用药平面广告投放费用（百万元以上）
　　图表 50 主要品牌胃肠道疾病用药平面广告投放篇数与费用比较（费用前10位）
　　图表 51 2009年1-8月胃肠道疾病用药网络广告投放费用比较
　　图表 52 2009年1-8月胃肠道疾病用药网络广告构成
　　图表 53 2009年1-8月胃肠道疾病用药广告投放的网站
　　图表 54 2009年1-8月不同品牌胃肠道疾病用药网络广告投放费用比较
　　图表 55 2009年中国十大滴眼液品牌榜中榜/十大眼药水品牌
　　图表 56 5种市面常见滴眼液价格对比
　　图表 70 2005-2009年深圳一致药业股份有限公司营业收入及增长趋势图
　　图表 71 2005-2009年深圳一致药业股份有限公司利润及增长趋势图
　　图表 72 2005-2009年深圳一致药业股份有限公司资产及增长趋势图
　　图表 73 2005-2009年深圳一致药业股份有限公司成长能力指标统计表
　　图表 74 2005-2009年深圳一致药业股份有限公司成长能力指标趋势图
　　图表 77 2005-2009年深圳一致药业股份有限公司盈利能力指标统计表
　　图表 79 2005-2009年深圳一致药业股份有限公司偿债能力指标统计表
　　图表 90 2005-2009年哈药集团股份有限公司偿债能力指标统计表
　　图表 91 2005-2009年哈药集团股份有限公司偿债能力指标趋势图
　　图表 92 2005-2009年重庆太极实业（集团）股份有限公司主要指标统计表
　　图表 93 2005-2009年重庆太极实业（集团）股份有限公司收入及增长趋势图
　　图表 94 2005-2009年重庆太极实业（集团）股份有限公司利润及增长趋势图
　　图表 97 2005-2009年重庆太极实业（集团）股份有限公司成长能力指标趋势图
　　图表 99 2005-2009年重庆太极实业（集团）股份有限公司经营能力指标趋势图
　　图表 100 2005-2009年重庆太极实业（集团）股份有限公司盈利能力指标统计表
　　图表 101 2005-2009年重庆太极实业（集团）股份有限公司盈利能力指标趋势图
　　图表 102 2005-2009年重庆太极实业（集团）股份有限公司偿债能力指标统计表
　　图表 103 2005-2009年重庆太极实业（集团）股份有限公司偿债能力指标趋势图
　　图表 104 北京双鹤药业股份有限公司大输液生产状况
　　图表 107 2005-2009年北京双鹤药业股份有限公司利润及增长趋势图
　　图表 109 2005-2009年北京双鹤药业股份有限公司成长能力指标统计表
　　图表 110 2005-2009年北京双鹤药业股份有限公司成长能力指标增长趋势图
　　图表 111 2005-2009年北京双鹤药业股份有限公司经营能力指标统计表
　　图表 112 2005-2009年北京双鹤药业股份有限公司经营能力指标趋势图
　　图表 117 公司业务相关资格证书-全国市场研究行业协会会员证
　　图表 118公司业务相关资格证书-竞争情报协会会员证书
　　图表 119公司业务相关资格证书-涉外社会调查许可证
略……

了解《2010-2015年中国非处方药（OTC）市场动态及投资前景咨询报告》，报告编号：0330760，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2010-03/R_2010_2015feichufangyaoshichangdongta.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




