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二、内容简介
　　《2011中国建材市场趋势观察研究预测报告》研究表明在内需的有效拉动下，2009年我国建材工业生产下滑的趋势得到了有效遏制，经济运行回升态势明显加快。但是由于世界经济复苏将是一个缓慢曲折的过程，我国建材工业回升的基础还不稳固，保持行业平稳较快增长的压力依然较大。
　　《2011中国建材市场趋势观察研究预测报告》分析：受国内市场需求的强劲拉动，2009年下半年以来，建材工业生产保持了较快增长态势。据中国建筑材料联合会信息部统计，2009年11月份当月规模以上建材工业完成增加值619亿元，按可比价格计算比上年同期增长26。5%，尽管增速较10月份有所回落，但总体上仍处于较高的增长水平。
　　《2011中国建材市场趋势观察研究预测报告》数据显示2009年1～11月，规模以上建材工业累计完成增加值5855亿元，按可比价格计算比上年同期增长20。7%，增速与2008年全年平均增长水平相当。与固定资产投资密切相关的水泥制造业、水泥制品业和砖瓦及建筑砌块制造业仍是拉动建材工业较快增长的主要行业，分别拉动建材工业增长5个、3个和2个百分点。
　　《2011中国建材市场趋势观察研究预测报告》研究观点：从当前建材工业的经济运行态势来看，回升的有利条件和积极因素逐渐增多，但影响建材工业发展的不确定性因素也相对较多，回升的基础仍不稳固，建材商品出口仍呈持续下降态势，而且远没有复苏的迹象。 我国将很长一段时间处在大规模建设阶段，建材工业的发展有着巨大的市场空间。从改革开放以来，我国就进入大规模建设时期，至少还将持续30年左右。未来30年，我国将建设的房屋总量在650亿~700亿平方米之间，为我国建材工业的发展提供了广阔的市场。
　　权威撰写：
　　《2011年中国建材市场趋势观察研究报告》由李本春博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到中国建材工业协会、中国建材统计网，中国海关，国家发改委、国务院发展研究中心、国家商务部、国家统计局，国研网、中国建材监理会、中国陶瓷协会、中国涂料在线、中国玻璃信息网等多家信息机构的支持。在此表示感谢！
　　其它对报告有贡献人员： ：
　　李鹏强：北京理工大学毕业 建材小组高级研究员 七年行业经验 十年经济研究资历
　　于小云：厦门大学毕业 建材小组中级研究员 七年行业经验 三年经济研究资历
　　贺国平：安徽工业大学毕业 建材小组数据信息员 三年行业经验
　　张 明：南京大学毕业 建材小组数据信息员 一年五个月行业经验

第一部分 市场现状
第一章 2009-2010中国建材对外贸易分析
　　第一节 2009年中国石材对外贸易
　　　　一、中国石材贸易总体趋势
　　　　二、中国石材贸易量额比较
　　　　三、中国石材贸易组成结构
　　第二节 2009年中国玻璃对外贸易
　　　　一、2009中国平板玻璃贸易
　　　　二、2009中国浮法玻璃贸易
　　第三节 2009年中国水泥对外贸易
　　第四节 中国石棉制品对外贸易
　　第五节 2009中国陶瓷对外贸易
　　第六节 2010中国建材业出口形势预测

第三章 涂料市场
　　第一节 2009国际涂料企业经营情况
　　第二节 2010中国涂料行业发展前景
　　第三节 2010年中国涂料行业增长点
　　第四节 2010中国涂料价格影响因素
　　第五节 2010中国涂料新品种新趋势
　　第六节 2010国际涂料市场趋势分析

第四章 钢材市场
　　第一节 全球主要钢铁企业减产情况
　　第二节 2010钢铁产品结构调整动向
　　第三节 2010年钢材市场的需求分析
　　第四节 2010年钢材市场的出口预测
　　第五节 2010年全球钢材市场发展态势
　　第六节 2010全球钢铁行业竞争新趋势

第五章 水泥市场
　　第一节 2009水泥行业发展分析
　　第二节 2009水泥价格走势分析
　　第三节 2009水泥企业经营分析
　　第四节 2009水泥贸易特点分析
　　第五节 2010水泥行业发展趋势
　　第六节 2010水泥行业投资策略

第六章 石材市场
　　第一节 2010中国石材行业发展态势
　　第一节 2010年中国石材及投资分析
　　第一节 增值税转型石材业升级影响
　　第一节 2010国际石材市场发展趋势

第七章 玻璃市场
　　第一节 2009玻璃行业产能分析
　　第一节 2009玻璃行业盈利分析
　　第一节 2009玻璃行业地区结构
　　第一节 门窗玻璃产业面临机遇
　　第一节 2010玻璃行业发展趋势

第八章 陶瓷市场
　　第一节 2009建筑陶瓷行业发展
　　第一节 2009陶瓷对外贸易分析
　　第一节 2010年国内陶瓷市场
　　第一节 2010陶瓷市场增长点
　　第一节 2010年建筑陶瓷企业

第九章 耐火材料市场
　　第一节 2009耐火原材料贸易
　　第一节 2010耐火原材料贸易
　　第一节 2010耐火材料生产
　　第一节 2010耐火材料生产成本压力
　　第一节 2010耐火材料制品企业

第十章 北京建材市场
　　第一节 2010北京建设领域宏观形势
　　第一节 2010北京固定资产投资与房地产开发
　　第一节 2009年北京建材行业发展
　　第一节 2009年北京建材企业发展
　　第一节 2009-2010北京水泥市场
　　第一节 2009北京市水泥产销
　　第一节 22009北京市水泥销售价格
　　第一节 2009北京市水泥企业
　　第一节 2010年北京水泥行产销

第十一章 上海建材市场
　　第一节 2009上海固定资产投资趋势
　　第一节 2009年上海房地产投资趋势
　　第一节 上海居民居住条件和环境
　　第一节 2009年上海建筑业发展趋势
　　第一节 2009年上海建材业生产情况
　　第一节 中~智~林~　2009年长三角水泥业生产情况

第十二章 广东建材市场
　　　　　　12．12009广东固定资产投资
　　　　　　12．22010广东装饰建材市场现状
　　　　　　12．3 2009广东建材行业发展趋势
　　　　　　12．4 2009广东建材主要产品产量
　　　　　　12．5 2009广东建材生产企业情况
　　　　　　12．6 2010广东建材工业逐渐回暖

第十三章 浙江建材市场
　　　　　　13．12009浙江固定资产投资
　　　　　　13．22009浙江房地产投资
　　　　　　13．32009浙江建筑涂料行业发展

第二部分 市场营销
第十四章 建材市场营销
　　　　　　14．1建材营销渠道分析
　　　　　　14．1．1我国建材行业营销渠道的层级结构
　　　　　　14．1．2我国建材市场流通渠道特点分析
　　　　　　14．1．3我国传统建材渠道终端的弊端
　　　　　　14．1．4建材超市的优势分析
　　　　　　14．1．5建材行业的渠道管理的原则
　　　　　　14．2建材渠道变革动因
　　　　　　14．2．1渠道变革的消费动因
　　　　　　14．2．2渠道变革的环境动因
　　　　　　14．2．3渠道变革的竞争动因
　　　　　　14．2．4渠道变革带来的影响
　　　　　　14．2．5渠道变革思考的问题
　　　　　　14．3建材营销策略解析
　　　　　　14．3．1解析建材营销的秘密
　　　　　　14．3．2建陶市场营销环境研究
　　　　　　14．4电子商务与建材营销渠道
　　　　　　14．5建材营销品牌策略
　　　　　　14．5 ．1建材行业的低成本广告创新策略
　　　　　　14．5 ．2建材行业多品牌策略的发展趋势
　　　　　　14．5 ．3 “欧典事件”扭转品牌宣传策略
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　　　　　　15．2建材企业四大竞争热点
　　　　　　15．3中国建材市场产品竞争
　　　　　　15．4中国建材市场竞争模式
　　　　　　15．52009中国建材市场排名

第十六章 建材行业优势企业
　　　　　　16．1北新建材（集团）有限公司
　　　　　　16．1．1主要产品
　　　　　　16．1．2行业地位
　　　　　　16．1．4经营状况
　　　　　　16．2 四川国栋建设股份有限公司
　　　　　　16．2．1主要产品
　　　　　　16．2．2行业地位
　　　　　　16．2．3经营状况

第十七章 水泥行业优势企业分析
　　　　　　17．1华新水泥股份有限公司
　　　　　　17．1．1主要产品
　　　　　　17．1．2行业地位
　　　　　　17．1．3竞争实力
　　　　　　17．1．4经营现状
　　　　　　17．2安徽海螺水泥股份有限公司
　　　　　　17．2．1主要产品
　　　　　　17．2．2行业地位
　　　　　　17．2．3竞争实力
　　　　　　17．2．4经营状况
　　　　　　17．3四川金顶（集团）股份有限公司
　　　　　　17．3．1主要产品
　　　　　　17．3．2行业地位
　　　　　　17．3．3竞争实力
　　　　　　17．3．4经营状况

第十八章 玻璃行业优势企业分析
　　　　　　18．1福耀玻璃工业集团股份有限公司
　　　　　　18．1．1主要产品
　　　　　　18．1．2行业地位
　　　　　　18．1．3竞争实力
　　　　　　18．1．4经营状况
　　　　　　18．2山东金晶科技股份有限公司
　　　　　　18．2．1主要产品
　　　　　　18．2．2行业地位
　　　　　　18．2．3竞争实力
　　　　　　18．2．3经营状况

第十九章 建陶行业优势企业分析
　　　　　　19．1唐山陶瓷集团有限公司
　　　　　　19．1．1基本情况
　　　　　　19．1．2经营范围
　　　　　　19．1．3主营业务
　　　　　　19．1．4员工构成
　　　　　　19．1．5经营状况
　　　　　　19．2上海斯米克建筑陶瓷股份有限公司
　　　　　　19．2．1基本情况
　　　　　　19．2．2经营范围
　　　　　　19．2．3主营业务
　　　　　　19．2．4员工构成
　　　　　　19．2．5经营状况

第四部分 行业趋势
第二十章 2011-2015建材市场趋势与预测
　　　　　　20．1钢材市场趋势与预测
　　　　　　20．1．12011-2015铁矿产品市场发展趋势
　　　　　　20．1．22011-2015年钢结构用钢预测
　　　　　　20．1．32011-2015年我国粗钢产量预测
　　　　　　20．1．42011-2015年首钢钢产量预测
　　　　　　20．2水泥市场趋势与预测
　　　　　　20．2．1世界水泥工业发展趋势
　　　　　　20．2．22011-2015年中国水泥产量预测
　　　　　　20．2．32011-2015陕西省水泥产量预测
　　　　　　20．3砖瓦石材市场趋势与预测
　　　　　　20．3．1未来世界石材消费趋势
　　　　　　20．3．2未来我国石材业发展的新趋势
　　　　　　20．3．3石材异型制品应用及发展趋势
　　　　　　20．4陶瓷市场趋势与预测
　　　　　　20．4．1未来精密陶瓷发展趋势
　　　　　　20．4．2未来国际陶瓷市场趋势
　　　　　　20．4．3未来绿色陶瓷发展的趋势
　　　　　　20．5玻璃市场趋势与预测
　　　　　　20．5．12020中国建筑玻璃需求预测
　　　　　　20．5．22011-2015年节能玻璃需求量预测
　　　　　　20．5．3高档平板玻璃需求量预测
　　　　　　20．5．4中国深加工玻璃产业节能趋势
　　　　　　20．6耐火材料市场趋势与预测
　　　　　　20．6．1水泥用耐火材料市场发展趋势
　　　　　　20．6．2未来定型耐火材料的发展趋势
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