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二、内容简介
　　研究对象
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2009年全球上网本电脑市场概述
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2008－2009年市场规模与增长
　　2、新技术应用
　　（二） 基本特点
　　1、众多厂商跨界发展
　　2、应用差异化成为上网本瓶颈及机会所在
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、亚太（除日本）
　　二、2009年中国上网本电脑市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2008－2009年市场规模与增长
　　2、基本特点
　　（二） 市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、区域结构
　　4、垂直结构
　　5、平行结构
　　6、渠道结构
　　（三） 2008－2009年品牌市场份额分析
　　1、2008－2009年整体份额
　　2、2009年区域份额
　　3、2009年垂直份额
　　4、2009年平行份额
　　三、2010－2012年中国上网本电脑市场发展预测
　　（一） 2010－2012年中国上网本电脑市场规模预测
　　1、总量规模
　　2、增长速度
　　（二） 2010－2012年中国上网本电脑市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、区域结构
　　4、垂直结构
　　5、平行结构
　　6、渠道结构
　　四、2010－2012年中国上网本电脑市场趋势分析
　　（一） 产品与技术
　　（二） 价格
　　（三） 渠道
　　（四） 服务
　　五、市场影响因素分析
　　（一） 驱动力
　　1、上网本在便携性与屏幕尺寸间取得较好平衡
　　2、应用日益广泛的无线网络
　　3、个性化产品理念受消费者青睐
　　4、众多厂商推出针对性应用
　　（二） 阻碍因素
　　1、上网本同质化问题严重
　　2、3G上网本销售渠道拓展不力
　　3、受电子阅读器、平板电脑等新型便携设备冲击较大
　　六、2009年中国上网本电脑市场竞争分析
　　（一） 竞争态势
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略与SWOT分析
　　1、Lenovo
　　2、ASUS
　　3、Acer
　　4、Samsung
　　七、建议
　　（一） 产品策略
　　（二） 创新策略
　　（三） 渠道策略
　　（四） 品牌策略
　　（五） 服务策略
　　《2009-2010年中国上网本市场研究分析报告》说明
　　表目录
　　表1 2008－2009年全球上网本电脑市场销售情况比较
　　表2 2009年全球主要区域上网本电脑市场销售情况分布
　　表3 2008－2009年中国上网本电脑市场总量
　　表4 2009年中国不同尺寸显示屏上网本电脑销售情况分布
　　表5 2009年中国上网本电脑市场价格段分布
　　表6 2009年中国上网本电脑区域市场销售情况
　　表7 2009年中国上网本电脑垂直市场销售情况
　　表8 2009年中国上网本电脑平行市场销售规模
　　表9 2009年中国上网本电脑渠道销售规模及比例分布
　　表10 2009年中国上网本电脑品牌市场品牌销量结构
　　表11 2009年中国上网本电脑主要品牌区域市场销量比例
　　表12 2009年中国上网本电脑主要品牌区域市场销售额比例
　　表13 2009年中国上网本电脑主要品牌垂直市场销量情况
　　表14 2009年中国上网本电脑主要品牌垂直市场销售额情况
　　表15 2009年中国上网本电脑主要品牌平行市场销量情况
　　表16 2009年中国上网本电脑主要品牌平行市场销售额情况
　　表17 2010－2012年中国上网本电脑市场销量和销售额预测
　　表18 2010－2012年中国上网本电脑市场销量和销售额增长速度预测
　　表19 2010－2012年中国上网本电脑市场产品结构销量预测
　　表20 2010－2012年中国上网本电脑市场产品结构销售额预测
　　表21 2010－2012年中国上网本电脑区域市场销量预测
　　表22 2010－2012年中国上网本电脑区域市场销量比例预测
　　表23 2010－2012年中国上网本电脑区域市场销售额预测
　　表24 2010－2012年中国上网本电脑区域市场销售额比例预测
　　表25 2010－2012年中国上网本电脑垂直市场销量预测
　　表26 2010－2012年中国上网本电脑垂直市场销量比例预测
　　表27 2010－2012年中国上网本电脑垂直市场销售额预测
　　表28 2010－2012年中国上网本电脑垂直市场销售额比例预测
　　表29 2010－2012年中国上网本电脑平行市场销量预测
　　表30 2010－2012年中国上网本电脑平行市场销量比例预测
　　表31 2010－2012年中国上网本电脑平行市场销售额预测
　　表32 2010－2012年中国上网本电脑平行市场销售额比例预测
　　表33 2010－2012年中国上网本电脑渠道销售量预测
　　表34 2010－2012年中国上网本电脑渠道销售量比例分布预测
　　表35 2010－2012年中国上网本电脑渠道销售额预测
　　表36 2010－2012年中国上网本电脑渠道销售额比例分布预测
　　表37 2009年中国上网本电脑市场竞争力评价指标体系
　　表38 2009年中国上网本电脑市场竞争态势矩阵（CPM）分析
　　表39 2009年Lenovo市场策略分析
　　表40 2009年Lenovo SWOT分析
　　表41 2009年ASUS市场竞争策略分析
　　表42 2009年ASUS SWOT分析
　　表43 2009年Acer市场竞争策略分析
　　表44 2009年Acer SWOT分析
　　表45 2009年Samsung市场策略分析
　　表46 2009年Samsung SWOT分析
　　图目录
　　图1 2008－2009年美国上网本市场发展
　　图2 2008－2009年欧洲上网本市场发展
　　图3 2008－2009年日本上网本市场发展
　　图4 2008－2009年亚太（除日本）上网本市场发展
　　图5 2009年中国不同尺寸显示屏上网本电脑销量比例
　　图6 2009年中国上网本电脑价格段销量分布
　　图7 2009年中国上网本电脑区域市场销量比例
　　图8 2009年中国上网本电脑区域市场销售额比例
　　图9 2009年中国上网本电脑垂直市场销量比例
　　图10 2009年中国上网本电脑垂直市场销售额比例
　　图11 2009年中国上网本电脑品牌市场品牌销量比例
　　图12 2009年中国上网本电脑品牌市场品牌销售额比例
　　图13 2010年中国上网本电脑价格段分布预测
　　图14 2009年中国上网本电脑市场主要品牌竞争力
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