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二、内容简介
　　从20世纪80年代至今，中国木地板行业走过了20多年风雨。虽然起步晚、基础差，但发展迅速。20多年的时间，中国木地板行业已经形成了多种类、多规格，从生产到销售、铺设、售后服务配套，具备一定规模的产业体系。近几年来，中国地板行业保持了繁荣的态势，产量与出口额均实现了稳健增长。
　　木地板行业在悄悄地进行融合，即单一生产强化或实木的品牌已经越来越少，2007年无论专业的强化地板、实木地板或者实木多层地板厂商不再以单一品种、单一品牌的产品为主，产品、品牌多样化发展成趋势。当今的消费者越来越理性，追求环保、时尚、艺术的潮流越来越明显，促使地板行业品种不断创新。
　　中国木地板暗藏着巨大的市场潜力。近年来，中国房地产行业的发展持续升温，未来国民经济发展对地板的需求拉动强劲。2006～2020年间，中国城镇新建住宅竣工面积将约达120亿平方米，年均近8亿平方米，按可进行地面装饰的面积占80%、预测近几年木地板在该领域平均市场占有率为25%计算，假定“十一五”期间平均新建住宅面积等于今后15年平均值，2006～2010年城镇新建住宅对木地板的年平均需求量约为1.58亿平方米，这将释放木地板市场需求的巨大潜力。同时，国外消费者同样也普遍看好国产木地板。中国的木地板企业在产品自主研发、品质监控、企业文化和品牌战略等方面，还需要投入更大的精力，要实现从“中国制造”向“中国创造”转变，只有通过自主研发、形成自己的强势品牌，才能在激烈的市场竞争中占得一席之地”。
　　《2010年中国木地板行业研究报告》依据国家统计局、万方数据库、维普数据库、中国社会经济调查研究中心、国务院发展研究中心、中国经济信息网、中国互联网研究中心以及各省市相关统计单位提供的大量资料，对国内外木地板行业的发展现状、实木地板、强化木地板、实木复合地板、木地板原料供需、木地板营销、相关产业、重点企业、发展趋势及对策等进行了深入分析。在对我国木地板行业整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国木地板行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 国际木地板行业分析
　　第一节 欧洲木地板行业分析
　　　　一、欧洲实木地板占领高端消费群
　　　　二、欧洲木地板的各色创意花色设计
　　　　三、强化木地板欧洲标准技术指标
　　第二节 美国木地板市场分析
　　　　一、美国硬木地板的发展
　　　　二、2010年美国木地板需求预测
　　第三节 其它国家木地板市场分析
　　　　一、俄罗斯镶木地板市场规模
　　　　二、日本木地板行业现状分析

第二章 中国木地板行业分析
　　第一节 木地板的分类
　　　　一、按地板结构分类
　　　　二、按地板功能分类
　　第二节 我国木地板行业的发展与现状简介
　　第三节 中国木地板行业现状的五力模型分析
　　　　一、行业新进入者的威胁
　　　　二、供应商的议价能力
　　　　三、购买者的议价能力
　　　　四、替代品的威胁
　　　　五、行业内现有竞争者之间的竞争
　　第四节 国内各地区木地板发展状况
　　　　一、广东
　　　　二、四川
　　　　三、合肥
　　　　四、辽宁
　　第五节 金融危机下木地板企业的应对策略

第三章 实木地板市场分析
　　第一节 消费税对实木地板行业的影响分析
　　第二节 我国实木地板行业发展现状分析
　　　　一、我国实木地板行业概况
　　　　二、实木地板行业重新洗牌
　　　　三、我国多层实木地板现状及存在的问题
　　第三节 2009-2010年我国实木地板产量统计
　　　　一、2009-2010年全国实木地板产量统计
　　　　二、2009-2010年重点省市实木地板产量统计
　　第四节 我国实木地板消费中的误导
　　　　一、地板追求长而宽
　　　　二、卖方与铺设两者分家
　　　　三、追求素板不愿购漆板
　　　　四、过分追求色差、纹理一致
　　　　五、铺设时加细木工板
　　　　六、过分追求名贵材种
　　　　七、只重购买，不重铺设
　　第五节 发展我国实木地板需遵循的要求
　　　　一、提高木材利用率，确保生态资源平衡
　　　　二、加强平衡含水率的研究和应用
　　　　三、提高油漆质量，加大漆饰的科技投入
　　　　四、创新铺装材料和注重铺装方法的科学化
　　第六节 我国实木地板未来的潮流方向

第四章 强化木地板市场分析
　　第一节 强化木地板简介
　　第二节 我国强化木地板的发展阶段
　　　　一、起步阶段
　　　　二、高速发展阶段
　　　　三、市场成熟阶段
　　第三节 我国强化木地板市场分析
　　　　一、现状
　　　　二、强化木地板的特点及市场概况
　　　　三、产销情况
　　　　四、资源瓶颈导致强化木地板中小企业面临破产
　　第四节 强化木地板市场竞争分析
　　　　一、市场发展迅速产品良莠不齐
　　　　二、国家标准应运而生规范市场
　　　　三、“标准王”挥舞双刃剑登场
　　　　四、“标准王”冲击市场的真正意义
　　第五节 强化木地板树立品牌企业的四大发展策略
　　　　一、环保策略
　　　　二、规模策略
　　　　三、质量策略
　　　　四、服务策略

第五章 实木复合地板市场分析
　　第一节 实木复合地板市场现状分析
　　　　一、实木复合地板介绍
　　　　二、三层实木复合地板产品特点
　　　　三、实木复合地板市场潜力巨大
　　第二节 2009-2010年我国复合木地板产量统计
　　　　一、2009-2010年全国复合木地板产量统计
　　　　二、2009-2010年重点省市复合木地板产量统计
　　第三节 多层实木复合地板市场分析
　　　　一、多层实木复合地板的消费优势
　　　　二、多层实木复合地板市场潜力大
　　　　三、多层实木复合地板的发展趋势
　　第四节 我国实木复合地板发展趋向
　　　　一、产品向多样化和个性化发展
　　　　二、表板向多树种发展
　　　　三、表板厚度逐渐降低
　　　　四、表板拼板方式变化
　　　　五、三拼板向独面板发展
　　　　六、表板从涂漆向涂油发展
　　　　七、芯板采用多样化
　　　　八、表板风格从恬静型向生命型发展
　　　　九、产品从普通直榫型向锁扣免胶型发展
　　　　十、低温固化型和非醛类胶粘剂逐步应用

第六章 其它木地板市场分析
　　第一节 竹地板
　　　　一、竹地板的发展历史和现状
　　　　二、我国竹地板将成国内居室装饰装修新宠
　　　　三、2009年竹地板品牌分析
　　　　四、塑造竹地板市场强势品牌的策略
　　第二节 竹木复合地板
　　　　一、竹木复合地板介绍
　　　　二、竹木复合地板的发展趋势
　　第三节 体育木地板
　　　　一、体育木地板的定义
　　　　二、国内体育木地板的现状
　　　　三、体育木地板市场前景看好
　　第四节 漆面木地板
　　　　一、2009年5月新标准衡量漆面木地板
　　　　二、漆面木地板成市场新宠

第七章 中国木地板原料供需现状分析
　　第一节 中国木材产业发展概述
　　　　一、木材被视为下一代能源来源
　　　　二、我国木材节约代用工作成果显著
　　　　三、浙江木材产业发展现状及特点
　　第二节 木材进出口贸易概况
　　　　一、沙捞越州木材出口大幅下挫
　　　　二、俄罗斯简化木材产品出口手续
　　　　三、美国将对加拿大的出口木材征10%进口税
　　　　四、中国木材进出口贸易分析
　　第三节 国内外竹产业分析
　　　　一、国内外竹材资源现状
　　　　二、中国竹产业的发展
　　　　三、发展竹产业的相关建议

第八章 木地板营销分析
　　第一节 木地板营销渠道动因及其影响分析
　　　　一、渠道变革的背景
　　　　二、渠道变革的动因
　　　　三、渠道变革的影响
　　　　四、渠道变革的对策
　　第二节 木地板营销市场细分分析
　　　　一、地理细分
　　　　二、人口细分
　　　　三、心理细分
　　　　四、行为细分
　　第三节 木地板下乡的营销策略分析

第九章 木地板相关产业分析
　　第一节 房地产
　　　　一、2009年房地产销售额
　　　　二、房地产行业变局已开始显现
　　　　三、房地产开发增速有望进一步回升
　　　　四、我国房地产消费市场的现状分析及对策
　　第二节 建材
　　　　一、我国建材市场特点
　　　　二、我国建材市场发展的制约因素
　　　　三、2009年全国建材行业生产增长速度加快
　　　　四、我国建材市场发展的对策及建议
　　第三节 建筑装饰材料
　　　　一、我国建筑装饰材料行业发展情况
　　　　二、我国建筑装饰材料行业的总体规模
　　　　三、建筑装饰材料流通业快速发展
　　　　四、建筑装饰材料行业的主要问题和差距

第十章 重点企业分析
　　第一节 广东省宜华木业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009年财务分析
　　第二节 福建省永安林业（集团）股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009年财务分析
　　第三节 广东盈彬大自然木业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、发展历程
　　　　三、大自然地板在金融海啸中打造产业链
　　第四节 圣象集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、圣象地板手雕木纹系列优势凸现
　　　　三、企业战略
　　第五节 德尔集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、德尔历程
　　　　三、德尔地板以实力扛品质大旗
　　第六节 浙江久盛地板有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、久盛原生态实木地板演绎新风格
　　　　三、久盛地板品牌“双喜迎春”
　　第七节 安信伟光（上海）木材有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、品牌介绍
　　　　三、安信地板经营理念的转型
　　第八节 金鹰艾格（外商独资）地板公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、金鹰艾格5.5米长大地板产品极端化
　　第九节 四川升达林产工业集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、升达地板优势分析

第十一章 木地板行业发展趋势及对策分析
　　第一节 我国木地板产业的发展趋势分析
　　　　一、激烈的竞争有助于产业健康发展
　　　　二、善于市场分析将成就一批成熟企业
　　　　三、提升人员素质是企业脱颖而出的必要要素
　　　　四、进一步整合重组是行业提升的希望
　　　　五、市场国际化机会和挑战并存
　　　　六、技术革新和进步是行业发展的重要动力
　　　　七、产品和服务进一步标准化，行业逐步规范化发展
　　　　八、产业格局将有利于可持续发展
　　　　九、发展过程中将不断出现新问题及面临新挑战
　　第二节 木地板企业未来发展战略及建议
　　　　一、加强自主创新
　　　　二、实施品牌战略
　　　　三、打造完整供应链
　　第三节 中⋅智⋅林⋅：影响木地板铺贴质量的因素及对策分析
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