
	2010年中国润滑油行业研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2010年中国润滑油行业研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2010年中国润滑油行业研究报告

	报告编号：
	0373978　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　润滑油是机械运作中重要的部分，广泛应用于汽车、航空、船舶等多个领域。目前，润滑油市场正经历从传统矿物油向合成润滑油转变的过程，这一趋势主要由对设备性能和延长使用寿命需求的增长所驱动。合成润滑油凭借其优异的热稳定性和抗氧化性能，在高端市场尤其受欢迎。与此同时，环保要求的提升促使企业研发更为环保的产品，减少排放并降低环境污染。
　　未来，随着全球工业化进程加快以及新兴市场的崛起，润滑油行业将迎来新的发展机遇。市场调研网认为，特别是在电动汽车和新能源领域的快速扩展背景下，适用于新型动力系统的专用润滑油需求预计将持续上升。另一方面，科技进步带来的润滑剂添加剂创新也将不断改善产品质量，满足更加严苛的工作环境要求。尽管如此，激烈的市场竞争及原材料成本的不确定性仍需行业密切关注。
　　润滑油是一种广泛用于机械、汽车、冶金、电力、国防等行业的重要产品。润滑油又称发动机油，一般是指在各种发动机和机器设备上使用的石油基液体润滑剂。它是发动机润滑系统的工作液，是用在各种类型机械上以减少摩擦，保护机械及加工件的液体润滑剂。主要起润滑、冷却、防锈、清洁、密封和缓冲等作用。
　　中国润滑油市场是我国最早开放的市场之一，经过多年的整合，市场在逐步走向成熟。在这一大背景之下，中国润滑油市场表现出两大特点：在产品供应方面，供应主体日益向大型厂商集中，从而将原有的分散竞争变为集中竞争；在市场消费方面，消费群体越来越体现出对汽车生产维护机构的依赖，从以往的自主消费转向托付消费。
　　预计到2020年，中国市场的润滑油需求将会翻一番，消费量将可能超过美国。国内对车用油需求的高速增长和车用油高档化趋势将推动车用润滑油行业进入快速发展期。在车用润滑油需求量逐年上升的同时，用油档次也将实现跨越式发展，高档油品直接与国际接轨。
　　《2010年中国润滑油行业研究报告》依据国家统计局、国资委、国家信息中心、国家发改委、海关总署、国民经济景气监测中心、中国石化协会等提供的大量资料，首先介绍了润滑油的定义、构成、作用等，接着分析了世界润滑油行业的发展及我们润滑油行业的发展，然后具体介绍了润滑油的产量、进出口及润滑油的上游产品、车用润滑油、内燃机油、齿轮油和液压油的发展。随后，报告对润滑油市场做了营销分析和竞争分析及润滑油生产企业的经营状况，最后分析了润滑油行业发展预测及策略。您若想对润滑油市场有个系统的了解或者想投资润滑油生产，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 润滑油相关概述
　　第一节 润滑油概念
　　　　一、润滑油基本定义
　　　　二、润滑油作用
　　　　三、润滑油组成
　　　　四、润滑油脂的基本性能
　　第二节 润滑油分类
　　　　一、基本分类
　　　　二、润滑油基础油的分类
　　第三节 主要常用润滑油简介
　　　　一、添加剂
　　　　二、内燃机油
　　　　三、齿轮油
　　　　四、液压油
　　　　五、全损耗系统用油
　　　　六、润滑脂
　　第四节 润滑油产业链分析
　　　　一、润滑油中的基础油业务
　　　　二、润滑油中的添加剂业务
　　　　三、润滑油的调合、罐装、包装
　　　　四、润滑油的分析及检测实验环节
　　　　五、润滑系统及润滑油更换设备制造商
　　　　六、润滑油的研发机构及认证组织
　　　　七、润滑油的销售与回收、利用

第二章 世界润滑油市场发展分析
　　第一节 世界润滑油供需分析
　　　　一、世界润滑油需求及消费结构分析
　　　　二、主要润滑油生产商
　　　　三、制造业发展促使全球润滑油需求增长
　　第二节 世界部分地区润滑油市场分析
　　　　一、日本润滑油市场分析
　　　　二、欧洲润滑油市场分析
　　　　三、俄罗斯成为世界最具吸引力的润滑油市场之一
　　　　四、美国润滑油消费方式的变化分析
　　第三节 世界润滑油基础油的发展分析
　　　　一、世界主要地区润滑油、基础油供需分析
　　　　二、亚洲基础油能力和消费分析
　　　　三、2015年Ⅲ类基础油全球需求增长将达10%
　　第四节 国外公司润滑油业务发展战略
　　　　一、注重科研开发，视技术领先为核心竞争力
　　　　二、通过收购和兼并之路，扩大业务规模
　　　　三、维护品牌价值，传播品牌文化
　　　　四、紧密与OEM合作，不断拓展市场

第三章 2009年中国润滑油行业综合发展分析
　　第一节 我国润滑油行业发展现状分析
　　　　一、我国润滑油产品结构特点分析
　　　　二、国内润滑油市场运行特点
　　　　三、中国润滑油企业加快国际化步伐
　　　　四、国产润滑油要敢于涨价
　　第二节 2009年中国润滑油市场分析
　　　　一、2009年润滑油产品价格指数
　　　　二、2009年中国润滑油、润滑脂、润滑油基础油进口平均价格
　　　　三、2009年中国润滑油、润滑脂、润滑油基础油出口平均价格
　　第三节 润滑油加氢改质技术（RLT）的工业应用分析
　　　　一、工业应用
　　　　二、工业试生产
　　第四节 国外润滑油在中国的发展分析
　　　　一、国外企业加速进入中国市场
　　　　二、国外润滑油企业在中国扩张战略向深层次发展
　　　　三、国外品牌垄断高端市场
　　　　四、海外兵团抢占中国润滑油市场
　　　　五、国际润滑油公司在华投资策略
　　第五节 国外经验对我国润滑油业务发展的启示
　　　　一、“国家队”的发展对民族产业的发展至关重要
　　　　二、科研设备引进上的合作有利于降低成本
　　　　三、合作成立添加剂公司有利于增强国有公司的核心竞争力

第四章 2009年中国润滑油进出口分析
　　第一节 2009年中国润滑油进口统计
　　第二节 2009年中国润滑油出口统计

第五章 润滑油主要产品分析
　　第一节 车用润滑油分析
　　　　一、中国车用润滑油市场发展看好
　　　　二、车用润滑油品牌传播分析
　　　　　　1、中外润滑油品牌传播策略对比
　　　　　　2、整合品牌传播体系
　　　　　　3、从两个角度支持品牌传播
　　　　三、国内车用润滑油市场竞争状况
　　第二节 内燃机油分析
　　　　一、内燃机油概述
　　　　二、欧洲内燃机油市场分析
　　　　三、高档内燃机油质量标准需尽快制定
　　　　四、我国内燃机油的牌号及规格
　　第三节 齿轮油分析
　　　　一、齿轮油市场发展状况分析
　　　　二、工业齿轮油发展趋势
　　　　三、我国齿轮油的发展方向
　　第四节 液压油分析
　　　　一、中国液压油的分类和产品标准
　　　　二、液压油市场发展状况
　　　　三、液压油研究现状与发展趋势
　　第五节 自动传动液（ATF）分析
　　　　一、我国自动传动液（ATF）市场发展状况
　　　　二、汽车自动传动液研究现状与发展趋势

第六章 润滑油上游产品分析
　　第一节 润滑油基础油分析
　　　　一、我国润滑油基础油生产及质量现状
　　　　二、我国润滑油基础油存在的问题
　　　　三、我国润滑油基础油面临的形势及挑战
　　　　四、我国润滑油基础油技术发展建议
　　第二节 润滑油添加剂分析
　　　　一、国外润滑油添加剂发展阶段
　　　　二、国内润滑油添加剂的发展情况
　　　　三、国内润滑油添加剂市场发展对策

第七章 润滑油市场营销分析
　　第一节 21世纪润滑油市场营销理念的分析
　　　　一、营销的前提是消费市场的存在
　　　　二、营销必须以顾客需求的满足为中心
　　　　三、营销必须顾及顾客的满意度和信任度
　　　　四、市场份额质量的重要性
　　　　五、营销必须顾及企业的长远利益
　　　　六、营销必须通过各部门的整合营销来实现
　　第二节 润滑油营销的专业化模式分析
　　　　一、营销渠道模式选择
　　　　二、专业化营销模式与传统营销模式的比较
　　　　三、润滑油专业化营销模式创新分析
　　第三节 润滑油营销渠道分析
　　　　一、目前润滑油营销渠道管理存在的问题
　　　　二、润滑油市场营销渠道面临的环境与变革趋势
　　　　三、润滑油市场营销渠道的规范、优化与创新
　　第四节 石油公司的营销战略分析
　　　　一、营销联盟
　　　　二、连锁经营
　　　　三、网上营销

第八章 润滑油市场竞争格局分析
　　第一节 中国润滑油市场迎来品牌竞争新时代
　　第二节 国内外润滑油企业竞争分析
　　　　一、跨国公司：占据高端市场80%利润
　　　　二、大型国企：挑战与机遇并存
　　　　三、中小企业：保住低端进军高端
　　第三节 润滑油民族品牌竞争中求发展
　　　　一、外资品牌进军中低端市场
　　　　二、本土知名品牌占据先机
　　　　三、特色营销保障中小品牌未来
　　第四节 提高国有润滑油企业市场竞争力的途径
　　　　一、强化渠道与网络建设，努力拓展市场
　　　　二、销售渠道应扁平化
　　　　三、实行润滑油专业化销售，按产品线细分业务单元
　　　　四、合理利用广告等市场推广手段，努力提高品牌知名度
　　　　五、优化省市润滑油公司储、运、销环节

第九章 润滑油企业经营分析
　　第一节 壳牌润滑油
　　　　一、壳牌润滑油一半产品转型
　　　　二、壳牌并购统一润滑油
　　　　三、壳牌珠海润滑油调配厂投产
　　　　四、壳牌研发体制变革对润滑油事业的推动作用
　　第二节 BP润滑油
　　　　一、BP润滑油在中国的组织架构
　　　　二、BP产品在中国市场的定位
　　　　三、BP公司在中国的投资情况
　　　　四、BP产品潜在的效益
　　　　五、BP可持续发展之道
　　　　六、BP公司中国的发展战略
　　第三节 美孚润滑油
　　　　一、美孚在中国的发展现状
　　　　二、埃克森美孚成长历史的阶段性分析
　　　　三、美孚润滑油在中国的竞争战略
　　第四节 长城润滑油
　　　　一、长城润滑油企业的基本情况
　　　　二、长城润滑油市场拓展之道
　　　　三、长城润滑油决胜市场原因
　　　　四、长城润滑油公司面临挑战
　　　　五、长城润滑油海外投产
　　　　六、长城高级润滑油公司的竞争策略
　　第五节 昆仑润滑油
　　　　一、昆仑润滑油市场建设情况
　　　　二、昆仑润滑油细分市场“以车定制”
　　　　三、昆仑润滑油市场份额
　　第六节 统一润滑油
　　　　一、统一润滑油启动品牌新战略
　　　　二、统一润滑油推出多款摩机油产品
　　　　三、统一润滑油实施“更进一步”战略出击市场
　　　　四、统一润滑油高调出击车用油市场
　　　　五、统一润滑油的人才战略

第十章 润滑油行业发展预测及策略分析
　　第一节 润滑油行业发展预测分析
　　　　一、2020年中国将成为全球最大润滑油市场
　　　　二、绿色润滑油的发展趋势
　　　　三、润滑油的产品发展趋势
　　第二节 本土润滑油突破高端市场的策略分析
　　　　一、理清品牌现状，提升品牌价值
　　　　二、对价值链的充分整合
　　　　三、终端的建设和开发力度
　　　　四、注重对顾客的体验营销
　　　　五、发挥本土优势，细分本土市场
　　　　六、整合营销传播
　　第三节 中智-林-：民营润滑油企业发展战略
　　　　一、加强管理、科学定位、苦练内功、群策群力
　　　　二、避开大路，占领两厢、品牌至上、延伸作战
　　　　三、寻求产业合作和市场联盟，增加企业的实力
　　　　四、重视产业链协同作战
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