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二、内容简介
第一章 高尔夫行业的概况
　　第一节 高尔夫运动概况
　　　　一、高尔夫运动起源
　　　　二、高尔夫运动的特点
　　　　三、高尔夫运动的规则
　　　　四、高尔夫运动的发展历程
　　第二节 高尔夫装备概况
　　第三节 高尔夫场地概况
　　　　一、高尔夫场地概述
　　　　二、高尔夫场地组成
　　第四节 高尔夫行业优劣势分析
　　　　一、高尔夫行业优势分析
　　　　二、高尔夫行业劣势分析
　　第五节 高尔夫产业化与经济和社会发展的关系
　　第六节 高尔夫球产业对相关行业的带动作用
　　　　一、房地产业
　　　　二、旅游业
　　　　三、赛事业
　　　　四、制造业
　　　　五、建筑业
　　　　六、酒店、服务业
　　　　七、设备器械业

第二章 我国高尔夫行业的发展分析
　　第一节 我国高尔夫行业发展特征
　　　　一、我国高尔夫起步较晚但发展迅速
　　　　二、球场建设缺乏本土设计师
　　　　三、高尔夫用品自主开发产品少
　　　　四、与房地产联姻
　　　　五、国家政策不支持 媒体重视不够
　　　　六、消费观念偏离高尔夫运动本身
　　第二节 中国高尔夫的市场现状分析
　　　　一、中国高尔夫球运动的历史沿革
　　　　二、中国高尔夫球运动的基本现状
　　　　三、我国高尔夫消费人口
　　　　四、中国高尔夫产业迎来黄金十年
　　　　五、高尔夫球场设计规划亟需本土人才
　　　　六、经济危机下的中国高尔夫
　　　　七、夏令营带动青少年高尔夫发展
　　　　八、青少年将是我国高尔夫人口增长的主力军
　　　　九、入奥成功对高尔夫的影响
　　　　十、降低收费门槛是高尔夫运动普及的关键
　　第三节 中国高尔夫的区域格局分析
　　第四节 中国高尔夫发展存在的问题分析
　　　　一、问题背景方面
　　　　二、行政管理方面
　　　　三、整体战略方面
　　　　四、行业标准方面
　　第五节 中国高尔夫管理公司现状
　　第六节 中国高尔夫的发展瓶颈及策略
　　　　一、产业瓶颈
　　　　二、改进策略

第三章 我国高尔夫运动的发展分析
　　第一节 中国高尔夫运动发展的现状
　　第二节 中国高尔夫球运动面临的挑战
　　　　一、准确定位高尔夫球运动
　　　　二、发展不平衡的问题
　　　　三、竞技水平不高
　　　　四、协会组织建设
　　　　五、开放和对外交流不足
　　第三节 中国高尔夫运动市场发展分析
　　　　一、现状分析
　　　　二、挑战与机遇分析
　　　　三、发展预测
　　第四节 制约中国高尔夫运动大众化发展的因素
　　　　一、中国高尔夫消费门槛太高
　　　　二、高尔夫球场建设和经营管理成本居高不下
　　　　三、技术和经营管理人才缺乏
　　　　四、行业规范缺乏，政府引导不力
　　　　五、高尔夫文化不能融入中国
　　第五节 中国高尔夫运动培训市场分析
　　　　一、中国高尔夫教练市场分析
　　　　二、高校牵手高球的前景分析

第四章 我国高尔夫用品发展分析
　　第一节 高尔夫用品市场现状
　　　　一、2009年开征高尔夫用品消费税
　　　　二、国内外高尔夫用品市场分析
　　　　三、高尔夫用品现状
　　　　四、高尔夫用品市场成熟需要细化的定位
　　　　五、高尔夫球具店市场分析
　　　　六、高尔夫用品投资过热
　　第二节 中国高尔夫用品二手市场发展分析
　　　　一、需求分析
　　　　二、供给分析
　　　　三、发展策略
　　第三节 高尔夫用品企业发展策略

第五章 我国高尔夫球场的发展分析
　　第一节 中国高尔夫球场的整体分析
　　　　一、发展现状
　　　　二、市场分析
　　　　三、发展问题
　　　　四、发展瓶颈
　　第二节 中国高尔夫球场的运营分析
　　　　一、高球场与旅游业
　　　　二、高球场与展览会
　　　　三、球场球会与房地产
　　　　四、高球场与会员制
　　第三节 中国高尔夫球场的商业投资分析
　　　　一、上游供应商
　　　　二、商业壁垒
　　　　三、客户方面
　　　　四、替代市场
　　　　五、互补市场
　　　　六、政治因素
　　第四节 中国高尔夫练习场的前景预测
　　　　一、中国高尔夫大众化进程的阻碍因素
　　　　二、高尔夫练习场的优势分析
　　第五节 我国高尔夫球场运作能力的提升对策
　　　　一、时间管理方面
　　　　二、信息沟通方面
　　　　三、分工协作方面
　　　　四、价格制定方面

第六章 我国高尔夫旅游市场的发展分析
　　第一节 中国高尔夫旅游行业的发展分析
　　　　一、旅游条件分析
　　　　二、存在问题分析
　　　　三、发展方向分析
　　第二节 高尔夫旅游是一种生活方式
　　　　一、高尔夫促进更健康生活方式形成
　　　　二、消除偏见高尔夫发展会更健康
　　　　三、建公共球场普及高尔夫运动
　　　　四、海南有望成为未来高尔夫天堂
　　第三节 中国高尔夫旅游市场发展前景分析
　　　　一、市场现状
　　　　二、市场潜力
　　　　三、前景预测
　　第四节 中国高尔夫旅游市场的营销策略分析
　　　　一、经营现状
　　　　二、目标市场方面
　　　　三、营销策略方面

第七章 我国高尔夫其他相关行业的发展分析
　　第一节 我国高尔夫教育的发展分析
　　　　一、高尔夫教育发展现状
　　　　二、高尔夫专业教育现状
　　　　三、国内外高尔夫专业教育模式的差异分析
　　　　四、高尔夫教育发展存在的问题
　　　　五、高尔夫教育发展对策
　　第二节 我国高尔夫房地产行业的发展分析
　　　　一、高尔夫球场对房地产业的推动作用分析
　　　　二、我国高尔夫房地产的发展现状分析
　　　　三、我国高尔夫房地产的前景预测
　　第三节 我国高尔夫服装市场
　　　　一、高尔夫服装的产业现状分析
　　　　二、高尔夫女士服装的变更分析
　　　　三、高尔夫服装的国内外差异分析
　　　　四、中国高尔夫服装的发展方向分析

第八章 我国高尔夫产业区域市场分析
　　第一节 北京
　　　　一、市场现状
　　　　二、消费特点
　　　　三、北京女性高尔夫消费分析
　　　　四、打球频率
　　　　五、消费群体
　　　　六、影响因素
　　　　七、品牌球场
　　　　八、高尔夫二手会籍竞争无序
　　第二节 广东
　　　　一、发展现状
　　　　二、会员卡市场
　　　　三、博览会分析
　　　　四、发展策略
　　　　五、前景预测
　　第三节 山东
　　　　一、发展现状
　　　　二、市场结构
　　　　三、区域定位
　　　　四、发展策略
　　　　五、前景预测
　　第四节 云南
　　　　一、发展现状
　　　　二、市场特征
　　　　三、发展难点
　　　　四、发展对策
　　第四节 海南
　　　　一、高尔夫对海南的意义
　　　　二、海南高尔夫发展的优势
　　　　三、海南高尔夫在全国同行业界中的地位
　　　　四、海口设立国际高尔夫与旅游论坛
　　　　五、发展现状
　　　　六、海南高尔夫受境外游客青睐
　　　　七、定位旅游度假高尔夫
　　　　八、高尔夫发展的政策措施
　　　　九、发展趋势

第九章 我国高尔夫行业的消费者分析
　　第一节 我国高尔夫消费者行为分析
　　第二节 我国高尔夫球场的消费特点分析
　　　　一、消费环境方面
　　　　二、消费安全度高
　　　　三、消费群体方面
　　　　四、消费趣性分析
　　　　五、消费时效分析
　　　　六、消费者不限国籍种族
　　　　七、消费目的分析
　　　　八、十分强调消费者文明素质
　　　　九、综合性强
　　　　十、租用方式分析
　　　　十一、消费用具分析
　　第三节 我国高尔夫消费市场状况
　　　　一、欠缺购物消费氛围
　　　　二、品牌影响力构成消费增长重要动力
　　　　三、大众化成为今后趋势
　　第四节 我国高尔夫球会的顾客调查分析
　　　　一、顾客的内涵、分类与观念
　　　　二、市场供需与球会外部顾客需求分析
　　　　三、高尔夫球会的质量观念分析
　　第五节 我国高尔夫潜在消费者分析
　　第六节 我国高尔夫用品的消费者行为调查分析
　　　　一、购买行为
　　　　二、影响因素
　　　　三、发展建议
　　第七节 我国高尔夫消费立体模式构建分析
　　　　一、高尔夫消费的特点及问题分析
　　　　二、“三层一线”的立体模式构建

第十章 我国高尔夫行业的营销分析
　　第一节 高尔夫市场的营销策划分析
　　　　一、高尔夫市场营销策划的特点
　　　　二、高尔夫市场营销策划的作用
　　第二节 高尔夫球场会籍营销乱象分析
　　第三节 高尔夫会籍营销变革路线分析
　　　　一、高尔夫的“中国特色”与“国际惯例”差异分析
　　　　二、中国“变种现象”思考
　　　　三、中国高尔夫“变种”的深层次分析
　　　　四、高尔夫“中国变种”路线图分析
　　　　五、演变路线的最终价值结构分析
　　第四节 高尔夫的中国式营销困局分析
　　　　一、会籍普涨后的危机
　　　　二、散客与会员的抉择
　　　　三、佛罗里达的启示
　　第五节 高尔夫球会的品牌营销分析
　　　　一、营销方向
　　　　二、营销路线
　　　　三、营销模式
　　第六节 中国高尔夫行业营销中的误区
　　第七节 我国高尔夫的营销策略分析
　　　　一、招募本土人才，实行中国式营销
　　　　二、营造高尚气氛，传播时尚文化
　　　　三、整合产业链，实施集约化营销
　　　　四、结战略联盟，放大营销层面
　　　　五、放眼东亚，实施大区域型营销
　　　　六、提高服务水准，销售满足感
　　　　七、适度促销，巧借节日东风

第十一章 我国高尔夫行业的竞争分析
　　第一节 我国高尔夫市场的竞争现状分析
　　　　一、经营方面
　　　　二、消费者方面
　　　　三、价格战方面
　　　　四、马太效应分析
　　第二节 我国高尔夫行业国际竞争力分析
　　　　一、竞争者分类
　　　　二、竞争能力分析
　　　　三、区域内行业竞争分析
　　第三节 我国重点高尔夫球俱乐部分析
　　　　一、中山温泉高尔夫球会
　　　　二、深圳观澜湖高尔夫球会
　　　　三、亚龙湾高尔夫球会
　　　　四、上海旭宝高尔夫球俱乐部
　　　　五、昆明春城湖畔度假村
　　　　六、北京乡村高尔夫俱乐部
　　　　七、大连金石乡村高尔夫俱乐部
　　　　八、长安高尔夫球乡村俱乐部

第十二章 我国高尔夫企业的经营策略分析
　　第一节 中国高尔夫行业的经营模式分析
　　　　一、经营模式
　　　　二、经营建议
　　第二节 中国高尔夫球场的经营管理分析
　　　　一、施工更新方面
　　　　二、营销管理方面
　　　　三、运作能力提升方面
　　　　四、服务意识与专业技能方面
　　　　五、目标管理责任制方面
　　第三节 中国高尔夫会员制经营模式分析
　　　　一、会员制的资源集聚效应分析
　　　　二、会员制的附带消费效应分析
　　　　三、会员制对品牌价值的提升分析
　　　　四、会员制对运营效率的提升分析
　　第四节 中国高尔夫专卖店的经营策略分析
　　　　一、滞后原因
　　　　二、经营策略

第十三章 我国高尔夫行业发展趋势
　　第一节 全球高尔夫产业化发展趋势
　　第二节 中国高尔夫产业化发展趋势
　　第三节 我国高尔夫行业发展趋势分析
　　　　一、地位平等化
　　　　二、运作产业化
　　　　三、政策规范化
　　　　四、赛事职业化
　　　　五、消费普及化
　　　　六、市场细分化
　　　　七、定位清晰化
　　　　八、竞争差异化
　　　　九、管理精细化
　　　　十、营销系统化
　　第四节 中国高尔夫的多元化趋势分析
　　第五节 中:智林:　城市高尔夫的发展方向
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