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二、内容简介
第一部分 行业发展现状
第一章 六味地黄丸行业发展概述
　　第一节 六味地黄丸的概念
　　　　一、六味地黄丸的定义
　　　　二、六味地黄丸的特点
　　　　三、六味地黄丸的分类
　　第二节 六味地黄丸行业发展成熟度
　　　　一、行业发展周期分析
　　　　二、行业中外市场成熟度对比
　　　　三、行业及其主要子行业成熟度分析
　　第三节 六味地黄丸市场特征分析
　　　　一、市场规模
　　　　二、产业关联度
　　　　三、影响需求的关键因素
　　　　四、国内和国际市场
　　　　五、主要竞争因素
　　　　六、生命周期

第二章 我国六味地黄丸行业发展分析
　　第一节 国内六味地黄丸行业发展现状
　　　　一、我国六味地黄丸行业消费状况
　　　　二、我国六味地黄丸行业生产状况
　　　　三、我国六味地黄丸行业面临问题
　　　　四、我国六味地黄丸行业产品结构
　　　　五、中国六味地黄丸行业技术发展
　　第二节 中国六味地黄丸市场供需状况
　　　　一、2009年中国六味地黄丸行业供给能力
　　　　二、2009年中国六味地黄丸市场供给分析
　　　　三、2009年中国六味地黄丸市场需求分析
　　　　四、2009年中国六味地黄丸产品价格分析
　　第三节 我国六味地黄丸市场分析
　　　　一、2008年上半年六味地黄丸市场分析
　　　　二、2008年下半年六味地黄丸市场分析
　　　　三、2009年六味地黄丸市场分析
　　　　四、2009年六味地黄丸市场的走向分析

第三章 六味地黄丸产业经济运行分析
　　第一节 2008-2009年中国六味地黄丸产业工业总产值分析
　　　　一、2008-2009年中国六味地黄丸产业工业总产值分析
　　　　二、不同规模企业工业总产值分析
　　　　三、不同所有制企业工业总产值比较
　　第二节 2008-2009年中国六味地黄丸产业市场销售收入分析
　　　　一、2008-2009年中国六味地黄丸产业市场总销售收入分析
　　　　二、不同规模企业总销售收入分析
　　　　三、不同所有制企业总销售收入比较
　　第三节 2008-2009年中国六味地黄丸产业产品成本费用分析
　　　　一、2008-2009年中国六味地黄丸产业成本费用总额分析
　　　　二、不同规模企业销售成本比较分析
　　　　三、不同所有制企业销售成本比较分析
　　第四节 2008-2009年中国六味地黄丸产业利润总额分析
　　　　一、2008-2009年中国六味地黄丸产业利润总额分析
　　　　二、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　三、不同所有制企业利润总额比较分析

第四章 我国六味地黄丸产业进出口分析
　　第一节 我国六味地黄丸产品进口分析
　　　　一、2008年进口总量分析
　　　　二、2008年进口结构分析
　　　　三、2008年进口区域分析
　　第二节 我国六味地黄丸产品出口分析
　　　　一、2008年出口总量分析
　　　　二、2008年出口结构分析
　　　　三、2008年出口区域分析
　　第三节 我国六味地黄丸产品进出口预测
　　　　一、2009年进口分析
　　　　二、2009年出口分析
　　　　三、2009年六味地黄丸行业进口预测
　　　　四、2009年六味地黄丸行业出口预测

第五章 中国六味地黄丸行业消费市场分析
　　第一节 中国六味地黄丸消费者收入分析
　　　　一、中国人口、人民生活分析
　　　　二、2008-2009年消费者收入水平
　　　　三、2009年消费者信心指数分析
　　第二节 六味地黄丸行业目标客户群体调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第三节 六味地黄丸市场消费需求分析
　　　　一、六味地黄丸市场的消费需求变化
　　　　二、六味地黄丸行业的需求情况分析
　　　　三、2009年六味地黄丸品牌市场消费需求分析
　　第四节 六味地黄丸消费市场状况分析
　　　　一、六味地黄丸行业消费特点
　　　　二、六味地黄丸消费者分析
　　　　三、六味地黄丸消费结构分析
　　　　四、六味地黄丸消费的市场变化
　　　　五、六味地黄丸市场的消费方向

第二部分 行业竞争格局
第六章 六味地黄丸行业竞争格局分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、企业集中度分析
　　　　三、区域集中度分析
　　第三节 行业国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第四节 六味地黄丸行业主要企业竞争力分析
　　　　一、重点企业资产总计对比分析
　　　　二、重点企业从业人员对比分析
　　　　三、重点企业全年营业收入对比分析
　　　　四、重点企业出口交货值对比分析
　　　　五、重点企业利润总额对比分析
　　　　六、重点企业综合竞争力对比分析
　　第五节 2008-2009年六味地黄丸行业竞争格局分析
　　　　一、2008年六味地黄丸行业竞争分析
　　　　二、2008年中外六味地黄丸产品竞争分析
　　　　三、2008-2009年国内外六味地黄丸竞争分析
　　　　四、2008-2009年我国六味地黄丸市场竞争分析
　　　　五、2008-2009年我国六味地黄丸市场集中度分析
　　　　六、2009-2012年国内主要六味地黄丸企业动向

第七章 六味地黄丸企业竞争策略分析
　　第一节 六味地黄丸市场竞争策略分析
　　　　一、2009年六味地黄丸市场增长潜力分析
　　　　二、2009年六味地黄丸主要潜力品种分析
　　　　三、现有六味地黄丸产品竞争策略分析
　　　　四、潜力六味地黄丸品种竞争策略选择
　　　　五、典型企业产品竞争策略分析
　　第二节 六味地黄丸企业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对六味地黄丸行业竞争格局的影响
　　　　二、金融危机后六味地黄丸行业竞争格局的变化
　　　　三、2009-2012年我国六味地黄丸市场竞争趋势
　　　　四、2009-2012年六味地黄丸行业竞争格局展望
　　　　五、2009-2012年六味地黄丸行业竞争策略分析
　　　　六、2009-2012年六味地黄丸企业竞争策略分析

第八章 主要六味地黄丸品牌竞争分析
　　第一节 九芝堂（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第二节 同仁堂（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第三节 仲景 （中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第四节 华佗（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第五节 太极（一线品牌）
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第六节 汇仁（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第七节 辰济（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第八节 雷允上（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第九节 康缘（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第十节 东秦牌（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略

第三部分 行业前景预测
第九章 六味地黄丸行业发展趋势分析
　　第一节 2009年发展环境展望
　　　　二、2009年政策走势及其影响
　　　　三、2009年国际行业走势展望
　　第二节 2009年六味地黄丸行业发展趋势分析
　　　　一、2009年技术发展趋势分析
　　　　二、2009年产品发展趋势分析
　　　　三、2009年行业竞争格局展望
　　第三节 2009-2012年中国六味地黄丸市场趋势分析
　　　　一、2008-2009年六味地黄丸市场趋势总结
　　　　二、2009-2012年六味地黄丸发展趋势分析
　　　　三、2009-2012年六味地黄丸市场发展空间
　　　　四、2009-2012年六味地黄丸产业政策趋向
　　　　五、2009-2012年六味地黄丸技术革新趋势
　　　　六、2009-2012年六味地黄丸价格走势分析

第十章 未来六味地黄丸行业发展预测
　　第一节 未来六味地黄丸需求与消费预测
　　　　一、2009-2012年六味地黄丸产品消费预测
　　　　二、2009-2012年六味地黄丸市场规模预测
　　　　三、2009-2012年六味地黄丸行业总产值预测
　　　　四、2009-2012年六味地黄丸行业销售收入预测
　　　　五、2009-2012年六味地黄丸行业总资产预测
　　第二节 2009-2012年中国六味地黄丸行业供需预测
　　　　一、2008-2012年中国六味地黄丸供给预测
　　　　二、2009-2012年中国六味地黄丸产量预测
　　　　三、2009-2012年中国六味地黄丸需求预测
　　　　四、2009-2012年中国六味地黄丸供需平衡预测
　　　　五、2009-2012年中国六味地黄丸产品价格预测
　　　　六、2009-2012年主要六味地黄丸产品进出口预测

第四部分 投资战略研究
第十一章 六味地黄丸行业投资现状分析
　　第一节 2008年六味地黄丸行业投资情况分析
　　　　一、2008年总体投资及结构
　　　　二、2008年投资规模情况
　　　　三、2008年投资增速情况
　　　　四、2008年分行业投资分析
　　　　五、2008年分地区投资分析
　　　　六、2008年外商投资情况
　　第二节 2009年六味地黄丸行业投资情况分析
　　　　一、2009年总体投资及结构
　　　　二、2009年投资规模情况
　　　　三、2009年投资增速情况
　　　　四、2009年分行业投资分析
　　　　五、2009年分地区投资分析
　　　　六、2009年外商投资情况

第十二章 六味地黄丸行业投资环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、2008-2009年我国宏观经济运行情况
　　　　二、2009-2012年我国宏观经济形势分析
　　　　三、2009-2012年投资趋势及其影响预测
　　第二节 政策法规环境分析
　　　　一、2009年六味地黄丸行业政策环境
　　　　二、2009年国内宏观政策对其影响
　　　　三、2009年行业产业政策对其影响
　　第三节 社会发展环境分析
　　　　一、国内社会环境发展现状
　　　　二、2009年社会环境发展分析
　　　　三、2009-2012年社会环境对行业的影响

第十三章 六味地黄丸行业投资机会与风险
　　第一节 行业活力系数比较及分析
　　　　一、2009年相关产业活力系数比较
　　　　二、2007-2008行业活力系数分析
　　第二节 行业投资收益率比较及分析
　　　　一、2009年相关产业投资收益率比较
　　　　二、2007-2008行业投资收益率分析
　　第三节 六味地黄丸行业投资效益分析
　　　　一、2008-2009年六味地黄丸行业投资状况分析
　　　　二、2009-2012年六味地黄丸行业投资效益分析
　　　　三、2009-2012年六味地黄丸行业投资趋势预测
　　　　四、2009-2012年六味地黄丸行业的投资方向
　　　　五、2009-2012年六味地黄丸行业投资的建议
　　　　六、新进入者应注意的障碍因素分析
　　第四节 影响六味地黄丸行业发展的主要因素
　　　　一、2009-2012年影响六味地黄丸行业运行的有利因素分析
　　　　二、2009-2012年影响六味地黄丸行业运行的稳定因素分析
　　　　三、2009-2012年影响六味地黄丸行业运行的不利因素分析
　　　　四、2009-2012年我国六味地黄丸行业发展面临的挑战分析
　　　　五、2009-2012年我国六味地黄丸行业发展面临的机遇分析
　　第五节 六味地黄丸行业投资风险及控制策略分析
　　　　一、2009-2012年六味地黄丸行业市场风险及控制策略
　　　　二、2009-2012年六味地黄丸行业政策风险及控制策略
　　　　三、2009-2012年六味地黄丸行业经营风险及控制策略
　　　　四、2009-2012年六味地黄丸行业技术风险及控制策略
　　　　五、2009-2012年六味地黄丸同业竞争风险及控制策略
　　　　六、2009-2012年六味地黄丸行业其他风险及控制策略

第十四章 六味地黄丸行业投资战略研究
　　第一节 六味地黄丸行业发展战略研究
　　　　一、战略综合规划
　　　　二、技术开发战略
　　　　三、业务组合战略
　　　　四、区域战略规划
　　　　五、产业战略规划
　　　　六、营销品牌战略
　　　　七、竞争战略规划
　　第二节 对我国六味地黄丸品牌的战略思考
　　　　一、企业品牌的重要性
　　　　二、六味地黄丸实施品牌战略的意义
　　　　三、六味地黄丸企业品牌的现状分析
　　　　四、我国六味地黄丸企业的品牌战略
　　　　五、六味地黄丸品牌战略管理的策略
　　第三节 [中^智林^]六味地黄丸行业投资战略研究
　　　　一、2009年中药行业投资战略研究
　　　　二、2009年六味地黄丸行业投资战略研究
　　　　三、2009-2012年六味地黄丸行业投资形势
　　　　四、2009-2012年六味地黄丸行业投资战略
略……
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