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二、内容简介
　　近年来，中国健身产业逐渐形成，全国健身俱乐部每年在以1000家的速度递增，北京健身俱乐部以每年30家的速度递增。2007年，全国健身俱乐部约2500家，北京有465家（包括在建）。民营资本在整个健身产业占据了90%的份额。2007年中国健身市场规模为100-150亿美元，开业2年以上的俱乐部2007年会员人数比2006年同比增加48%。2008年奥运会之后，国内健身俱乐部数量急剧增长，虽然没有具体的数据但是可以肯定的是具有一定规模的中国健身俱乐部的数量以及达到了3400家以上。
　　图表 2006-2008年中国健身俱乐部数量增长趋势图
　　从政策角度来看，由于健身娱乐市场可以有效地拉动居民的消费，符合国家拉动内需、刺激经济发展的政策，有望得到政府的进一步支持。同时，一个需要特别注意的发展倾向是从人们对于健身娱乐的消费趋势上来看，人们健康的需求也正逐步从被动的治疗型向主动的预防保健型转换，这也预示未来的健身娱乐市场必然向科学保健、运动和娱乐合理搭配的方式发展。总之，体育健身产业在我国还属于处在成长初期的新兴产业，它是一项前景广大的朝阳产业，具有巨大的市场潜力。
　　《2010-2013年中国健身器材行业运营态势与发展前景预测报告》详尽描述了中国健身器材行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对健身器材需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对健身器材行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助健身器材企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国健身器材行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2009-2010年国际健身器材行业发展状况分析
　　第一节 2009-2010年国外体育用品发展概况分析
　　　　一、欧洲体育用品市场状况分析
　　　　二、美洲体育用品市场情况分析
　　　　三、中东体育用品市场发展概况分析
　　　　四、全球十大体育用品品牌介绍
　　第二节 2009-2010年国外健身器行业发展概述
　　　　一、国际健身器材需求增加
　　　　二、美国健身器材市场回顾
　　　　三、德国健身器材市场概况
　　第三节 2010-2013年国际健身器材行业发展趋势分析

第二章 2009-2010年国际著名健身器材企业发展态势分析
　　第一节 美国爱康健身器材公司——爱康（ICON）
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、在华销售情况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、公司国际化战略发展分析
　　第二节 美国力健公司——力健（LIFE）
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、在华销售情况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、公司国际化战略发展分析
　　第三节 韩国泰河机电株式会社——秀健（STEX）
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、发展情况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　第四节 中国台湾众成工业股份有限公司——伟克（STEELFLEX）
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、在华销售情况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、公司国际化战略发展分析
　　第五节 乔山健康科技股份有限公司——JOHNSON
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、发展情况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、公司国际化战略发展分析

第三章 2009-2010年中国体育用品行业发展状况分析
　　第一节 2009-2010年中国体育用品行业的发展
　　　　一、中国体育用品业发展概况
　　　　二、中国体育用品发展的积极因素
　　　　三、中国体育用品加快标准化建设步伐
　　第二节 2009-2010年中国体育用品市场概况
　　　　一、中国体育用品的零售格局
　　　　二、中国体育用品市场上演争霸战
　　　　三、中国体育用品出口快速增长
　　　　四、中国体育用品的品牌发展之路
　　第三节 2009-2010年中国体育用品存在的问题
　　　　一、中国体育用品品牌存在的不足
　　　　二、影响中国体育用品发展的因素
　　　　三、中国体育用品市场存在的几大“软肋”
　　　　四、中国体育用品市场还缺乏敏感度
　　第四节 2009-2010年中国体育用品的发展对策

第四章 2009-2010年中国健身器材行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国健身器材行业发展政策环境分析
　　　　一、中国体育产业发展纲要
　　　　二、全民健身计划纲要
　　　　三、体育器材设备审定办法
　　　　四、体育用品强制标准分析
　　　　五、室内健身器材检测标准材
　　第二节 2009-2010年中国健身器材行业发展经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　三、恩格尔系数
　　　　四、工业发展形势分析
　　　　五、存贷款利率变化
　　　　六、财政收支状况
　　第三节 2009-2010年中国健身器材行业发展社会环境分析

第五章 2009-2010年中国健身器材行业发展局势剖析
　　第一节 中国健身器材行业发展历程分析
　　　　一、1987－1994年的初步发展期
　　　　二、1995－1997年的不稳定高峰期
　　　　三、1998－1999年受东南亚金融危机影响的下滑期
　　　　四、2000年至今的稳定发展期
　　第二节 2009-2010年中国健身器材行业发展概况分析
　　　　一、运动健身器材发展基本情况分析
　　　　二、中国健身器材行业发展探讨分析
　　　　三、厦门成为国内健身器材行业重要的出口基地
　　　　四、健身器材对钢铁材料紧固件需求影响分析
　　第三节 2009-2010年中国健身器材行业发展现状分析
　　　　一、中低端健身器材产业发展现状分析
　　　　二、互动式健身器材发展分析
　　　　三、幼儿软性健身器材研发情况分析
　　第四节 2009-2010年中国健身器材进入国际市场方式分析
　　　　一、委托加工
　　　　二、贴牌生产
　　第五节 2009-2010年中国健身器材行业存在的问题分析
　　　　一、健身器材行业存在的两点隐忧
　　　　二、健身器材行业面临的四个问题
　　　　三、健身器材市场处于低迷的原因
　　第六节 2009-2010年中国健身器材行业的发展策略分析
　　　　一、健身器材产业要防止暴利泡沫
　　　　二、中国健身器材行业的发展建议
　　　　三、中国健身器材行业的品牌策略

第六章 2009-2010年中国健身器材市场发展态势分析
　　第一节 2009-2010年中国健身器材市场发展概况分析
　　　　一、中国健身器材市场概况
　　　　二、中国健身器材市场结构
　　　　三、中国健身器材市场销售概况
　　　　四、健身器材成为新的消费热点
　　第二节 2009-2010年中国健身器材市场状况扫描
　　　　一、小型保健器材销售畅快
　　　　二、大型健身器材市场方兴未艾
　　　　三、老年康复健身器材新品迭出，市场潜力大
　　第三节 2009-2010年中国健身器材市场营销状况分析
　　　　一、健身器材的市场营销渠道
　　　　二、健身器材营销渠道存在的问题
　　　　三、健身器材产品的营销策略

第七章 2009-2010年中国健身器材细分行业发展局势分析
　　第一节 家庭健身器
　　　　一、家庭健身器的种类
　　　　二、选择家庭健身器的影响因素
　　　　三、家庭健身器存在的问题
　　第二节 跑步机
　　　　一、跑步机的背景及分类
　　　　二、中国跑步机市场发展概况
　　　　三、三种类型跑步机市场反映良好
　　　　四、电动跑步机行业急需名牌
　　第三节 其他健身器材
　　　　一、划船器
　　　　二、椭圆机和按摩椅
　　　　三、半躺式健身车
　　　　四、杠杆式力量训练器和杠哑铃

第八章 2006-2009年中国训练健身器材制造行业主要指标监测分析
　　第一节 2006-2008年中国训练健身器材制造行业数据统计与监测分析
　　　　一、2006-2008年中国训练健身器材制造行业企业数量增长分析
　　　　二、2006-2008年中国行业从业人数调查分析
　　　　三、2005-2008年中国训练健身器材制造行业总销售收入分析
　　　　四、2005-2008年中国训练健身器材制造行业利润总额分析
　　　　五、2005-2008年中国训练健身器材制造行业投资资产增长性分析
　　第二节 2009年中国训练健身器材制造行业最新数据统计与监测分析
　　　　一、企业数量与分布
　　　　二、销售收入
　　　　三、利润总额
　　　　四、从业人数
　　第三节 2009年中国训练健身器材制造行业投资状况监测
　　　　一、行业资产区域分布
　　　　二、主要省市投资增速对比

第九章 2006-2009年中国健身及康复器械（95069110）进出口数据统计情况
　　第一节 2006-2009年中国健身及康复器械出口统计
　　　　一、2006-2009年中国健身及康复器械出口量统计
　　　　二、2006-2009年中国健身及康复器械出口金额统计
　　第二节 2006-2009年中国健身及康复器械进口统计
　　　　一、2006-2009年中国健身及康复器械进口量统计
　　　　二、2006-2009年中国健身及康复器械进口金额统计
　　第三节 2006-2009年中国健身及康复器械进出口价格分析

第十章 2009-2010年中国健身器材行业竞争格局分析
　　第一节 2009-2010年中国健身器材行业竞争状况分析
　　　　一、行业竞争环境分析
　　　　二、澳瑞特与怡康发展对比分析
　　　　三、健身器材市场渠道竞争分析
　　第二节 2009-2010年中国健身器材企业核心竞争力分析
　　　　一、成本领先战略
　　　　二、差异化战略
　　　　三、目标集聚战略
　　第三节 2009-2010年中国健身器材行业的发展战略分析
　　　　一、中国健身器材制造业发展的战略思考
　　　　二、如何做健身俱乐部的战略投资评估

第十一章 2009-2010年中国健身器材行业重点企业竞争力分析
　　第一节 深圳信隆实业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业成长性分析
　　　　四、企业经营能力分析
　　　　五、企业盈利能力及偿债能力分析
　　第二节 乔山健康科技（上海）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第三节 福建省万年青运动器材制造有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第四节 山西长治澳瑞特石化设备有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第五节 福建省舒华体育用品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第六节 厦门群鑫机械工业有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第七节 朗美（厦门）健身器材有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第八节 上海骐鸿运动用品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第九节 浙江恒耀实业有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第十节 青岛英派斯（集团）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况

第十二章 2010-2013年中国健身器材行业的发展预测分析
　　第一节 2010-2013年中国体育用品行业的发展趋势分析
　　　　一、文化体育用品的发展前景
　　　　二、中国体育用品网络营销三大趋势
　　第二节 2010-2013年中国健身器材行业发展趋势分析
　　　　一、健身器材市场前景分析
　　　　二、中国健身器材行业发展预测
　　　　三、2010-2013年中国健身器材市场规模预测分析
　　第三节 2010-2013年中国健身器材用材料发展前景分析
　　　　一、健身器材升温带动钢材需求
　　　　二、健身器材用钢品种趋向多样化
　　　　三、塑料在健身器材市场的应用

第十三章 2010-2013年中国健身器材行业投资前景分析
　　第一节 2010-2013年中国健身器材行业投资机会分析
　　第二节 2010-2013年中国健身器材行业投资风险分析
　　　　一、金融风险分析
　　　　二、政策风险分析
　　　　三、竞争风险分析
　　　　四、其他风险分析
　　第三节 2010-2013年中国健身器材行业发展策略分析
　　　　一、健身器材企业品牌战略分析
　　　　二、健身器材企业发展策略分析
　　　　三、健身器材企业营销策略分析
　　　　四、中小健身器材企业营销策略分析
　　第四节 中:智林:－建议
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