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二、内容简介
　　2008年，我国花卉产业发展总体趋势向好：我国花卉生产总面积为77.6万公顷，比上年增加3.4%；销售总额近667亿元，比上年增加8.7%；出口额接近4亿美元，比上年的3.3亿美元增加21.8%，呈现出产业规模、市场流通以及出口创汇等多层面的良性增长。可能受统计手段和基础数据质量影响，部分省区花卉生产面积、出口额、花卉市场数量等与实际情况相差较大，宁夏和西藏两区统计数字出现空白，部分数据存在不准确、可信度存疑等问题。这些问题有待在未来进一步核实和补充。2008年全国盆栽植物（含盆栽植物、盆景、花坛植物三类）总种植面积比2007年减少4.4%。其中种植面积盆栽植物增长4.5%，从2007年的40567.2公顷上升至2008年的42378.7公顷；盆景从19630.7公顷下降至14986.96公顷，降幅达23.7%；花坛植物从17055.7公顷下降至16374.6公顷，降4.0%。销售额，盆栽植物2008年销售额为141.48亿元，同比上涨21.2%；盆景、花坛植物销售额分别为30.3亿元、22.5亿元，同比分别下降12.9%和20.1%。
　　图表 2008年全国盆栽植物销售额对比示意图
　　尽管种植面积和销售额各有涨跌，但三大类盆花出现同一趋势，即平均价格皆有所下降。盆栽植物平均价格从2007年的7.97元下降至2008年的7.0元，盆景的平均价格从17.7元下降至15.1元，花坛植物从1.2元下降至1.0元。盆栽植物的生产量大幅提升，产能趋于结构性饱和是平均价格下降的主要原因。主要盆栽植物如花烛属类、凤梨类、兰花类的种植量都明显提高，与2007年相比，种植面积增幅分别为14.8%、57.8%和51.6%。从这两年年宵花卉的销售来看，主流盆花平均价格下降已成为必然趋势。如大花蕙兰均价从200元左右下降至150元左右，蝴蝶兰从25元下降至20元等。这与盆花国产化生产量大幅提高，产能趋于结构性饱和有很大关系。盆景和花坛植物虽然2008年比上一年产量下降，但前几年产能基数已经较大，价格仍略有下降。
　　《2010-2013年中国花卉市场全景研究与区域投资前景预测报告》详尽描述了中国花卉行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对花卉需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对花卉行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助花卉企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国花卉行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 花卉的相关概述
　　1.1 花卉简述
　　　　1.1.1 　花卉的分类
　　　　1.1.2 　花卉栽培分类
　　1.2 花卉的作用
　　　　1.2.1 　花卉对环境的作用
　　　　1.2.2 　花卉的保健作用
　　　　1.2.3 　花卉对健康的作用
　　1.3 花卉生产中温室的运用分析
　　　　1.3.1 　花卉生产中温室的重要性
　　　　1.3.2 　花卉生产中温室的应用
　　　　1.3.3 　温室花卉的调节措施

第二章 2009年国际花卉业运行状况分析
　　2.1 　2009年世界花卉业发展总况
　　　　2.1.1 　世界花卉业产业链布局
　　　　2.1.2 　世界花卉产业的经营模式
　　　　2.1.3 　国际花卉市场竞争特点
　　　　2.1.4 　世界花卉发展重视环保
　　2.2 　荷兰
　　　　2.2.1 　荷兰花卉产业模式分析
　　　　2.2.2 　荷兰花卉种苗繁殖体系状况
　　　　2.2.3 　金融危机影响荷兰花卉出口萎缩
　　　　2.2.4 　荷兰花卉业价值链运行剖析
　　　　2.2.5 　荷兰温室花卉自动化管理的新技术分析
　　　　2.2.6 　荷兰花卉种苗繁殖体系成功因素分析
　　　　2.2.7 　荷兰花卉业发展的经验
　　2.3 　美国
　　　　2.3.1 　美国花卉产业规模分析
　　　　2.3.2 　美国苗圃植物市场运行状况
　　　　2.3.3 　美国花卉企业加大有机花卉的生产
　　　　2.3.4 　美国盆花市场受欢迎
　　2.4 　日本
　　　　2.4.1 　日本花卉业概述
　　　　2.4.2 　日本花卉拍卖市场分析
　　　　2.4.3 　日本花卉业发展出现新动向
　　　　2.4.4 　日本花卉主要特点
　　　　2.4.5 　日本花卉的培育新法
　　2.5 　其他国家和地区
　　　　2.5.1 　东非
　　　　2.5.2 　印度
　　　　2.5.3 　哥伦比亚和厄瓜多尔
　　　　2.5.4 　欧洲花卉消费市场分析

第三章 2009年中国花卉行业整体运行态势分析
　　3.1 中国花卉产业发展的三个阶段
　　　　3.1.1 　恢复发展阶段
　　　　3.1.2 　巩固提高阶段
　　　　3.1.3 　调整转型阶段
　　3.2 2009年中国花卉产业现状综述
　　　　3.2.1 　中国花卉产业规模达到世界第一
　　　　3.2.2 　中国花卉生产呈现新动态
　　　　3.2.3 　金融危机下的中国花卉产业
　　3.3 2009年中国花卉企业发展分析
　　　　3.3.1 　中国花卉企业规模分析
　　　　3.3.2 　金融危机下的花卉企业分析
　　　　3.3.3 　花卉企业发展要素分析
　　3.4 2009年中国花卉业标准化体系建设分析
　　　　3.4.1 　中国花卉产品质量标准体系现状
　　　　3.4.2 　中国花卉标准化体系建设中存在的问题
　　　　3.4.3 　完善中国花卉质量标准体系的措施
　　3.5 2009年中国花卉产业发展存在的问题
　　　　3.5.1 　做强苗木花卉产业应解决几个实际问题
　　　　3.5.2 　发展海峡西岸花卉产业区问题探讨
　　　　3.5.3 　花卉产业如何与国际市场接轨
　　　　3.5.4 　中国现代花卉产业可持续发展的制约因素
　　3.6 2009年中国花卉产业发展的对策
　　　　3.6.1 　中国花卉业的发展对策
　　　　3.6.2 　发展中国花卉业的几点建议
　　　　3.6.3 　热带花卉产业实现产业升级换代的措施

第四章 2009年中国花卉市场运行动态分析
　　4.1 2009年中国花卉市场现状综述
　　　　4.1.1 　中国花卉市场区域布局分析
　　　　4.1.2 　花卉物流体系初步形成
　　　　4.1.3 　中国花卉流通发展状况
　　　　4.1.4 　完善中国花卉流通体系的建议
　　4.2 2009年中国花卉市场竞争分析
　　　　4.2.1 　中国花卉业的优势分析
　　　　4.2.2 　草花市场竞争激烈
　　　　4.2.3 　野生花卉的市场竞争力分析
　　　　4.2.4 　中国花卉市场竞争焦点
　　　　4.2.5 　提升中国花卉产业竞争力的策略
　　4.3 2009年中国花卉市场营销分析
　　　　4.4.1 　花卉物流业的发展能为花卉连锁经营创造条件
　　　　4.4.2 　花卉市场潜在的消费需求要靠新经营模式来满足
　　　　4.4.3 　资本市场可以推动花卉连锁企业的发展
　　　　4.4.4 　花卉网络营销分析
　　　　4.4.5 　花卉营销传播途径

第五章 2009年中国花卉细分品种运行状况分析
　　5.1 2009年中国花卉种苗种球发展状况
　　　　5.1.1 　山东东营种苗花卉发展状况
　　　　5.1.2 　云南三大切花种苗产销分析
　　　　5.1.3 　2009年中国百合种球市场变化状况
　　5.2 2009年中国盆花发展综述
　　　　5.2.1 　盆花概述
　　　　5.2.2 　中国盆花业发展状况
　　　　5.2.3 　中国盆花产业发展特点
　　　　5.2.4 　组合盆栽花卉备受关注
　　　　5.2.5 　盆花促销方式分析
　　　　5.2.6 　未来影响盆花产业发展的几个方面
　　　　5.2.7 　中国盆花产业发展趋势
　　5.3 2009年中国切花发展分析
　　　　5.3.1 　切花概述
　　　　5.3.2 　草切花渐成花卉市场新热点
　　　　5.3.3 　中国鲜切花发展存在的问题及对策
　　　　5.3.4 　对鲜切花企业发展的建议

第六章 2009年中国云南花卉业运行形势分析
　　6.1 云南花卉业发展概述
　　　　6.1.1 云南发展花卉产业的优势
　　　　6.1.2 云南利用科技发展花卉业
　　　　6.1.3 云南大力支持鲜切花产业发展
　　　　6.1.4 云南省三模式推广花卉品种
　　　　6.1.5 云南出台中国首个花卉业地方法规
　　　　6.1.6 云南省花卉物流链的建设状况
　　6.2 2009年云南省部分地区花卉业发展状况
　　　　6.2.1 2009年上半年昆明花卉产业发展状况
　　　　6.2.2 玉溪花卉产业发展状况
　　　　6.2.3 大理特色花卉科技体系运行分析
　　6.3 2009年云南花卉业进出口状况分析
　　　　6.3.1 云南花卉业进口免税扶持政策效果明显
　　　　6.3.2 金融危机下的云南花卉出口分析
　　　　6.3.3 影响云南花卉出口的压力
　　　　6.3.4 促进云南花卉出口的对策措施
　　6.4 2009年云南花卉业发展存在的问题及对策
　　　　6.4.1 小农经济模式制约云花发展
　　　　6.4.2 云南花卉产业发展的对策措施
　　　　6.4.3 云南未来花卉业发展的几点建议
　　　　6.4.4 云南省花卉区域布局规划
　　　　6.4.5 2020年云南省花卉业发展目标

第七章 2009年广东花卉业运行新格局透析
　　7.1 2009年广东花卉业现状综述
　　　　7.1.1 　广东花卉业发展概况
　　　　7.1.2 　广东花卉业发展特点
　　　　7.1.3 　广东花卉流通状况分析
　　　　7.1.4 　广东花卉出口状况分析
　　　　7.1.5 　广东花卉业发展存在的问题
　　7.2 广州
　　　　7.2.1 　广州花卉营销模式
　　　　7.2.2 　广州花卉创牌已是燃眉之急
　　　　7.2.3 　广州花卉业发展构想
　　　　7.2.4 　广州花卉产业概况
　　7.3 湛江
　　　　7.3.1 　湛江市花卉业发展的优势
　　　　7.3.2 　湛江市花卉业发展呈现新格局
　　　　7.3.3 　2009年湛江花卉市场动态分析
　　　　7.3.4 　湛江市花卉产业发展策略
　　　　7.3.5 　促进湛江花卉出口的措施
　　7.4 其他地区
　　　　7.4.1 　东莞花卉业发展优势及策略
　　　　7.4.2 　广东顺德花卉业发展现状
　　　　7.4.3 　广东南海区将对花卉实行财政补贴

第八章 2009年福建花卉业动态分析
　　8.1 2009年福建花卉业现状综述
　　　　8.1.1 福建省花卉产业发展回顾
　　　　8.1.2 网络营销成福建花卉业的重点
　　　　8.1.3 福建省花卉业发展存在的问题及对策
　　　　8.1.4 福建花卉产业的发展思路
　　　　8.1.5 福建热带切花动态分析
　　8.2 福州
　　　　8.2.1 福州花卉业发展的优势
　　　　8.2.2 福州花卉区域化布局状况
　　　　8.2.3 福州花卉产业发展的建议
　　8.3 其他地区花卉业发展状况
　　　　8.3.1 泉州市花卉业发展状况
　　　　8.3.2 福建漳州花卉业发展简况
　　　　8.3.3 福建武平野生花卉产业发展概况
　　　　8.3.4 厦门花卉产业发展对策

第九章 2009年中国其他地区花卉业运行动态分析
　　9.1 　北京
　　　　9.1.1 　北京花卉产业运行特点
　　　　9.1.2 　北京花卉产销状况
　　　　9.1.3 　北京花卉产业的竞争力分析
　　　　9.1.4 　北京市花卉产业存在的问题
　　　　9.1.5 　北京花卉产业未来发展规划
　　9.2 　河南
　　　　9.2.1 　河南省发展花卉产业的优势
　　　　9.2.2 　河南花卉业"花开正美"成朝阳产业
　　　　9.2.3 　河南省花卉业发展中存在的问题
　　　　9.2.4 　河南省发展花卉产业的对策
　　　　9.2.5 　河南洛阳苗木花卉产业发展建议
　　9.3 　浙江
　　　　9.3.1 　浙江花卉苗木业动态分析
　　　　9.3.2 　浙江盆花市场亮点聚焦
　　　　9.3.3 　浙江嘉善花卉业发展分析
　　　　9.3.4 　浙江绍兴花卉业状况
　　　　9.3.5 　浙江花卉市场流通建议
　　　　9.3.6 　浙江花卉业转型升级措施
　　9.4 　上海
　　　　9.4.1 　上海花卉业发展特点
　　　　9.4.2 　上海水生花卉发展状况
　　　　9.4.3 　上海花卉市场存在的问题
　　　　9.4.4 　上海采取措施整顿花卉交易市场
　　9.5 　四川
　　　　9.5.1 　四川花卉业概述
　　　　9.5.2 　2009年上半年四川花卉业运行状况
　　　　9.5.3 　四川花卉育种攻关项目运行良好
　　　　9.5.4 　四川发展花卉业存在的问题
　　　　9.5.5 　四川花卉业发展策略
　　9.6 　海南
　　　　9.6.1 　海南花卉业发展状况
　　　　9.6.2 　海南热带盆花发展分析
　　　　9.6.3 　海南省兰花发展分析
　　　　9.6.4 　海南花卉发展存在的问题
　　　　9.6.5 　海南省花卉发展措施建议
　　　　9.6.6 　海南省花卉业发展目标

第十章 2009年中国花卉进出口贸易状况分析
　　10.1 2009年中国花卉业进出口概述
　　　　10.1.1 　中国花卉进出口种类
　　　　10.1.2 　中国花卉主要出口市场
　　　　10.1.3 　杭州成中国花卉进出口示范基地试点
　　　　10.1.4 　金融危机下的中国花卉出口市场
　　10.2 2001-2009年中国活植物；茎、根；插花、簇叶进出口数据分析
　　　　10.2.1 　活植物；茎、根；插花、簇叶进出口量值
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