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二、内容简介
　　中国是***个拥有***亿人口的庞大市场，熨衣板的市场需求量与中国的城镇化进程息息相关。截至**，中国烫衣板市场的家庭渗透率大约为***%，**年国内烫衣板的市场容量大约为***万面。截至**，在欧美国家，烫衣板的家庭拥有率达到了***%以上，因此，中国烫衣板市场具有巨大的发展潜力。根据调研中心的测算，预计**年烫衣板的市场容量为***万面，**年中国烫衣板市场容量将达到18280 万面，年均增长率为***%。
　　图 **-**年中国烫衣板市场容量增长情况预测
　　　　　　1、中国烫衣板行业处在高速发展阶段
　　　　　　我国烫衣板行业正处在关键的发展阶段。中国是世界上烫衣板市场需求发展最快的国家之一。与国际上成熟的烫衣板业态相比，中国烫衣板产业还处在成长发展阶段。一是产品在国内消费上仍有较大的空间。与欧美发达国家相比，中国年人均消费水平还比较低。另外，在广大农村市场烫衣板的占有率则更低。由于中国的国情和人口基数，我们可能无法完全达到西方发达国家的烫衣板的消费水平，但随着人们生活水平的不断提高，对烫衣板数量需求仍然是增长的。二是烫衣板产品还未能满足人们对文化生活的需求。三是营销模式还不完善。西方的家具大国，经过数百年的发展，在营销理念、品牌培育、营销模式、营销队伍的建设上都比较成熟。以美国为例，一些大企业往往把低附加值的烫衣板产品通过代工的形式转移到中国等国生产，而自身着重发展设计、品牌网络建设等核心价值。而国内企业缺少国际国内有知名度的品牌，营销模式相对单一。我们与国际烫衣板发展的差距证明，中国的烫衣板产业也还未到成熟期，仍有上升的空间和发展的潜质。
　　图 **-**年中国烫衣板市场容量增长率情况
　　　　　　2、烫衣板行业发展过程一定要注意创新。
　　　　　　烫衣板，作为一种与人们生活密切相关的传统耐用消费品，产品的满意度是与人们的审美情趣、价值追求是一致的。当人们生活还处于温饱状况时，烫衣板的使用价值是人们的首选。而当生活水平提高到一定的水平时，人们就不再仅仅满足于功能的需求，还要求产品舒适、美观，与现有住房、环境融合以及能体现自身价值的满足。如果还按照原有的思路发展烫衣板，那么产品的受众面将越来越小，产品的市场寿命也不会长久。而缺乏自身特色，靠模仿制造的烫衣板产品，市场寿命也不可能持久。***个新款上市，各企业群起而仿之，很快，人们对其的新鲜感、审美感就会消失，这个款色的市场生命也就到头了。只有把握好产品的生命周期，加大创新力度，才能从根本上解决烫衣板发展过程中的一些问题。
　　　　　　3、规模化发展烫衣板制造业
　　　　　　现在国内烫衣板行业还没有做到规模化经济，这同企业自身的产品定位、市场定位有关，一般情况下，走大众消费、以全国为销售市场的家具产品，受众面较宽，单一款色的烫衣板出货量就比较大，这与出口的烫衣板以满足国际市场为目标，批量比较大的原因是一致的。而以生产高档或承接定制烫衣板的企业，受众面较窄，单一款色的产品销售量就比较小。据此，能否围绕企业各自的市场定位，形成“众星拱月”的产业集群模式，通过专业协作，技术互惠。增强烫衣板向国内市场的辐射能力。如果说，过去是围绕三来一补，形成东莞、温州、江浙等制造基地，那么，通过这次金融危机的洗礼，必将促使中国的烫衣板企业更加重视产品创新和营销管道的再造。走出***条适合中国烫衣板发展的道路。

第一章 2009-2010年世界家具市场运行动态分析
　　第一节 2009-2010年国际家具市场总体概况
　　　　一、世界家具市场进出口贸易状况
　　　　二、全球家具市场规模持续扩大
　　　　三、金融危机对世界各地家具市场的影响
　　　　四、欧洲家具市场发展综述
　　　　五、国际家具环保准入法规及欧美家具标准
　　第二节 意大利
　　　　一、意大利家具市场发展回顾
　　　　二、意大利木材家具发展态势良好
　　　　三、解析意大利家具畅销世界的原因
　　　　四、意大利家具产业的成功秘诀
　　第三节 德国
　　　　一、德国家具制造业总体概况
　　　　二、德国软件家具销售额分析
　　　　三、德国家具行业“危”中求“机”
　　　　四、2009年德国厨房家具市场有望平稳增长
　　第四节 美国
　　　　一、美国家具市场剖析
　　　　二、美国家具零售市场发展状况
　　　　三、美国家具制造业向海外转移
　　　　四、美国家具业寡头垄断特征明显
　　　　五、美国户外休闲家具市场前景广阔
　　第五节 英国
　　　　一、英国家具简介
　　　　二、英国家具市场发展概况
　　　　三、英国家具市场分销管道
　　　　四、英国家具市场的零售模式分析
　　第六节 法国
　　　　一、法国古典家具简介
　　　　二、法国家具市场发展简况
　　　　三、2008年法国家具市场增速趋缓
　　　　四、法国家具业积极拓展中国市场
　　第七节 日本
　　　　一、日本家具市场的特性
　　　　二、日本家具的产品及售价
　　　　三、日本家具市场销售管道
　　　　四、日本家具市场消费取向的变化
　　第八节 丹麦
　　　　一、丹麦家具市场概述
　　　　二、丹麦家具市场管道分析
　　　　三、丹麦家具市场的发展趋势
　　第九节 2009年其它国家家具市场分析
　　　　一、瑞典的家具市场分析
　　　　二、澳大利亚家具市场简述
　　　　三、加拿大家具市场发展特征
　　　　四、民用家具主导俄罗斯家具消费市场
　　　　五、新加坡家具业受金融危机影响甚微
　　　　六、越南家具工业发展概况

第二章 2009-2010年世界烫衣板市场运行态势分析
　　第一节 2009-2010年世界烫衣板市场发展状况分析
　　　　一、世界烫衣板市场特点分析
　　　　二、美国对中国烫衣板实行反倾销
　　第二节 2009-2010年世界主要国家烫衣板市场分析
　　　　一、美国
　　　　二、韩国
　　　　三、英国
　　第三节 2010-2014年世界烫衣板市场发展趋势分析

第三章 2009-2010年世界烫衣板市场著名品牌发展特色分析
　　第一节 ROWENTA
　　　　一、企业发展历程分析
　　　　二、2009-2010年企业品牌战略分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　第二节 LIIKA
　　　　二、2009-2010年企业品牌战略分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　第三节 POLDER
　　第四节 HOMZ LAUNDRY/SEYMOUR
　　第五节 BETTER LIFESTYLE
　　第六节 EXTRA
　　第七节 COMPAC
　　第八节 HOYO熨衣板

第四章 2006-2009年中国家具制造业行业规模以上企业经济运行数据监测
　　第一节 2005-2009年（按季度更新）中国家具制造业行业数据监测回顾
　　　　一、竞争企业数量
　　　　二、亏损面情况
　　　　三、市场销售额增长
　　　　四、利润总额增长
　　　　五、投资资产增长性
　　　　六、行业从业人数调查分析
　　第二节 2005-2009年（按季度更新）中国家具制造业行业投资价值测算
　　　　一、销售利润率
　　　　二、销售毛利率
　　　　三、资产利润率
　　第三节 2005-2009年（按季度更新）中国家具制造业行业产销率调查
　　　　一、工业总产值
　　　　二、工业销售产值
　　　　三、产销率调查
　　第四节 2005-2009年（按季度更新）家具制造业出口交货值数据
　　　　一、出口交货值增长
　　　　二、出口交货值占工业产值的比重（出口率）

第五章 2009-2010年中国烫衣板产业运行环境分析
　　第一节 2009-2010年中国烫衣板产业政策环境分析
　　　　一、家具政策分析
　　　　二、进出口政策分析
　　第二节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国CPI指数分析
　　　　三、居民收入水平提高
　　第三节 2009-2010年中国烫衣板产业社会环境分析

第六章 2009-2010年中国家具行业运行走势分析
　　第一节 2009-2010年中国家具行业发展概况
　　　　一、中国家具产业产值已跃居世界第一位
　　　　二、中国家具行业五大产业区的特点
　　　　三、中国家具行业生产企业的特征
　　　　四、中国家具行业发展机遇与挑战并存
　　第二节 2009-2010年中国家具业的发展形势
　　　　一、2009年中国家具业十大事件
　　　　二、2009年中国家具业要救市谋变
　　　　三、2009年中国家具企业逆势海外“抄底”
　　　　四、2009年中国家具业倾向扩大国内销售空间
　　第三节 2009年反倾销对中国家具行业影响分析
　　　　一、美国对华木制卧室家具反倾销案浅析
　　　　二、2009-2010年中国家具行业进入反倾销困局
　　　　三、2009年中国家具业应谨慎应对反倾销风
　　　　四、中国家具企业反倾销的应对方法
　　第四节 2009-2010年中国家具行业面临的问题与挑战
　　　　一、中国家具行业发展中的六大问题
　　　　二、大品牌缺乏成中国家具行业发展的软肋
　　　　三、中国家具行业在市场竞争中需要质量提升
　　　　四、中国的家具市场营销的挑战
　　第五节 2009-2010年中国家具行业发展的策略分析
　　　　一、家具产业发展须避免三大误区
　　　　二、中国家具行业的发展方向
　　　　三、中国家具业品牌崛起需要辨证思维
　　　　四、中国家具业应先锁定国内市场再争夺国外市场
　　　　五、中国家具业应对外来挑战对策

第七章 2009-2010年中国烫衣板产业市场发展局势分析
　　第一节 2009-2010年中国烫衣板发展特点分析
　　　　一、数量少
　　　　二、规模小
　　第二节 2009-2010年中国烫衣板市场发展状况分析
　　　　一、烫衣板市场需求分析
　　　　二、中国烫衣板市场供给能力分析
　　　　三、2009-2010年中国烫衣板价格走势分析
　　第三节 2009-2010年中国烫衣板市场技术发展分析
　　第四节 2009-2010年中国烫衣板主要著名品牌发展进展分析
　　　　一、EASI宜心
　　　　二、好友
　　　　三、宝丽雅
　　　　四、海博

第八章 2009-2010年中国烫衣板细分市场运行态势分析
　　第一节 铁板系列
　　第二节 铁网系列
　　第三节 木板系列
　　第四节 塑料板系列

第九章 2008-2009年中国熨烫机及挤压机市场进出口资料分析
　　第一节 2008-2009年中国熨烫机及挤压机出口统计
　　第二节 2008-2009年中国熨烫机及挤压机进口统计
　　第三节 2008-2009年中国熨烫机及挤压机进出口价格对比
　　第四节 中国熨烫机及挤压机进出口主要来源地及出口目的地

第十章 2009-2010中国烫衣板行业市场竞争格局分析
　　第一节 2009-2010中国国烫衣板行业竞争状况分析
　　　　一、烫衣板行业竞争力分析
　　　　二、烫衣板品牌竞争分析
　　第二节 2009-2010中国烫衣板行业集中度分析
　　　　一、烫衣板市场集中度分析
　　　　二、烫衣板区域集中度分析
　　第三节 2009-2010中国烫衣板企业提升竞争力策略分析

第十一章 2009-2010年中国烫衣板行业主要生产企业竞争性财务资料分析
　　第一节 宁波颂美钢架制品有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　第二节 合肥爱心家庭用品有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　第三节 佛山市顺德区恒业家居用品有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　第四节 广州新新日用制品有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　第五节 佛山市高明立和日用品电器有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　第六节 鹤山市宏锋五金厂有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　第七节 佛山市禅城区联兴五金厂
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况

第十二章 2010-2014年中国烫衣板行业发展趋势分析
　　第一节 2010-2014年中国烫衣板行业发展趋势分析
　　　　一、烫衣板技术发展方向分析
　　　　二、家具制造行业预测分析
　　　　三、烫衣板市场竞争格局预测分析
　　第二节 2010-2014年中国烫衣板行业发展趋势分析
　　　　一、烫衣板市场供需预测分析
　　　　二、烫衣板市场进出口预测分析
　　　　三、烫衣板价格走势分析
　　第三节 2010-2013年中国烫衣板行业市场盈利预测分析

第十三章 2010-2014年中国烫衣板行业投资规划分析
　　第一节 2010-2014年中国烫衣板行业投资机会分析
　　　　一、市场空间大
　　　　二、居民消费意识的提高
　　　　三、环保意识增强
　　第二节 2010-2014年中国烫衣板行业投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、市场风险
　　　　三、进出口壁垒
　　第三节 中~智林~专家投资建议分析
　　图表 1 2010-2014年全国烫衣板主要市场增长率情况
　　图表 2 LIIKA熨衣板
　　图表 3 POLDER烫衣板
　　图表 4 EXTRA 立体烫衣板
　　图表 5 COMPAC熨衣板
　　图表 6 HOYO熨衣板
　　图表 7 2006-2009年11月中国家具制造业企业数量增长趋势图
　　图表 9 2006-2009年11月中国家具制造业行业亏损额增长情况
　　图表 10 2006-2009年11月中国家具制造业行业主营业务收入增长趋势图
　　图表 11 2005-2009年11月中国家具制造业行业利润总额增长趋势图
　　图表 12 2006-2009年11月中国家具制造业行业资产增长趋势图
　　图表 19 2005-2009年11月中国家具制造业行业总资产利润率走势图
　　图表 20 2006-2008年中国家具制造业行业工业总产值情况
　　图表 21 2006-2008年中国家具制造业行业工业销售产值走势
　　图表 22 2006-2008年中国家具制造业行业产销率走势图
　　图表 23 2006-2009年中国家具制造业行业出口交货值走势图
　　图表 24 2006-2009年中国家具制造业行业出口率走势图
　　图表 25 2009年中国主要宏观经济资料增长表
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