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二、内容简介
　　中国的男装产业发展的最初阶段正是欧美男装加工业将重心转移的时候，中国服装企业便得到了最初的订单，从而获得了原始资本积累。中国男装产业划分成三个发展阶段：政府主导加工期、民营主导加工期、民营主导品牌期。目前，中国男装产业已经形成了包括以江浙沪地区的上海、宁波、温州为代表的浙派男装产业集群，以闽东南的晋江、石狮为代表的闽派男装产业集群，以及借助港、澳等海外优势而独立成长的粤南珠三角男装产业集群。
　　目前中国男装市场的前五大主流品牌分别为劲霸、七匹狼、利郎、九牧王和柒牌。主流品牌市场高度分散，十大品牌的市场占有率不到30%。未来几年，我国男装的零售规模将以16%以上的速度增长。2010我国男装市场将达到3500亿元的市场规模。
　　带动中国男装市场增长的主要因素包括经济的迅速发展、城市化进程的不断加快、持续上升的可支配收入，以及日渐富裕的中国城市消费者消费模式的转变。中国男装领域的品牌化发展已具有一定的规模和影响力，在与其它服装品牌类产品的比较中，商务型男装已步入发展平缓期。随着高端市场新的品牌格局的形成，消费者也将越来越理性，在下一轮国际化的竞争中，国内高级男装品牌将会更加稳健的发展。
　　《2010-2014年中国男装产品市场竞争力及盈利预测分析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助男装企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对男装产业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2009-2010年中国男装产业运行环境分析
　　第一节 2009-2010年中国男装产业政策分析
　　　　一、纺织工业调整和振兴规划
　　　　二、出口服装检验管理规定
　　　　三、国家纺织产品基本安全技术规范
　　第二节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、存贷款利率变化
　　　　三、工业发展形势分析
　　第三节 2009-2010年中国男装产业社会环境分析
　　　　一、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　二、恩格尔系数

第二章 2009-2010年中国男装产业运行状况综述
　　第一节 2009-2010年国际男装产业分析
　　　　一、简述国际男装产业发展阶段
　　　　二、意大利男装产业发展深度透析
　　　　三、日本男装产业竞争力面临严峻挑战
　　第二节 2009-2010年中国男装产业分析
　　　　一、中国男装产业的发展简况
　　　　二、中国男装产业格局之变
　　　　三、金融危机对国内男装行业冲击不大
　　第三节 2009-2010年中国男装行业面临的挑战及发展思路分析
　　　　一、中国男装企业发展三大难题
　　　　二、国产男装之窘境
　　　　三、中国男装产业发展之路

第三章 2009-2010年中国男装市场运行新形势分析
　　第一节 2009-2010年中国男装品牌发展分析
　　　　一、中国男装品牌的演变
　　　　二、中国男装市场自主品牌崛起
　　　　三、制约我国男装品牌发展的因素
　　　　四、中国男装品牌缺乏时尚魅力
　　　　五、中国男装品牌发展的四大策略
　　第二节 2009-2010年中国男装市场营销分析
　　　　一、中国男装品牌典型运营模式分析
　　　　二、中国男装营销的误区
　　　　三、闽派男装营销成功之借鉴
　　第三节 2009-2010年中国男装产业竞争格局解析
　　　　一、中日男装竞争模式对比分析
　　　　二、中国男装企业核心竞争力探讨
　　　　三、色彩研发成为男装核心竞争力之一
　　　　四、中国男装企业打造核心竞争力的对策建议

第四章 2009-2010年中国男装细分市场透析——男西装
　　第一节 2009-2010年国际男西装概况
　　　　一、简析法国男西装产业的复苏
　　　　二、日本男西服市场出现细分
　　　　三、2009年1-3月美国进口男西装状况
　　　　四、2009年1-4月美国进口棉制男西装情况分析
　　第二节 2009-2010年中国西装行业发展沿革
　　　　一、中国西装行业曙光初现
　　　　二、恶性竞争致使西服行业急剧降温
　　　　三、诚信经营助推中国西服行业发展

第五章 2009-2010年中国男装细分市场透析——男衬衫
　　第一节 2009-2010年中国男衬衫市场分析
　　　　一、2008年9-10月中国男衬衫市场状况
　　　　二、2009年1月中国男衬衫市场概况
　　　　三、2009年2-3月中国男衬衫市场销售状况
　　　　四、2009年4-5月全国男衬衫市场销售解析
　　第二节 2009-2010年北京男衬衫市场分析
　　　　一、2009年1-5月北京男衬衫市场解析
　　　　二、2009年6月北京男衬衫市场销售
　　　　三、2009年7月北京男衬衫市场猛增
　　　　四、2009年9月北京男衬衫市场全面分析

第六章 2009-2010年中国男装细分市场透析——男士内衣
　　第一节 2009-2010年中国男士内衣产业的发展
　　　　一、中国男士内衣行业三十年巨变
　　　　二、我国男士内衣市场处于初级开发阶段
　　　　三、中国男士内衣行业跃进全新营销时代
　　第二节 2009-2010年中国男士内衣品牌市场分析
　　　　一、中国男士品牌内衣市场基本态势分析
　　　　二、中国男士内衣市场中高端品牌的产品特点
　　　　三、中高端男士内衣市场日益成熟
　　第三节 2009-2010年中国男士内衣市场问题与策略
　　　　一、中国男性内衣市场发展缺陷
　　　　二、中国男士内衣营销策略透析
　　　　三、中国男士内衣品牌发展之路

第七章 2009-2010年中国男装细分市场透析——领带
　　第一节 领带的相关概述
　　　　一、领带的介绍
　　　　二、领带的分类
　　第二节 2009-2010年中国领带行业发展综述
　　　　一、中国领带行业简况
　　　　二、中国领带生产的优势
　　　　三、中国领带业面临的威胁
　　　　四、中国领带业需文化与工艺相结合
　　　　五、中国领带产业发展的主攻方向
　　第三节 2009-2010年浙江嵊州领带产业分析
　　　　一、嵊州市领带产业的发展历程
　　　　二、嵊州市领带产业发展的主要因素
　　　　三、嵊州领带产业转型升级的战略
　　　　四、嵊州市建设“国际性领带都市”的战略

第八章 2009-2010年中国男装细分市场透析——其他
　　第一节 职业男装
　　　　一、各国职业男装呈现的文化风格
　　　　二、2008年中国职业装市场分析
　　　　三、金融危机下中国职业装行业抓紧机遇谋发展
　　　　四、中国职业装市场发展壮大的战略
　　　　五、构筑职业装产业新能量的关键
　　第二节 休闲男装
　　　　一、中国休闲服装市场特点分析
　　　　二、中国休闲服进入大卖场竞争时代
　　　　三、休闲男装时尚化、细分化
　　　　四、中国休闲服装品牌营销策略
　　　　五、闽派休闲男装发展空间大
　　第三节 运动男装
　　　　一、中国运动装的发展沿革
　　　　二、我国运动装市场洗牌在即
　　　　三、2009年春夏男装刮起运动风

第九章 2009-2010年中国重点省市男装产业运行局势分析
　　第一节 温州
　　　　一、温州男装产业现状解析
　　　　二、温州男装坚持打造原创品牌
　　　　三、2009年温州男装市场发展态势强劲
　　第二节 泉州
　　　　一、泉州男装产业的发展回顾
　　　　二、泉州男装借助奥运提升品牌
　　　　三、泉州男装企业向国外学习发展经验
　　第三节 惠州
　　　　一、惠州男装产业的发展历程
　　　　二、惠州打造中国男装中心的措施
　　　　三、惠州男装提升国际竞争力须品牌“增值”
　　第四节 福建
　　　　一、福建男装集体发力高端市场
　　　　二、探讨福建男装的崛起
　　　　三、未来福建品牌男装企业发展的建议
　　第五节 其他
　　　　一、北京市场品牌男装详细分析
　　　　二、解读山东男装市场
　　　　三、绍兴男装竞争力逐步提高

第十章 2009-2010年国外重点男装企业运营竞争力分析
　　第一节 GUCCI Group
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008财年GUCCI Group经营状况分析
　　　　三、2009财年GUCCI Group经营状况分析
　　第二节 Dolce Gabbana
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009财年Dolce Gabbana经营状况分析
　　　　三、2010财年第一季度Dolce Gabbana经营状况分析
　　第三节 HUGO BOSS
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008财年HUGO BOSS经营状况分析
　　　　三、2009财年HUGO BOSS经营状况分析
　　第四节 Christian Dior Group
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年Christian Dior Group经营状况分析
　　　　二、2009年Christian Dior Group经营状况分析
　　第五节 PRADA Group
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年PRADA Group经营状况分析
　　　　二、2009年PRADA Group经营状况分析

第十一章 2009-2010年中国男装上市公司竞争性财务数据分析
　　第一节 雅戈尔集团股份有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析
　　第二节 江苏红豆实业股份有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析
　　第三节 宁波杉杉股份有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析
　　第四节 福建七匹狼实业股份有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析
　　第五节 浙江报喜鸟服饰股份有限公司
　　　　一、公司基本概述
　　　　二、2008-2009年公司主要财务指标分析
　　　　三、2008-2009年公司盈利能力分析
　　　　四、2008-2009年公司经营效率分析
　　　　五、2008-2009年公司偿债能力分析
　　　　六、2008-2009年公司成长能力分析
　　　　七、2008-2009年公司竞争力分析

第十二章 2009-2010年中国纺织行业及面料市场运行走势透析
　　第一节 2009-2014年我国服装纺织行业分析
　　　　一、2007年中国纺织行业稳健发展
　　　　二、2008年纺织行业发展综述
　　　　三、2009年中国纺织行业总体分析
　　　　四、2010年纺织行业发展趋势分析
　　　　五、中国纺织行业运行中存在的主要问题
　　　　六、中国纺织行业发展采取的措施
　　第二节 麻纺
　　　　一、2008年1-7月我国麻纺行业总体分析
　　　　二、2009年我国麻纺行业经济运行状况
　　　　三、我国麻纺行业竞争力解析
　　　　四、中国麻纺行业的发展的不足之处
　　　　五、未来3-5年麻纺行业将进入快速发展时期
　　第三节 毛纺
　　　　一、2008年中国毛纺行业全面分析
　　　　二、2009年中国毛纺行业经济运行简析
　　　　三、中国毛纺行业竞争力不断提升
　　　　四、中国毛纺工业发展展望
　　第四节 棉纺
　　　　一、2008年中国棉纺行业经济运行解析
　　　　二、2009年1-11月中国棉纺织业经济运行简析
　　　　三、中国棉纺行业发展需解决的四个问题
　　　　四、技术创新是棉纺产业升级的途径
　　　　五、中国棉纺织业发展的趋势
　　第五节 丝绸
　　　　一、2004-2006年中国丝绸行业发展回顾
　　　　二、2007年中国丝绸行业平稳发展
　　　　三、2008年中国丝绸行业发展多角度解析
　　　　四、2009年中国丝绸行业总体分析
　　　　五、2010年影响中国丝绸行业因素分析

第十三章 2010-2014年中国男装行业发展前景趋势分析
　　第一节 2010-2014年中国男装行业发展趋势
　　　　一、中国男装市场发展前景看好
　　　　二、未来我国男装行业发展分析
　　　　三、中国男装市场的发展趋势预测
　　　　四、中国高级男装消费趋势渐强
　　第二节 2010-2014年中国男装行业市场预测分析
　　　　一、男装市场供给预测分析
　　　　二、男装需求预测分析
　　　　三、中国男装竞争格局预测分析
　　第三节 2010-2014年中国男装市场盈利预测分析

第十四章 2010-2014年中国男装产业投资机会与风险分析
　　第一节 2010-2014年中国男装产业投资环境分析
　　　　一、宏观经济预测分析
　　　　二、金融危机影响分析
　　第二节 2010-2014年中国男装产业投资机会分析
　　第三节 2010-2014年中国男装产业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、政策风险
　　　　三、进入退出风险
　　　　四、品牌创新风险
　　第四节 中智^林^－专家投资建议
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