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二、内容简介
第一章 2008-2009年世界主要地区会展业发展状况分析
　　第一节 2008-2009年欧洲会展业发展状况分析
　　　　一、欧洲会展业竞争激烈
　　　　二、德国会展业世界领先
　　　　三、法国会展业别具一格
　　　　四、英国会展业市场情况
　　　　五、俄罗斯会展业经济发展情况
　　第二节 2008-2009年亚洲会展业发展状况分析
　　　　一、新加坡会展业发展概况
　　　　二、马来西亚会展业发展前途广阔
　　　　三、中国台湾会展业走国际化道路
　　　　四、中国香港会展业发展面面观
　　　　五、中国澳门会展业发展分析
　　第三节 2008-2009年美洲会展业发展状况分析
　　　　一、美洲各国会展业发展状况
　　　　二、美国会展业发展特征
　　　　三、加拿大会展业发展值得关注

第二章 2008-2009年中国会展产业运行环境分析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　　　三、城镇人员就业状况
　　第二节 2008-2009年中国会展产业政策环境分析
　　　　一、《展会知识产权保护办法》
　　　　二、《海关暂时进出境货物管理办法》
　　　　三、其它相关政策分析
　　第三节 2008-2009年中国会展产业社会环境分析

第三章 2008-2009年中国会展产业运行形势分析
　　第一节 2008-2009年中国会展产业发展综述
　　　　一、中国会展业的特点
　　　　二、中国会展业热点问题分析
　　　　三、中国会展业的发展优势
　　　　四、中国会展业产业地区结构分析
　　第二节 2008-2009年中国会展产业政治功能分析
　　　　一、中国会展业的政治功能概述
　　　　二、中国会展业的政治功能发展阶段特点
　　　　三、对于中国会展业政治功能的思考
　　第三节 2008-2009年中国会展业发展存在的问题及其对策
　　　　一、中国会展发展需注重品牌建设
　　　　二、中国会展业存在的基本问题
　　　　三、中国会展业与发达国家会展业的差异
　　　　四、中国会展业发展呼唤诚信
　　　　五、中国会展业受国外会展的冲击
　　　　六、中国会展业发展的趋势

第四章 2008-2009年中国会展产业市场营销策略分析
　　第一节 2008-2009年中国会展业的整合营销分析
　　　　一、会展业主题的选择
　　　　二、展会机构的搭建
　　　　三、展会卖点的策划
　　　　四、展会的整合宣传
　　　　五、展会的综合服务
　　第二节 2008-2009年展览会各个阶段的营销策略分析
　　　　一、展览会四阶段概述
　　　　二、培育期展览会的营销策略
　　　　三、成长期展览的营销策略
　　　　四、成熟期与衰退期展览的营销策略
　　第三节 2008-2009年会展中的4C营销分析
　　　　一、4C营销概述
　　　　二、4C营销案例分析
　　　　三、4C营销经营建议
　　第四节 2008-2009年中国展会的网络营销法
　　　　一、VIRAL营销
　　　　二、电子邮件地址数据库
　　　　三、交换链接
　　　　四、电子邮件签名
　　第五节 2008-2009年广东会展营销分析
　　　　一、广东会展营销存在的问题
　　　　二、广东会展营销中的难点剖析
　　　　三、广东会展营销的对策

第五章 2008-2009年中国会展产业细分地区分析——珠三角地区
　　第一节 2008-2009年广州会展业分析
　　　　一、广州发展会展业的优势
　　　　二、广州会展业竞争力状况
　　　　三、广州会展业纳税中存在的问题
　　　　四、广州会展业发展的策略
　　第二节 2008-2009年深圳会展业分析
　　　　一、深圳会展业实力强劲
　　　　二、深圳会展业品牌状况
　　　　三、深圳会展业发展形势大好
　　　　四、深圳会展业发展缺乏人才
　　　　五、2009年深圳会展业展望
　　第三节 2008-2009年东莞会展业分析
　　　　一、东莞会展业走向国际化
　　　　二、东莞政府扶持会展业
　　　　三、东莞会展业发展存在的问题
　　　　四、东莞市会展业发展策略
　　第四节 厦门会展业
　　　　一、厦门会展业的发展规律
　　　　二、厦门会展业发展的定位分析
　　　　三、厦门会展业发展存在的问题
　　　　四、厦门的会展业做大的策略

第六章 2008-2009年中国会展产业细分地区分析——长三角地区
　　第一节 上海会展业
　　　　一、上海会展场馆概况
　　　　二、上海会展业中存在的问题
　　　　三、上海会展业的发展对策
　　第二节 南京会展业
　　　　一、2008年南京市会展业发展情况
　　　　二、南京政府发展会展业的措施
　　　　三、2009年南京市会展业发展目标
　　第三节 义乌会展业
　　　　一、义乌梅湖会展中心简介
　　　　二、会展业对义乌发展的作用
　　　　三、2009年义乌会展业快速发展
　　　　四、义乌会展业的发展策略
　　第四节 苏州会展业
　　　　一、苏州国际会展中心简介
　　　　二、苏州发展会展业的优势
　　　　三、建造苏州会展CBD
　　　　四、苏州发展会展业的不利因素
　　　　五、苏州发展会展业的措施建议
　　第五节 杭州会展业
　　　　一、会议促进杭州的会展业发展
　　　　二、杭州会展业的定位分析
　　　　三、杭州会展业接轨上海的可行性分析

第七章 2008-2009年中国会展产业细分地区分析——环渤海区
　　第一节 北京会展业
　　　　一、北京会展业发展分析
　　　　二、北京会展业发展存在的问题
　　　　三、北京会展业发展的策略
　　　　四、北京会展业发展目标
　　第二节 青岛会展业
　　　　一、青岛发展会展业的条件
　　　　二、2008年青岛会展业发展分析
　　　　三、青岛会展业迅速发展的原因
　　　　四、青岛会展业的发展建议
　　第三节 济南会展业
　　　　一、济南发展会展业的优势
　　　　二、济南会展业发展现状
　　　　三、济南会展业发展存在的问题对策
　　第四节 烟台会展业
　　　　一、烟台国际会展中心简介
　　　　二、会展业带动烟台经济增长
　　　　三、从实际出发发展烟台会展业

第八章 2008-2009年中国会展产业细分地区分析——东北区
　　第一节 大连会展业
　　　　一、大连发展会展业的优势
　　　　二、大连会展业的特点
　　　　三、发展大连会展业的策略措施
　　第二节 沈阳会展业
　　　　一、沈阳会展业的发展现状
　　　　二、沈阳发展会展业优势分析
　　　　三、沈阳会展业发展中存在问题及对策
　　第三节 长春会展业
　　　　一、长春会展业发展三阶段
　　　　二、会展业推动长春经济发展
　　　　三、长春欲发展品牌展会
　　　　四、2009年长春会展业的发展目标
　　第四节 哈尔滨会展业
　　　　一、哈尔滨国际会展中心简介
　　　　二、哈尔滨会展业发展总况
　　　　三、会展促进哈尔滨经济前进
　　　　四、哈尔滨会展业发展存在的问题

第九章 2008-2009年中国会展产业细分地区分析——中西部
　　第一节 成都会展业
　　　　一、成都国际会展中心简介
　　　　二、成都会展业发展被看好
　　　　三、2008年成都会展业产值达13.5亿元
　　第二节 武汉会展业
　　　　一、发展武汉会展业的意义
　　　　二、武汉会展业发展的优势
　　　　三、武汉会展业发展中存在的问题
　　　　四、武汉会展业发展的对策
　　第三节 长沙会展业
　　　　一、长沙红星国际会展中心简介
　　　　二、长沙会展业发展的策略
　　第四节 昆明会展业
　　　　一、昆明国际会展中心简介
　　　　二、昆明会展业品牌现状分析
　　第五节 西安会展业
　　　　一、西安会展业领跑西部
　　　　二、西安规范会展业的发展
　　　　三、西安建场馆发展会展业

第十章 2008-2009年中国会展业优势企业竞争力对比分析
　　第一节 励展博览集团
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、公司运营情况分析
　　　　三、励展在中国的市场状况
　　第二节 亚洲博闻
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、公司运营情况分析
　　　　三、亚洲博闻的展会特色
　　　　四、亚洲博闻扩展中国市场
　　第三节 法兰克福展览公司
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、公司运营情况分析
　　　　三、法兰克福与光亚合作发展中国会展业
　　第四节 科隆展览公司
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、公司运营情况分析
　　　　三、科隆展览在中国的发展状况
　　第五节 北京国展国际展览中心有限责任公司
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、公司运营情况分析
　　第六节 上海博华国际展览有限公司
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、公司运营情况分析
　　第七节 成都国际会议展览中心
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、公司运营情况分析
　　第八节 昆明国际会展中心有限公司
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、公司运营情况分析
　　第九节 杭州和平集团与和平国际会展中心
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、公司运营情况分析
　　第十节 广州广展展览设计有限公司
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、公司运营情况分析

第十一章 2009-2012年中国会展产业发展前景预测分析
　　第一节 2009-2012年中国会展业的发展前景分析
　　　　一、中国会展业发展潜力巨大
　　　　二、浅析电子会展前景广阔
　　　　三、中国会展行业发展趋势
　　第二节 2009-20121年中国会展相关产业发展前景趋势
　　　　一、会展旅游业的发展趋势
　　　　二、会展型酒店的未来展望
　　　　三、会展培训行业发展趋势
　　第三节 2009-2012年中国会展产业市场盈利预测分析

第十二章 2009-2012年中国会展产业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国会展产业投资环境分析
　　第二节 2009-2012年中国会展产业投资机会分析
　　　　一、投资热点分析
　　　　二、投资潜力分析
　　第三节 2009-2012年中国会展产业投资风险分析
　　　　一、人才风险
　　　　二、竞争风险
　　　　三、立项策划风险
　　　　四、行业营销风险
　　第四节 专家投资建议

第十三章 金融危机对会展产业的影响及企业应对策略分析
　　第一节 金融危机对会展产业的影响
　　　　一、2009年金融危机对中国实体经济的影响基本面分析
　　　　二、金融危机对中国会展产业的传导机制
　　第二节 我国会展产业应对金融危机的主要策略探讨
　　　　一、政策角度
　　　　二、增强内功修炼，提升服务质量
　　第三节 中^智^林^－应对金融危机建议
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