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二、内容简介
　　手机是现代生活中重要的通信工具，集成了多种功能如通话、短信、互联网浏览、拍照和娱乐等，通常配备高性能处理器、高清显示屏和高分辨率摄像头，并支持5G网络和AI功能。此外，随着软件生态系统的不断丰富，用户可以通过各种应用程序实现个性化需求，如社交、购物、学习和娱乐等。同时，手机的设计也在不断创新，如折叠屏、全面屏和轻薄化设计，提升了用户体验。
　　未来，手机将在技术创新和多功能集成方面取得重要进展。一方面，随着新材料和先进制造工艺的发展，未来的手机将具备更高的性能和更好的耐用性，适用于更广泛的场景。例如，采用柔性显示屏和高强度合金材料，提升屏幕的抗冲击能力和机身的耐用性。另一方面，随着人工智能和物联网技术的应用，手机将成为智能家居、智能穿戴设备和个人健康管理的核心枢纽，提供更加智能化和个性化的服务。例如，通过语音助手和智能传感器，实时监控用户的健康状况并提供个性化的建议。此外，随着全球隐私法规的不断完善，手机将进一步加强数据保护和用户隐私管理，确保合法合规运营。

第一部分 2009年国际手机行业发展形势分析
第一章 2009年全球手机产业发展概述分析
　　第一节 2009年全球手机产业发展现状分析
　　　　一、2009年全球移动通信市场发展情况分析
　　　　二、2009-2010年全球手机用户现状分析
　　　　三、2009年全球手机产业进入多媒体快餐时代
　　第二节 全球手机市场发展趋势分析

第二章 2009年全球手机市场发展态势分析
　　第一节 2009年全球手机市场发展现状分析
　　第二节 2009年世界主要国家手机市场现状分析
　　　　一、2009年美国手机市场现状分析
　　　　二、2009年欧洲手机市场现状分析
　　　　三、2009年日本手机市场现状分析
　　　　四、2009年韩国手机市场现状分析
　　第三节 2009年中国在全球手机市场中的地位分析

第二部分 2009年中国手机行业发展形势分析
第三章 2009年中国手机行业发展环境分析
　　第一节 2009年我国手机产业政策环境分析
　　　　一、我国统一手机充电器标准
　　　　二、信产部：3G手机不仅仅允许中国标准试验
　　　　三、手机标准首次由中国运营商制定
　　　　四、信产部力挺手机中文输入国标
　　　　五、通信企业境外投资购汇不设限
　　第二节 2009年我国手机行业发展技术环境分析
　　　　一、2009年我国现代移动通讯技术发展分析
　　　　二、2009年我国手机设计平台与芯片技术分析
　　　　三、2009年我国手机软件平台和操作系统技术分析
　　　　四、2009年我国蓝牙遥控技术分析
　　　　五、2009年我国高速无线传输信息技术

第四章 2009年中国手机市场发展局势分析
　　第一节 2009年我国手机行业发展现状分析
　　　　一、2009年国际厂商手机生产份额明显下降
　　　　二、诺基亚5500脱胶成为手机投诉的焦点
　　　　三、深圳成为全球手机配件生产基地
　　　　四、手机配件市场面临重新洗牌
　　第二节 2009年我国手机市场发展现状分析
　　　　一、学生消费已成为一支不可忽视的生力军
　　　　二、2009年我国手机市场发展存在的问题分析
　　第三节 2009年中国手机进出口现状分析
　　　　一、2009年我国手机对外贸易基本分析
　　　　二、2009年我国手机出口市场分析
　　　　三、2009年我国知识产权成手机出口最大障碍分析

第五章 2009年中国手机生产与消费状况分析
　　第一节 2009年我国手机生产情况分析
　　　　一、2009年我国手机产量分析
　　　　二、深圳成为全球“手机之都”
　　　　三、天津手机生产情况分析
　　第二节 2009年我国手机销售情况分析

第六章 2009年中国手机市场数据调查分析
　　第一节 2009年最受用户关注的十五大手机品牌关注度排行
　　第二节 2009年我国手机市场调查分析
　　　　一、手机用户对新兴应用的兴趣因地区而异
　　　　二、2009年手机市场特征及用户消费心理特征分析
　　　　三、2009年价格走势分析
　　第三节 2009年中国手机市场热门机型分析
　　　　一、2009年热门机型品牌与价格分布特点分析
　　　　二、2009年热门机型属性分布
　　　　三、2009年热门机型关键因素关注度分析
　　　　四、2009年中国智能手机市场热门机型特点分析
　　第四节 2009年手机投诉统计分析
　　　　一、2009年我国手机投诉主要问题分析
　　　　二、2009年我国手机投诉数量统计分析
　　　　三、2009年我国手机投诉来源统计分析
　　　　四、2009年我国主要投诉问题分析
　　　　五、2009年我国手机投诉处理情况统计分析
　　第五节 2009年中国手机用户服务满意度调查

第三部分 2009年中国手机细分行业发展形势分析
第七章 2009年中国手机产品发展状况分析
　　第一节 2009年手机产品市场发展现状与特点分析
　　　　一、2009年手机市场产品结构
　　　　二、2009年手机市场价格动态
　　　　三、2009年上市手机产品分析
　　　　四、2009年主要品牌产品分析
　　　　五、2009年手机价格区间分析
　　　　六、2009年三大功能手机产品分布
　　第二节 GSM/CDMA
　　　　一、2009年GSM/CDMA手机市场分析
　　　　二、全球GSM手机用户发展预测
　　　　三、亚太地区CDMA用户发展趋势
　　　　四、移动、联通拟推GSM/GSM双号双卡手机
　　第三节 智能手机
　　　　一、智能手机是手机的第三次革命
　　　　二、2009年全国智能手机出货情况
　　　　三、2009年智能手机关注度及价格走势分析
　　　　四、2009年中国首款人性化智能手机软件上市
　　　　五、2010年智能手机市场预测
　　第四节 彩屏/非彩屏
　　　　一、彩屏手机成为手机市场中的绝对主流
　　　　二、高分辨率彩屏将成手机发展趋势
　　第五节 拍照手机
　　　　一、2009年最受关注的十款拍照手机
　　　　二、2009年拍照手机发展现状分析
　　　　三、2010年全球拍照手机预测

第八章 2009年中国3G手机发展情况分析
　　第一节 2009年我国3G政策分析
　　　　一、3G 牌照即将发放
　　　　二、3G时代定制模式重构手机产业链
　　　　三、国内运营商3G发展策略分析
　　第三节 2009年我国3G应用分析
　　　　一、全球3G手机用户突破一亿
　　　　二、用户将购买3G手机情况调查
　　　　三、3G业务多元发展成大势
　　　　四、行业信息化将成为3G重要应用
　　第四节 TD-SCDMA手机发展情况及预测分析
　　　　一、2009年TD-SCDMAGSM双模手机批量进入测试分析
　　　　二、2009年双模单待手机情况分析
　　　　三、政府层面对TD-SCDMA明确支持态度
　　　　四、2009年TD-SCDMA手机市场分析
　　　　五、2010年TD-SCDMA手机用户预测

第九章 2009年中国手机竞争态势分析
　　第一节 2009年我国手机市场竞争现状分析
　　　　一、品牌竞争两极分化格局加剧
　　　　二、手机市场出现三大品牌阵营
　　　　三、国际品牌与本土品牌之间的差距仍然在扩大
　　　　四、劣势国际品牌退出中国手机市场
　　　　五、新进入企业市场业绩平平
　　第二节 2009年WCDMA手机企业竞争力分析
　　第三节 2009年我国手机行业进入壁垒分析
　　　　一、手机牌照壁垒分析
　　　　二、手机行业进入壁垒总体在渐渐降低
　　　　三、新进入者成为推动3G市场成长的重要力量

第十章 2009年中国领先手机企业竞争状况分析
　　第一节 诺基亚
　　　　一、2009年公司经营状况
　　　　二、2009年诺基亚智能手机销售情况分析
　　　　三、2009年公司在中国发展情况
　　　　四、2009年公司发展策略
　　第二节 摩托罗拉
　　　　一、2009年前3季度公司经营状况
　　　　二、2009年公司在中国发展情况
　　第三节 三星
　　　　一、2009年公司经营状况
　　　　二、2009年公司在中国发展情况
　　　　三、2009年公司发展策略
　　第四节 波导
　　　　一、2009年公司经营状况
　　　　二、波导国际化品牌策略分析
　　　　三、2009年公司发展前景
　　第五节 夏新
　　　　一、2009年公司经营状况
　　　　二、2009年公司发展情况
　　　　三、2009年公司中国发展策略
　　第六节 索尼爱立信
　　　　一、2009年公司发展现状
　　　　二、2009年公司发展历程及策略分析
　　第七节 联想
　　　　一、2009年联想手机发展情况
　　　　二、2009年公司中国发展策略
　　第八节 TCL
　　　　一、2009年公司经营状况
　　　　二、公司未来发展策略
　　第九节 康佳
　　　　一、2009年公司经营状况
　　　　二、2009年康佳手机新兴市场露头角
　　第十节 海尔
　　　　一、2009年公司经营现状
　　　　二、海尔拟在印度设置研发中心支持手机业务

第五部分 2009年中国手机上下游以及相关产业发展形势
　　分析

第十一章 2009年中国手机供应链分析
　　第一节 2009年我国手机元器件发展情况分析
　　　　一、国内主要手机元器件技术水平与市场现状分析
　　　　二、中国手机基带芯片商排名及分析
　　　　三、2009年中国手机芯片市场回顾与展望
　　　　四、2009年手机Wi-Fi芯片市场规模预测
　　　　五、3G时代手机元器件呈现四大走势
　　第二节 生产决定新品推出速度和品质
　　　　一、手机自主生产方式
　　　　二、手机OEM/ODM生产方式
　　　　三、手机半自主生产方式

第十二章 2009年中国手机电池产业分析
　　第一节 2009年中国手机电池产业现状分析
　　　　一、2009年中国手机电池市场规模
　　　　二、2009年我国手机电池的地区分布
　　　　三、锂电池将在3G中扮演重要角色
　　　　四、2009年起手机电池有望通用
　　第二节 2009年我国手机电池市场存在的问题
　　　　一、手机电池已成未来移动通信发展“瓶颈”
　　　　二、我国锂离子电池行业目前面临的难题
　　　　三、冒牌电池充斥市场
　　　　四、旅充充电对手机电池危害大

第十三章 2009年中国手机设计行业分析
　　第一节 2009年我国手机设计产业现状分析
　　　　一、手机设计成为产业链的重要环节
　　　　二、2009年手机设计产业竞争加剧
　　　　三、2009年中国手机设计寻求差异化生存
　　　　四、2009年手机轻薄实用简约渐成主旋律
　　第二节 2009年我国手机设计产业发展趋势分析
　　　　一、手机设计公司未来发展趋势
　　　　二、2009年我国手机外观设计趋势分析
　　　　三、从消费者角度来进行产品设计
　　第三节 2009年手机设计产业发展预测
　　　　一、2009年手机设计产业发展预测
　　　　二、2009年单芯片手机方案在中国市场前景分析
　　　　三、2009年展望——通用性设计

第十四章 音乐手机
　　第一节 2009年音乐手机发展现状
　　　　一、入门级音乐手机平台将改变市场格局
　　　　二、手机巨头纷纷部署手机音乐战略
　　　　三、2009年音乐手机市场关注度调查
　　　　四、2009年音乐手机市场价格走势调查
　　第二节 音乐手机发展预测
　　　　一、2009年音乐手机市场发展预测
　　　　二、2010年中国音乐手机市场总值预测

第十五章 手机电视
　　第一节 全球手机电视的发展现状
　　　　一、2009年全球手机电视技术及业务进展分析
　　　　二、全球手机电视用户预测
　　第二节 中国手机电视的市场现状
　　　　一、手机电视业务发展现状及走势
　　　　二、2009年手机电视业务加速升温
　　　　三、2009年手机电视行业标准出台
　　　　四、WAP用户占手机电视主流
　　　　五、解剖国内手机电视运营模式
　　第三节 手机电视市场趋势分析
　　　　一、2010年手机电视发展预测
　　　　二、2010年中国手机电视用户预测
　　　　三、2009年手机免费看奥运
　　　　四、2010年手机电视用户及收入预测

第十六章 手机游戏
　　第一节 2009年中国手机游戏市场规模分析
　　第二节 2009年用户对手机游戏的消费特征
　　　　一、用户对手机游戏的认知程度
　　　　二、用户使用手机游戏的行为特征
　　　　三、用户对手机游戏公司的偏好
　　第三节 手机游戏发展趋势
　　　　一、手机游戏产业步入井喷时代
　　　　二、2010年国内手机游戏市场规模预测

第六部分 2009年中国手机营销渠道分析
第十七章 2009年中国手机营销渠道分析
　　第一节 2009年手机渠道发展概况
　　　　一、2009年中国手机渠道发展概况
　　　　二、手机渠道结盟谋求打造连锁巨头
　　　　三、手机终端渠道三足鼎立局面形成
　　第二节 2009年中国手机市场渠道格局分析
　　　　一、渠道格局基本特征
　　　　二、国内生产厂家渠道策略
　　　　三、终端卖场对渠道变革的影响
　　　　四、国外厂家的渠道策略
　　　　五、运营商策略对渠道的冲击
　　　　六、国内代理商的应对策略
　　　　七、手机厂商、分销商与大型零售商之间博奕关系
　　第三节 手机市场渠道发展趋势分析
　　　　一、影响手机分销发展的四点因素
　　　　二、手机分销渠道发展的企业内部驱动力
　　　　三、2009年手机连锁专业卖场转攻电子商务

第七部分 2009年中国手机行业发展策略分析
第十八章 2009年国产手机发展现状与策略分析
　　第一节 2009年国产手机发展现状
　　　　一、2009年国产手机发展情况
　　　　二、国产手机质量明显提高
　　　　三、2009年国产手机向同质化开战
　　　　四、国产手机在定制市场处于劣势
　　第二节 2009年国产手机发展预测
　　　　一、2009年国产手机的机遇与挑战
　　　　二、2009年国产手机有望持续反弹
　　第三节 国产手机发展策略
　　　　一、国产手机应走自主创新之路
　　　　二、提升品质打造品牌是国产手机出路
　　　　三、国产手机厂商应对大渠道时代的策略
　　　　四、双模手机成为国产手机进军3G时代的杀手锏

第十九章 2009年中国手机厂商发展策略分析
　　第一节 品牌策略
　　　　一、多品牌策略
　　　　二、品牌推广要以消费者需求为导向
　　　　三、建立品牌诚信度
　　　　四、做人性化广告推广
　　　　五、建立品牌的时尚代名词
　　第二节 产品策略
　　　　一、重视产品的外观设计
　　　　二、加大新产品的推出频度
　　　　三、注重产品的某些特殊功能，给用户人性化的服务
　　　　四、手机3G时代的到来
　　第三节 价格策略
　　　　一、整体产品线价格对比
　　　　二、细分市场价格对比
　　　　三、价格策略建议
　　第四节 渠道策略
　　　　一、渠道进一步扁平化，以降低渠道成本
　　　　二、大商场、连锁店将在手机销售中占据越来越重要的位置
　　　　三、和运营商更多合作
　　第五节 促销策略
　　第六节 终端策略
　　　　一、闹市集中型的店服务策略
　　　　二、社区服务型的店服务策略
　　　　三、通讯市场批零兼零的手机店服务策略
　　　　四、商场中的手机专柜服务策略
　　　　五、运营商厅中的手机店服务策略
　　　　六、连锁店服务策略
　　　　七、体验型营销带动手机终端市场发展

第八部分 2008-2010年年中国手机行业发展预测与投资
　　前景分析

第二十章 2008-2010年中国手机投资情况与建议分析
　　第一节 2009年中国手机投资情况
　　　　一、2009年手机行业投资西移
　　　　二、2009年部分手机厂商建厂情况
　　　　三、风险投资渗入中国手机业
　　第二节 2009-2010年中国台湾手机厂商内地投资情况
　　　　一、富士康巨资投建手机产业基地
　　　　二、明基3G生产线转战内地
　　　　三、广达拟将手机生产基地迁上海
　　　　四、华宝通讯手机第二工厂在南京开工
　　　　五、2009年华冠通讯中国内陆手机年产能预测
　　第三节 2008-2010年我国手机投资风险分析
　　　　一、发改委预警手机业风险
　　　　二、“十一五”手机投资要慎重
　　第四节 2008-2010年我国手机投资建议分析
　　　　一、2008-2010年手机行业发展建议分析
　　　　二、对国内手机制造产业的投资建议仍维持观望
　　　　三、对手机零组装产业的投资建议为观望
　　第五节 2008-2010年我国3G手机投资展望
　　　　一、2008-2010年3G大规模投资启动
　　　　二、3G投资规划逐渐明晰 09年初将是启动时点

第二十一章 2008-2010年中国手机行业发展预测分析
　　第一节 2008-2010年我国手机技术发展预测分析
　　　　一、2008-2010年WindowsMobile6.0智能手机将出现
　　　　二、2008-2010年GPS技术有望在手机中普及
　　　　三、2010年手机存储空间可达到100G
　　第二节 2008-2010年我国手机需求预测分析
　　　　一、手机普及率与全球比较分析
　　　　二、未来展望：空间广阔需求良好
　　　　三、2008-2010年中国手机用户预测
　　　　四、2010年中国手机销量预测
　　　　五、2008-2010年我国定制手机需求预测分析
　　第三节 未来我国手机生产趋势分析
　　　　一、2008-2010年我国手机产销预测分析
　　　　二、广东河源“十一五”期间手机年产量预测
　　　　三、2009年中国台湾手机出货量分析
　　第四节 中:智:林:－2008-2010年中国手机市场竞争趋势分析
　　　　一、2009年中国手机市场洗牌加剧进入整合期
　　　　二、2008-2010年我国手机品牌集中度将加强
　　　　三、2008-2010年我国手机步入快速消费品营销时代

图表目录
　　图表 1 2002-2009年全球手机用户增长趋势图
　　图表 2 2008－2012年全球手机产量规模预测及其增长率
　　图表 3 2002-2009年全球手机市场销售规模及增长速度
　　图表 4 2009年前三季度主流手机厂商市场份额
　　图表 5 2009年8月-2009年8月日本手机出货量
　　图表 7 4G移动通讯系统网络组成示意图
　　图表 8 2009年上半年重点品牌手机出口份额
　　图表 9 2002-2009年我国手机产量及同比增长率趋势图
　　图表 10 2009年H1重点品牌手机产量份额
　　图表 11 2009-2010年我国规模以上手机产量分地区情况
　　图表 12 2009-2010年天津市手机产量情况及排名
　　图表 13天津手机产量占全国比重逐年下降，2009年1-5月占比15.22%
　　图表 15 2005年H1－2009年H1手机内销量及增长率
　　图表 16 2009年H1重点品牌手机内销量份额
　　图表 17 2005年H1－2009年H1手机外销量及增长率
　　图表 18 2009年H1重点品牌手机外销量份额
　　图表 19 2009年9月中国市场最受用户关注的15大手机品牌分布
　　图表 20 2009年9月最受用户关注的前十大智能手机和音乐手机品牌分布状况
　　图表 21 2009年上半年智能手机不同功能产品数量比例与关注比例分布
　　图表 22 2009年上半年不同价位区间智能手机关注度分布
　　图表 23 2009年上半年不同像素手机关注比例与数量分布比例对比
　　图表 24 2009年手机行业月投诉量趋势图
　　图表 25 2009年手机投诉前十品牌比较
　　图表 26 2009年上半年手机投诉主要区域分析
　　图表 27 2009年上半年我国主要投诉问题
　　图表 28 2009年上半年手机产品投诉解决时间
　　图表 29 2009年上半年手机产品投诉受理结果比例图
　　图表 30 2001-2009年手机服务满意率
　　图表 31三包服务改进方向
　　图表 32 2008上半年我国手机产品结构
　　图表 33 2009年1-8月中国手机市场价格变化
　　图表 34 2009年9月不同价位手机关注比例分布
　　图表 35 2009年8月与9月不同价位手机关注比例对比
　　图表 36 2008上半年中国CDMA手机品牌结构
　　图表 37 2005年中国CDMA手机销量比例情况
　　图表 38 2009年1-9月中国CDMA手机市场规模增长及对比
　　图表 39 2008上半年中国GSM手机品牌结构
　　图表 40 2009年GSM产品线超薄手机品牌市场占有率
　　图表 41 2005年中国GSM手机销量比例情况
　　图表 42 2009年第三季度中国智能手机市场销售情况
　　图表 43 2009年第三季度中国智能手机市场总体品牌结构
　　图表 44 2009年中国智能手机市场总体品牌结构
　　图表 46 2009年第三季度中国智能手机操作系统市场结构
　　图表 47 2009年我国智能手机市场用户关注比例走势
　　图表 48 008年10月最受关注的十款500万像素拍照手机
　　图表 49电信重组后国内电信运营格局
　　图表 50可能的3G 牌照发放制式
　　图表 51 中国3G手机消费人群结构图
　　图表 52 中国3G用户数比例情况
　　图表 53中国3G手机消费结构图
　　图表 54 2009年WCDMA手机品牌占有率
　　图表 55 行业应用获得的国家支持
　　图表 56三部委态度
　　图表 57 2009年中国TD-SCDMA手机品牌结构
　　图表 58 2009年WCDMA手机企业竞争力
　　图表 63 2006年-2009年索尼爱立信手机全球销量走势状况
　　图表 64 2009年-2009年索尼爱立信在手机市场的占有率状况
　　图表 65 2005—2006年我国手机芯片市场需求量对比情况
　　图表 66手机多媒体芯片市场占有率分析
　　图表 67消费者对于未来手机的认知分析
　　图表 68手机的消费者--产品需求互动模型
　　图表 69 9.1-25降幅最高的前十款音乐手机排行榜
　　图表 70 2006~2010年中国MP3手机市场规模预测
　　图表 71 2006~2010年中国MP4手机市场规模预测
　　图表 72通过广播网络实现手机电视的主要技术
　　图表 73主要的手机电视技术比较
　　图表 74 2005～2010年全球电视手机市场规模
　　图表 75 “东方明珠+移动运营商+SP”模式
　　图表 76 “移动运营商+独家SP”模式
　　图表 77由广电部门为主导的商业模式
　　图表 78以移动运营商为主导的商业模式（与广电部门合作）
　　图表 79 独立的手机电视运营商提供的模式
　　图表 80 移动运营商主导的模式
　　图表 84 2009年中国手机游戏用户职业状况
　　图表 85 2009年我国手机游戏用户与手机网民年龄分布对比
　　图表 86用户第一次接触手机游戏时间分布
　　图表 87用户使用手机游戏的目的分析
　　图表 88用户喜欢的手机类型
　　图表 89用户对手机游戏的关注点分析
　　图表 90用户认为手机游戏与电脑游戏相比的优势分析
　　图表 91用户认为手机游戏与电脑游戏相比的劣势分析
　　图表 92用户使用手机游戏的频率分析
　　图表 93用户使用手机游戏的时间和地点分析
　　图表 94用户使用手机游戏的粘性分析
　　图表 95用户使用同一款手机游戏的时间分析
　　图表 96 用户获得手机游戏的途径分析
　　图表 97游戏公司知名度对于用户选择手机游戏的影响分析
　　图表 98用户对各国游戏厂商的关注度分析
　　图表 99用户最喜欢的国外手机游戏公司分析
　　图表 100用户最喜欢的国内手机游戏公司分析
　　图表 101产业生命周期与渠道依赖性
　　图表 102手机分销的产业链
　　图表 103消费者对于定制手机的看法
　　图表 104 2002-2009年我国手机用户增长走势图
　　图表 105 2008－2012年中国手机产量规模预测及其增长率
　　图表 106公司业务相关资格证书-全国市场研究行业协会会员证
　　图表 107公司业务相关资格证书-竞争情报协会会员证书
　　图表 108公司业务相关资格证书-涉外社会调查许可证
略……

了解《2010-2015年中国手机行业研究与投资咨询分析报告》，报告编号：0380713，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2010-04/R_2010_2015shoujixingyeyanjiuyutouzizi.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




