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二、内容简介
　　中国抽油烟机行业经过20多年的发展，已成为一个较成熟的产业。与其他家电产品相比较，这一产业处于一个相对激烈的竞争环境里，以珠江三角洲和长江三角洲为代表的各大抽油烟机生产企业占据了国内抽油烟机市场上的主要份额。
　　2008年1-12月全国抽油烟机累计产量为16331545台，与2007年同期相比下降了14.59%。
　　2009年中国抽油烟机企业恢复增长势头，2009年1-10月全国抽油烟机累计产量为12529921台，与去年同期相比增长了7。29%。
　　中国抽油烟机工业在发展的同时，一些问题也日益显露出来。特别是抽油烟机行业标准不规范，科研开发能力弱，技术提升缓慢，环保能效低，安全问题和污染问题严重等制约了行业的进一步发展和品质的提高。
　　因此，中国抽油烟机企业必须抓住新的发展形势，加大科技创新，提高技术含量，加强售后服务水平，打造有效推广策略，对抽油烟机行业的国家标准进行统一规划，注重环保要求，这也是行业未来发展的必然选择。
　　《2010-2015年中国抽油烟机行业深度调研与投资前景分析报告》首先介绍了抽油烟机的概念、结构、机型、性能指标及安装使用等，接着分析了小家电行业的发展概况，然后介绍了国内抽油烟机行业的发展。随后，报告对中国抽油烟机行业做了广告投放及市场占有率分析、厨房电器具制造工业统计数据分析、重点企业运营状况分析和进出口数据分析，最后分析了抽油烟机行业的未来发展趋势。您若想对抽油烟机市场有个系统的了解或者想投资抽油烟机生产，本报告将是您不可或缺的重要工具。

第一章 抽油烟机行业相关概述
　　第一节 抽油烟机相关概念
　　　　一、抽油烟机基本概念
　　　　二、抽油烟机结构分析
　　　　三、抽油烟机机型与分类
　　　　四、抽油烟机主要性能指标
　　第二节 抽油烟机的安装与使用
　　　　一、抽油烟机安装要求
　　　　二、抽油烟机安装方法
　　　　三、抽油烟机工作原理
　　　　四、抽油烟机使用方法
　　第三节 欧式抽油烟机概述
　　　　一、欧式抽油烟机的分类
　　　　二、欧式抽油烟机的特点
　　　　三、欧式抽油烟机实际分类问题
　　　　四、欧式抽油烟机实际使用效果

第二章 中国小家电行业发展分析
　　第一节 小家电行业概述
　　　　一、小家电定义及分类
　　　　二、中国小家电发展历程
　　　　三、小家电市场三大特点
　　　　四、中国小家电主要品牌介绍
　　第二节 中国小家电行业发展概况
　　　　一、2009年小家电行业发展回顾
　　　　二、2009年小家电市场渠道结构
　　　　三、2009年小家电品牌竞争格局
　　　　四、2009年小家电迎来标准高发期
　　第三节 中国小家电行业消费分析
　　　　一、2009年小家电消费呈现三大特点
　　　　二、2009年中国小家电消费结构
　　　　三、2009年中国小家电消费现状
　　第四节 小家电行业存在的问题
　　　　一、小家电行业存在的四个问题
　　　　二、小家电行业面临的发展瓶颈
　　　　三、小家电行业售后服务问题多
　　　　四、小家电行业出口存在的问题
　　第五节 小家电行业的发展策略
　　　　一、小家电行业市场策略
　　　　二、小家电行业营销策略
　　　　三、小家电在各市场渠道中发展策略
　　　　四、小家电市场品牌竞争策略

第三章 中国抽油烟机行业发展概况
　　第一节 中国抽油烟机行业回顾
　　　　一、中国抽油烟机发展的历史沿革
　　　　二、中国抽油烟机技术发展回顾
　　　　三、中国抽油烟机质量检测回顾
　　　　四、中国抽油烟机产品标准发展回顾
　　第二节 2006-2010年全国及重点省市抽油烟机产量
　　　　一、2006-2010年抽油烟机产量全国合计
　　　　二、2008年1-12抽油烟机重点省市产量
　　　　三、2009年抽油烟机重点省市产量
　　第三节 抽油烟机行业新技术发展分析
　　　　一、中国第一台分体抽油烟机面世
　　　　二、卧式抽油烟机彻底颠覆传统理念
　　　　三、全球首款变频风幕抽油烟机诞生
　　第四节 中国抽油烟机行业存在的问题及发展策略
　　　　一、抽油烟机市场面临的挑战
　　　　二、抽油烟机技术落伍成发展瓶颈
　　　　三、抽油烟机缺环保标准只排不净
　　　　四、优化抽油烟机性能的策略
　　　　五、抽油烟机无需盲目追求大功率

第四章 2009-2010年中国抽油烟机市场运行现状
　　第一节 市场总量研究
　　　　一、中国家电吸油烟机产品产量状况
　　　　二、中国家电吸油烟机产品出口状况
　　　　三、中国城市吸油烟机市场总体规模
　　第二节 市场结构研究
　　　　一、中国大陆吸油烟机市场品牌结构分析
　　　　二、2009年吸油烟机产品技术结构分析
　　第三节 市场现状分析
　　　　一、海尔推出变频风幕吸油烟机
　　　　二、樱花牌抽油烟机：呈现生活新高度
　　　　三、方太：只打价值战
　　　　四、西门子：黑马当道
　　　　五、帅康：主推平板式产品
　　　　六、万和：定位中端

第五章 2009-2010年年中国抽油烟机广告投放及占有率分析
　　第一节 2009年抽油烟机广告投放分析
　　　　一、2009年抽油烟机软广告投放十大媒体
　　　　二、2009年抽油烟机软广告投放前十品牌
　　　　三、2009年抽油烟机软广告投放前十城市
　　　　四、2009年抽油烟机软广告投放区域比较
　　第二节 2010年2月年中国区域市场抽油烟机品牌占有率分析
　　　　一、2010年2月全国市场及东北市场抽油烟机品牌占有率
　　　　二、2010年2月华东市场及华北市场抽油烟机品牌占有率
　　　　三、2010年2月华中市场及华南市场抽油烟机品牌占有率
　　　　四、2010年2月西北市场及西南市场抽油烟机品牌占有率

第六章 2006-2009年中国抽油烟机相关数据分析
　　第一节 2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业分析
　　　　一、2006-2009年家用厨房电器具制造工业企业单位数及亏损面分析
　　　　二、2006-2009年家用厨房电器具制造工业企业亏损总额分析
　　　　三、2006-2009年家用厨房电器具制造工业企业资产总计分析
　　　　四、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业企业成长性分析
　　　　五、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业企业盈利能力分析
　　　　六、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业企业偿债能力分析
　　　　七、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业企业成本费用分析
　　第二节 2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业不同规模分析
　　　　一、2006-2009年家用厨房电器具制造工业不同规模企业单位数及亏损面分析
　　　　二、2006-2009年家用厨房电器具制造工业不同规模企业亏损总额分析
　　　　三、2006-2009年家用厨房电器具制造工业不同规模企业资产总计分析
　　　　四、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业不同规模企业成长性分析
　　　　五、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业不同规模企业盈利能力分析
　　　　六、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业企业不同规模偿债能力分析
　　　　七、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业企业不同规模成本费用分析
　　第三节 2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业不同类型企业分析
　　　　一、2006-2009年家用厨房电器具制造工业不同类型企业单位数及亏损面分析
　　　　二、2006-2009年家用厨房电器具制造工业不同类型企业亏损总额分析
　　　　三、2006-2009年家用厨房电器具制造工业不同类型企业资产总计分析
　　　　四、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业不同类型企业成长性分析
　　　　五、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业不同类型企业盈利能力分析
　　　　六、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业不同类型企业偿债能力分析
　　　　七、2006-2009年中国家用厨房电器具制造工业不同类型企业成本费用分析

第七章 2006-2010年中国抽油烟机进出口分析
　　第一节 中国抽油烟机进口情况
　　　　一、2006-2010年中国抽油烟机进口总体数据
　　　　二、2009-2010年中国抽油烟机进口主要国家数据
　　　　三、2006-2010年中国抽油烟机进口平均单价分析
　　第二节 中国抽油烟机出口情况
　　　　一、2006-2010年中国抽油烟机出口总体数据
　　　　二、2009-2010年中国抽油烟机出口主要国家数据
　　　　三、2006-2010年中国抽油烟机出口平均单价分析
　　第三节 2010-2015年中国抽油烟机进出口发展趋势预测

第八章 2009-2010年中国抽油烟机品牌竞争态势分析
　　第一节 产品与价格竞争研究
　　　　一、品牌主推机型研究
　　　　二、品牌产品线分析
　　　　三、价格策略分析
　　第二节 渠道策略分析
　　　　二、品牌渠道架构与渠道规模分析
　　第三节 平面媒体广告竞争动态分析
　　　　一、硬性广告投放研究
　　　　　　1、品牌广告分析
　　　　　　2、区域广告分析
　　　　　　3、广告投入媒体研究
　　　　二、软性媒体传播研究
　　　　三、硬性广告主题词研究
　　第四节 服务策略分析
　　　　一、主要品牌公关活动研究
　　　　二、品牌服务竞争力分析
　　第五节 消费者调查
　　　　一、消费需求分析（产品、品牌、价格、产品需求点）
　　　　二、消费行为偏好分析（时间、地点、对广告、促销的态度）

第九章 中国重点企业优势运营分析
　　第一节 中山华帝燃具股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2008年经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第二节 宁波方太厨具有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2008年经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第三节 江苏樱花厨卫电器有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2008年经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第四节 浙江帅康集团
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2008年经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第五节 杭州老板实业集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2008年经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第六节 浙江德意厨具有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2008年经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望

第十章 2010-2015年中国抽油烟机行业发展趋势及前景展望
　　第一节 家电行业发展趋势分析
　　　　一、家电行业未来八大趋势
　　　　二、家电行业的三个发展方向
　　　　三、整合是家电行业发展潮流
　　　　四、家电行业节能成发展趋势
　　第二节 小家电行业发展前景展望
　　　　一、中国小家电行业发展展望
　　　　二、小家电产品三大发展趋势
　　　　三、未来小家电将具备五种功能
　　　　四、厨房小家电的八大发展趋势
　　第三节 抽油烟机行业发展趋势预测
　　　　一、中国抽油烟机行业发展展望
　　　　二、抽油烟机行业主要发展方向
　　　　三、抽油烟机市场空间将进一步扩展
　　　　四、“环保型”抽油烟机是发展方向

第十一章 2010-2015年中国抽油烟机行业投资规划指引
　　第一节 2010-2015年抽油烟机行业投资环境分析
　　第二节 2010-2015年抽油烟机行业投资潜力分析
　　第三节 2010-2015年抽油烟机行业投资吸引力分析
　　　　一、行业投资周期分析
　　　　二、行业增长性与波动性分析
　　　　三、行业成熟度分析
　　第四节 行业盈利水平分析
　　　　一、行业盈利驱动因素带来的影响
　　　　二、主要企业在行业中的竞争地位
　　　　三、企业实力变动趋势
　　　　四、企业成功同核心竞争力的匹配程度
　　第五节 (中.智.林)2010-2015年抽油烟机行业投资机会与风险预警
　　　　一、投资机会分析
　　　　二、投资风险预警
　　　　　　1、政策风险
　　　　　　2、经营风险
　　　　　　3、技术风险
　　　　　　4、进入退出风险
　　　　六、投资策略与建议
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