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二、内容简介
第一章 数字出版相关概述
　　第一节 数字出版基本简介
　　　　一、数字出版界定
　　　　二、数字出版分两类
　　　　三、数字与非数字出版物的比较
　　　　四、出版数字化的意义
　　第二节 电子书介绍
　　　　一、电子书的定义
　　　　二、电子书的特性
　　　　三、电子书的优势
　　　　四、电子书存在的问题
　　第三节 数字报的特征概述
　　　　一、数字报的分类
　　　　二、数字报的优势
　　　　三、数字报的价值

第二章 2008-2009年中国数字出版产业运行环境解析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　三、恩格尔系数
　　　　四、财政收支状况
　　第二节 2008-2009年中国数字出版产业政策环境分析
　　　　一、数字出版发展的政策背景
　　　　二、我国出版政策将更加开放
　　　　三、我国新闻出版业政策制定思路
　　第三节 2008-2009年中国数字出版产业社会环境分析
　　　　一、教育和科学技术
　　　　二、文化、卫生和体育
　　　　三、人口、人民生活和社会保障

第三章 2008-2009年国际数字出版产业整体运行状况分析
　　第一节 2008-2009年国外数字出版产业运行总况
　　　　一、国外数字出版业特点分析
　　　　二、世界顶级数字出版技术
　　　　三、国外数字出版发展经验浅析
　　　　四、国外数字出版市场空间较大
　　第二节 美国
　　　　一、美国出版集团的数字化进程
　　　　二、美国数字出版的商业模式解析
　　　　三、美国传统出版向数字出版转化案例分析
　　　　四、美国数字出版发展的启示
　　第三节 韩国
　　　　一、韩国数字出版业蓬勃发展
　　　　二、韩国数字出版销售情况
　　　　三、韩国数字出版业发展展望
　　第四节 其它国家
　　　　一、英国数字出版业发展经验解析
　　　　二、日本电子书发展领跑数字出版

第四章 2008-2009年中国数字出版产业整体运行动态分析
　　第一节 2008-2009年中国数字出版产业总况
　　　　一、数字出版属于朝阳产业
　　　　二、中国数字出版产业步入高速发展期
　　　　三、我国数字出版产业发展呈现新特点
　　　　四、我国数字出版产业发展的成就
　　　　五、数字出版成新闻出版业最强劲的增长点
　　第二节 2008-2009年中国数字出版产业链分析
　　　　一、我国数字出版产业链的内涵
　　　　二、国内数字出版产业链的基本特点
　　　　三、我国数字出版产业链条已全部贯通
　　　　四、中国数字出版产业链存在的问题
　　　　五、数字出版产业链发展面临三大障碍
　　　　六、建设我国数字出版产业链的建议
　　第三节 2008-2009年中国出版企业数字出版发展动态
　　　　一、我国大型出版集团开始发力数字出版业
　　　　二、国内九出版集团数字出版合纵连横评析
　　　　三、国内中小型出版社数字出版发展探析
　　第四节 2008-2009年中国数字出版发展与版权保护
　　　　一、数字出版版权争夺概述
　　　　二、数字出版版权问题成业界关注焦点
　　　　三、数字出版产业发展应重视版权保护
　　第五节 2008-2009年中国数字出版业发展面临的挑战及对策
　　　　一、版权与标准问题制约数字出版业发展
　　　　二、我国数字出版的管理模式有待完善
　　　　三、数字出版离成熟还有长路要走
　　　　四、推动我国数字出版业持续快速发展建议
　　　　五、推进中国数字出版产业发展的战略

第五章 2008-2009年中国数字出版商业模式发展分析
　　第一节 2008-2009年中国数字出版商业新模式综述
　　　　一、立体化配套资源
　　　　二、网络出版
　　　　三、内容资源库
　　　　四、按需出版
　　第二节 2008-2009年中国数字出版商业模式问题分析
　　　　一、商业模式的不明朗是数字出版发展的最大瓶颈
　　　　二、数字出版赢利模式发展面临的困境
　　　　三、赢利模式困扰数字出版产业发展
　　第三节 2008-2009年中国数字出版商业模式发展之策探索
　　　　一、国内外数字出版比较成熟的商业模式分析和借鉴
　　　　二、传统出版社数字出版商业模式发展探讨
　　　　三、数字出版赢利模式发展探索

第六章 2008-2009年中国数字出版细分领域发展分析
　　第一节 2008-2009年中国电子书运行分析
　　　　一、中国正版电子书总量规模稳居世界第一
　　　　二、中国电子书产业发展规模
　　　　三、电子书产业发展呈现三大特点
　　　　四、我国电子书产业发展主要问题解析
　　　　五、国内电子书产业相关技术日趋完善
　　第二节 2008-2009年中国数字报分析
　　　　一、数字报业概述
　　　　二、中国数字报纸市场浅析
　　　　三、中国数字报产业的盈利模式
　　　　四、我国数字报业运行机制分析
　　第三节 2008-2009年中国移动阅读分析
　　　　一、移动阅读种类
　　　　二、国内外移动阅读发展迅猛
　　　　三、国内移动数字出版模式及盈利状况
　　　　四、手机出版将成为数字出版产业下一个拐点

第七章 2008-2009年中国陕西数字出版产业运行探析
　　第一节 2008-2009年陕西数字出版产业综述
　　　　一、陕西发展数字出版产业的意义
　　　　二、陕西发展数字出版产业依据
　　　　三、陕西规划建设国家数字出版基地
　　第二节 2008-2009年陕西数字出版产业发展面临的挑战及对策
　　　　一、制约陕西数字出版业发展的主要因素
　　　　二、陕西数字出版产业发展思路与对策
　　　　三、陕西数字出版产业发展的具体措施
　　第三节 未来陕西数字出版业发展目标与规划
　　　　一、2009-2015年陕西数字出版产业发展战略目标
　　　　二、陕西数字出版产业规划建设重点

第八章 2008-2009年广东省数字出版产业运行新格局
　　第一节 2008-2009年广东省数字出版产业运行总况
　　　　一、广东数字出版业发展享受优惠政策
　　　　二、广东构建全国数字出版产业发展基地
　　　　三、广东省数字出版产业发展经验解析
　　　　四、广东数字出版管理创新分析
　　　　五、广东省全力打造数字出版龙头
　　第二节 2008-2009年广东省数字出版产业发展成就分析
　　　　一、广东数字出版总值已超百亿
　　　　二、广东数字出版发展走在全国前列
　　　　三、广东数字出版技术全球领先
　　第三节 2008-2009年广东数字出版产业发展面临的挑战及对策
　　　　一、制约广东省数字出版业发展的主要因素
　　　　二、广东数字出版产业发展战略
　　　　三、广东推进数字出版产业发展的六项措施

第九章 2008-2009年上海和重庆数字出版产业
　　第一节 上海
　　　　一、2008年上海数字出版行业销售状况
　　　　二、2009年上海数字出版业发展预测
　　　　三、浦东张江高科技园数字出版产业概述
　　　　五、推动上海数字出版业发展的对策
　　　　六、上海数字出版业发展应注重人才培养
　　第二节 重庆
　　　　一、重庆数字出版业发展简况
　　　　二、六大因素推动重庆数字出版快速发展
　　　　三、重庆数字出版产业发展的特点
　　　　四、重庆新闻出版局力推数字出版产业发展
　　　　五、重庆数字出版产业发展前景展望

第十章 2008-2009年中国数字出版业重点企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 万方数据股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、万方数据股份有限公司发展历程
　　　　三、万方数据数字出版的竞争优势
　　　　四、万方数据欲打造数字出版帝国
　　第二节 北京方正阿帕比技术有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、方正阿帕比携手投资者报推出手机报
　　　　三、方正阿帕比发力数字出版业
　　　　四、方正阿帕比数字出版战略迈向纵深
　　第三节 中国出版集团公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、中国出版集团搭建数字出版平台情况
　　　　三、中国出版集团的重点数据库项目概述
　　　　四、中国出版集团数字出版发展战略
　　第四节 江西省出版集团公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营状况
　　　　三、公司数字出版借助网络平台走向市场
　　　　四、江西出版集团全力进军数字出版领域
　　第五节 主要出版单位数字出版领域开拓分析
　　　　一、高等教育出版社
　　　　二、上海外语教育出版社
　　　　三、广东出版集团
　　　　四、重庆出版集团
　　　　五、陕西出版集团

第十一章 2008-2009年中国数字出版技术发展分析
　　第一节 2008-2009年中国数字出版技术概况
　　　　一、数字出版技术介绍
　　　　二、数字出版的技术需求
　　　　三、我国数字出版技术取得长足进步
　　　　四、数字出版技术研发和创新力度尚需加大
　　第二节 2008-2009年中国数字技术与数字出版分析
　　　　一、数字技术发展现状
　　　　二、数字技术与数字出版综述
　　　　三、技术与内容是构建数字出版产业链的关键
　　第三节 2008-2009年中国数字报刊技术分析
　　　　一、数字报刊技术现状
　　　　二、数字报刊技术的发展趋向
　　第四节 2008-2009年中国数字出版技术商发展动态
　　　　一、数字出版技术商现状分析
　　　　二、龙头企业数字出版新技术概况

第十二章 2009-2013年中国数字出版业投资分析及前景预测分析
　　第一节 2009-2013年数字出版业投资机遇与风险
　　　　一、国家大力支持数字出版发展
　　　　二、数字出版业极具投资潜力
　　　　三、手机出版蕴藏巨大商机
　　　　四、中国数字出版投资机遇和风险
　　　　五、数字出版业投资面临的四大风险
　　第二节 2009-2013年数字出版行业发展趋势分析
　　　　一、数字出版行业发展的十大趋势
　　　　二、数字出版产业未来发展趋向
　　　　三、传统出版与数字出版平台将加速整合
　　第三节 (中^智^林)2009-2013年数字出版业发展前景预测
　　　　一、中国数字出版产业发展前景广阔
　　　　二、中外数字出版合作前景看好
　　　　三、数字出版赢利前景看好
　　　　四、2009-2013年数字出版产业发展规模预测
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