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二、内容简介
　　汽车工业作为全球经济的重要支柱之一，近年来面临着技术革新和市场变化的双重挑战。一方面，电动化、智能化和互联化的趋势正在重塑汽车产业格局，促使传统汽车企业加速向新能源汽车转型，并加大在自动驾驶技术和车联网服务上的研发投入。另一方面，供应链的不稳定性和原材料价格波动也对行业造成了显著影响，尤其是芯片短缺问题导致了全球范围内的生产延迟和成本上升。此外，严格的环保法规推动了车辆排放标准的提高，进一步促进了电动汽车的发展。
　　未来，汽车行业将更加注重可持续发展与技术创新。市场调研网认为，除了继续推进电动车技术的进步外，电池回收利用和清洁能源的应用将成为关键领域。与此同时，随着智能交通系统的发展，汽车将不仅仅是交通工具，而是一个移动的信息中心，能够与其他车辆及基础设施进行高效互动。这不仅要求汽车具备更高的计算能力和数据处理能力，同时也需要建立一套完善的网络安全体系来保障用户隐私和行车安全。

第一部分 行业现状
第一章 汽车工业的相关概述
　　第一节 汽车的相关介绍
　　　　一、汽车的定义
　　　　二、汽车的分类
　　　　三、汽车的性能参数
　　第二节 汽车行业叙述
　　　　一、汽车工业的概念
　　　　二、汽车工业在国家经济中起重要支柱作用
　　第三节 汽车行业产业链分析
　　　　一、汽车产业链的界定
　　　　二、汽车产业的供应链体系管理
　　　　三、汽车产业链上的利润分配
　　第四节 汽车生产简介
　　　　一、汽车生产的专业化和协作
　　　　二、汽车主要原材料
　　　　三、汽车制造工艺
　　　　四、新汽车的发展研究和生产准备

第二章 世界汽车工业的发展
　　第一节 世界汽车行业发展的总体状况
　　　　一、世界汽车工业发展形势
　　　　二、2007年世界汽车行业发展概况
　　　　三、2008-2009年世界汽车工业发展现状
　　　　四、世界汽车产业“整零”关系模式分析
　　第二节 美国
　　　　一、美国汽车工业史
　　　　二、美国汽车工业发展概况
　　　　三、2008年美国汽车市场分析
　　　　四、2009-2010年美国汽车市场继续萎缩
　　第三节 日本
　　　　一、日本汽车产业发展概述
　　　　二、日本政府对汽车产业的引导和扶持
　　　　三、2007-2008年日本汽车零配件产业现状情况
　　第四节 德国
　　　　一、德国政府在汽车产业发展中的推动作用
　　　　二、2008-2009年德国汽车工业发展概况
　　　　三、德国汽车工业发展的七大战略特征
　　第五节 俄罗斯
　　　　一、俄罗斯汽车制造业及其市场
　　　　二、俄罗斯汽车市场发展现状
　　　　三、2008年俄罗斯汽车发展概况
　　　　四、2009年俄罗斯政府将采取多方位措施扶植汽车工业
　　第六节 其他国家
　　　　一、2008-2009年巴西汽车工业的发展
　　　　二、2008-2009年韩国汽车发展概况
　　　　三、印度汽车产业的发展现状
　　　　四、南非汽车工业的发展现状

第三章 2007-2010年中国汽车行业市场现状分析
　　第一节 中国汽车工业发展总体概况
　　　　一、中国汽车产业的发展阶段及特点
　　　　二、中国已成为世界最主要的汽车大国之一
　　　　三、中国汽车工业投资控股情况分析
　　　　四、2008-2010年中国汽车重点企业利润增长情况
　　第二节 2007-2010年中国汽车行业运行情况分析
　　　　一、2008年汽车总体销售情况
　　　　二、2007-2009年我国进口车价格分析
　　　　三、2007-2009年汽车业重点企业经济效益
　　　　四、2007-2009年汽车企业总体经营情况
　　第三节 2007-2009年中国汽车市场价格变化分析
　　　　一、2008年中国汽车市场价格走势分析
　　　　二、2009-2010年我国汽车价格走势分析
　　第四节 中国汽车行业存在的问题
　　　　一、中国汽车行业面对的主要问题
　　　　二、中国汽车行业正遭受外资“全产业链”布局
　　　　三、中国汽车行业品牌国际化发展存在的问题
　　　　四、中国汽车行业管理亟需改进
　　第五节 中国汽车行业的发展策略
　　　　一、中国汽车行业主要问题的对策
　　　　二、中国汽车行业品牌国际化的对策
　　　　三、中国汽车产业竞争力提升的组织关系策略
　　　　四、政府推动汽车工业可持续发展的战略措施
　　　　五、实现振兴中国汽车行业的思路和预期目标

第四章 中国汽车制造行业相关经济数据分析
　　第一节 2006-2010年中国汽车制造业全部企业数据分析
　　　　一、2006年1-12月中国汽车制造业全部企业数据分析
　　　　二、2007-2008年中国汽车制造业全部企业数据分析
　　　　三、2009-2010年中国汽车制造业全部企业数据分析
　　第二节 2006-2010年中国汽车制造业不同所有制企业数据分析
　　　　一、2006年1-12月中国汽车制造业不同所有制企业数据分析
　　　　二、2007-2008年1-11月中国汽车制造业不同所有制企业数据分析
　　　　三、2009-2010年中国汽车制造业不同所有制企业数据分析
　　第三节 2006-2010年中国汽车制造业不同规模企业数据分析
　　　　一、2006年1-12月中国汽车制造业不同规模企业数据分析
　　　　二、2007-2008年1-11月中国汽车制造业不同规模企业数据分析
　　　　三、2009-2010年中国汽车制造业不同规模企业数据分析
　　第四节 2006-2008年5月中国汽车制造业销售收入前十家企业数据分析
　　　　一、2006年1-12月中国汽车制造销售收入前十家企业
　　　　二、2007-2008年1-11月中国汽车制造销售收入前十家企业
　　　　三、2009-2010年中国汽车制造销售收入前十家企业

第五章 中国汽车行业进出口分析
　　第一节 2008-2009年中国汽车行业进出口现状
　　　　一、2008-2009年汽车行业进口分析
　　　　二、2008-2009年汽车行业出口分析
　　第二节 中国牵引车、拖拉机（8709的牵引车除外）进出口数据分析
　　　　一、2005-2009年中国牵引车、拖拉机（8709的牵引车除外）进出口总体数据
　　　　二、2007-2009年中国牵引车、拖拉机（8709的牵引车除外）主要省市进出口数据
　　　　三、2007-2009年中国牵引车、拖拉机（8709的牵引车除外）主要国家进出口数据
　　第三节 中国客运机动车辆，10座及以上（包括驾驶座）进出口数据分析
　　　　一、2005-2009年中国客运机动车辆，10座及以上（包括驾驶座）进出口总体数据
　　　　二、2007-2009年中国客运机动车辆，10座及以上（包括驾驶座）主要省市进出口数据
　　　　三、2007-2009年中国客运机动车辆，10座及以上（包括驾驶座）主要国家进出口数据
　　第四节 中国主要载人的机动车辆，（8702的车辆除外）进出口数据分析
　　　　一、2005-2009年中国主要载人的机动车辆，（8702的车辆除外）进出口总体数据
　　　　二、2007-2009年中国主要载人的机动车辆，（8702的车辆除外）主要省市进出口数据
　　　　三、2007-2009年中国主要载人的机动车辆，（8702的车辆除外）主要国家进出口数据
　　第五节 中国货运机动车辆进出口数据分析
　　　　一、2005-2009年中国货运机动车辆进出口总体数据
　　　　二、2007-2009年中国货运机动车辆主要省市进出口数据
　　　　三、2007-2009年中国货运机动车辆主要国家进出口数据
　　第六节 中国特殊用途的机动车辆进出口数据分析
　　　　一、2005-2009年中国特殊用途的机动车辆进出口总体数据
　　　　二、2007-2009年国特殊用途的机动车辆主要省市进出口数据
　　　　三、2007-2009年中国特殊用途的机动车辆主要国家进出口数据
　　第七节 中国8701至8705所列机动车辆的零件、附件进出口数据分析
　　　　一、2005-2009年中国8701至8705所列机动车辆的零件、附件进出口总体数据
　　　　二、2007-2009年中国8701至8705所列机动车辆的零件、附件主要省市进出口数据
　　　　三、2007-2009年中国8701至8705所列机动车辆的零件、附件主要国家进出口数据

第六章 中国汽车投资状况
　　第一节 汽车行业投资特性分析
　　　　一、2008-2009年中国汽车行业结构性增长分析
　　　　二、汽车产品在中国生命周期定位分析
　　　　三、中国汽车行业进入壁垒分析
　　　　五、中国汽车行业投资风险分析
　　第二节 2007-2009年中国汽车行业投资状况分析
　　　　一、汽车行业存在问题分析
　　　　二、2009年汽车行业投资策略分析
　　第三节 2007-2009年中国汽车行业投资
　　　　一、中国汽车工业投资控股情况分析
　　　　二、中国汽车行业信息化投资分析及预测

第七章 中国汽车产业市场结构分析
　　　　一、产业规模
　　　　二、我国汽车结构存在的问题

第二部分 市场细分
第八章 乘用车市场
　　第一节 轿车市场分析及预测
　　　　一、2007-2009年我国轿车产销状况
　　　　二、2007-2009年轿车市场结构及销售价格
　　　　三、2007年乘用车市场表现
　　　　四、2008-2009年乘用车市场产销
　　　　五、2008-2009年乘用车企业分析
　　　　六、2008-2009年乘用车品牌走势
　　第二节 多用途车和运动用车市场分析
　　　　一、2008-2009年市场产销状况
　　　　二、2008-2009年多用途车和多功能车企业分析
　　　　三、2008-2009年市场结构分析

第九章 商用车市场
　　第一节 2008年中国商用车市场分析及预测
　　　　一、2007年中国商用车市场形势分析
　　　　二、2008-2009年商用车产销分析
　　　　三、2008年微型汽车市场分析
　　　　三、2009-2013年中国商用车需求预测
　　第二节 2008年客车市场分析及预测
　　　　一、2008年我国客车市场总体产销状况
　　　　二、2008-2009年1月大型客车、中型客车、轻型客车企业生产销售情况
　　　　三、2008年客车产品按用途分车型生产销售情况
　　　　五、2009-2013年客车市场需求预测
　　第三节 载货车市场分析及预测
　　　　一、2008年我国载货车产销分析
　　　　二、2008-2009年1月载货车企业生产销售情况
　　　　三、2008年轻卡汽车市场分析
　　　　四、2009-2013年中国载货车市场需求预测

第十章 二手车交易市场
　　　　一、2008-2009年我国二手车市场表现
　　　　二、目前我国二手车市场存在的问题
　　　　三、加快发展二手车市场应注意问题

第十一章 我国汽车区域市场分析
　　第一节 北京市场
　　　　一、2007-2009年北京汽车生产、销售状况
　　　　二、2007-2009年北京市汽车制造业主要经济指标分析
　　　　三、区域市场特征分析
　　第二节 上海市场
　　　　一、2007-2009年上海汽车生产状况
　　　　二、2007-2009年上海市汽车制造业主要经济指标分析
　　　　三、2009年上海二手车交易市场
　　第三节 成都市场
　　　　一、2007-2009年四川省汽车生产状况
　　　　二、2009年成都汽车市场现状
　　第四节 广东省市场
　　　　一、2007-2009年广东省汽车生产状况
　　　　二、2007-2009年广东省汽车制造业主要经济指标分析
　　　　三、广州深圳汽车消费特征比较分析

第三部分 市场营销
第十二章 国外销售方式借鉴分析
　　　　一、欧美国家汽车流通销售体制基本特点
　　　　二、德、法、意三国销售市场特点
　　　　三、美、日、韩三国汽车销售模式参考

第十三章 中国汽车销售渠道分析
　　第一节 我国汽车营销现状
　　　　一、汽车营销的内涵
　　　　二、我国汽车营销现状
　　　　三、我国汽车营销模式的创新
　　第二节 中国现有汽车营销模式分析及展望
　　　　一、专卖店
　　　　二、汽车交易市场
　　　　三、连锁经营
　　　　四、汽车营销模式的发展方向
　　第三节 汽车“三包”及汽车“召回”制度
　　　　一、汽车“三包”是大势所趋
　　　　二、汽车召回制度的影响
　　第四节 客户关系管理系统在汽车企业中的应用
　　　　一、汽车企业应用客户关系管理系统现状
　　　　二、汽车企业运用客户关系管理系统中存在的问题
　　　　三、对汽车企业实施客户管理系统的构想

第十四章 外国资本进入中国汽车行业模式及策略分析
　　第一节 零部件
　　　　一、行业现状
　　　　二、外资零部件供应商独资化倾向日益加重
　　　　三、外资狂吞自主零部件业，行业资本岌岌可危
　　第二节 整车制造
　　　　一、外资咄咄逼人，自主品牌面临严峻压力
　　　　二、“速成制”使自主品牌误入歧途
　　第三节 销售及售后市场
　　　　一、外资全方位、多角度进入
　　　　二、内外资进入模式的区别
　　　　三、对我国的不利影响

第四部分 市场竞争
第十五章 竞争格局分析
　　第一节 我国汽车业竞争新格局
　　第二节 2008-2009年主要汽车企业市场格局

第十六章 2008-2009年中国汽车行业细分市场竞争格局分析
　　第一节 国内轿车市场竞争格局
　　　　一、轿车市场表现及走势
　　　　二、微型轿车主力品牌表现
　　　　三、小型车市场走势
　　　　四、紧凑型车市场走势
　　　　五、中高级车市场走势
　　　　六、高级轿车市场走势
　　　　七、轿车市场增长趋势分析
　　第二节 国内MPV市场竞争分析
　　第三节 国内SUV市场竞争格局
　　第四节 国内微客市场竞争分析
　　第五节 狭义乘用车（轿车+MPV+SUV）各系竞争格局
　　　　一、2008-2009年狭义乘用车自主品牌与国外各系品牌市场表现对比
　　　　二、自主品牌分析
　　　　三、日系品牌分析
　　　　四、德系品牌分析
　　　　五、韩系品牌分析

第十七章 国内重点企业
　　第一节 一汽轿车股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2007年一汽轿车经营状况分析
　　　　三、2008-2009年一汽轿车经营状况分析
　　第二节 上海汽车集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2007年上海汽车经营状况分析
　　　　三、2008-2009年上海汽车经营状况分析
　　第三节 东风汽车股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2007年东风汽车经营状况分析
　　　　三、2008-2009年东风汽车经营状况分析
　　第四节 重庆长安汽车股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2007年长安汽车经营状况分析
　　　　三、2008-2009年长安汽车经营状况分析
　　第五节 安徽江淮汽车股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2007年江淮汽车经营状况分析
　　　　三、2008年江淮汽车经营状况分析
　　第六节 江铃汽车股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2007年江铃汽车经营状况分析
　　　　三、2008-2009年江铃汽车经营状况分析

第五部分 政策法规与市场前景
第十八章 2009中国汽车行业政策环境分析
　　第一节 新《汽车产业发展政策》深度剖析
　　　　一、新《汽车产业发展政策》制定背景
　　　　二、新《汽车工业产业政策》的新意
　　　　三、新《汽车产业发展政策》遵循的原则
　　　　四、新《汽车产业发展政策》的实施
　　第二节 未来影响汽车行业相关政策分析
　　　　一、我国主要汽车政策
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