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一、基本信息
	名称：
	2010-2015年中国网络音乐市场调研与投资潜力分析报告

	报告编号：
	0380728　　←电话咨询时，请说明该编号。
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二、内容简介
第一章 网络音乐相关概述
　　第一节 网络音乐界定及特点
　　第二节 网络音乐组成
　　　　一、在线音乐
　　　　二、无线音乐
　　第三节 数字音乐简述
　　第四节 网络音乐意义及影响因素

第二章 2009年世界网络音乐市场运行状况分析分析
　　第一节 2009年世界网络音乐行业运行环境分析
　　　　一、全球互联网及宽带用户规模
　　　　二、全球传统音乐唱片市场动态分析
　　　　三、世界有关网络音乐政策分析
　　第二节 2009年世界网络音乐市场发展概况分析
　　　　一、网络音乐市场特点分析
　　　　二、全球网络音乐的交流平台整合分析
　　　　三、全球网络音乐技术分析
　　　　四、全球网络音乐市场动态分析
　　第三节 2009年世界其他国家、地区网络音乐市场发展态势分析
　　　　一、欧洲
　　　　二、日本
　　　　三、美国
　　　　　　1、美国网络音乐市场规模分析
　　　　　　2、付费下载是美国网络音乐主要收入来源
　　第四节 2010-2012年世界网络音乐市场发展趋势分析

第三章 2009年中国网络音乐市场运行环境解析
　　第一节 2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国汇率调整分析
　　　　三、中国CPI指数分析
　　　　四、中国城镇居民家庭人均可支配收入分析
　　第二节 2009年中国网络音乐政策环境发展分析
　　　　一、网络音乐遭遇政策“大棒”
　　　　二、文化部出台意见明确网络音乐管理政策
　　　　三、解读《加强改进网络音乐内容审查工作的通知》
　　　　四、进口网络音乐产品须经文化部审核合格后投放市场
　　　　五、中国政府承诺将加强网络音乐盗版活动打击力度
　　　　六、数字音乐版权保护及政策环境
　　　　七、网络音乐相关法律法规
　　第三节 2009年中国网络音乐社会环境发展分析
　　　　一、电脑的普及及电脑的应用
　　　　二、中国人口规模及学历情况
　　　　三、网络技术不断发展

第四章 2009年中国网络音乐行业发展现状分析
　　第一节 2009年中国网络音乐产业运行总况
　　　　一、网络音乐发展迅速
　　　　二、网络音乐市场经营不规范分析
　　　　三、网络音乐发展目标分析
　　　　四、网络音乐和传统音乐产业链对比
　　第二节 2009年中国网络音乐市场动态分析
　　　　一、2009年中国网络音乐行业市场规模构成分析
　　　　二、2009年中国网络、移动音乐和传统音乐对比分析
　　　　三、网络音乐产业对传统唱片业的冲击
　　第三节 2009年中国网络歌曲市场运行状况分析
　　　　一、网络歌曲绝大多数是自发性的原创歌曲
　　　　二、国内网络歌曲发展遭遇版权门
　　　　三、彩铃市场：网络歌曲仍是主流
　　　　四、网络歌曲“恶俗”成风却很有市场
　　第四节 2009年中国网络音乐行业面临挑战分析
　　　　一、版权问题仍是关键制约因素
　　　　二、国内音乐产业有待健康发展
　　　　三、正版音乐支付环节有待优化
　　第五节 2009年中国网络音乐市场发展对策分析

第五章 2009年中国网络音乐市场服务提供商运行格局分析
　　第一节 2009年中国网络音乐搜索引擎发展局势分析
　　　　一、音乐搜索网站按访问次数划分市场份额
　　　　二、音乐搜索网站按有效浏览时间划分市场份额
　　　　三、用户最常使用的在线音乐搜索引擎
　　　　四、百度、搜狗、爱问音乐搜索对比
　　第二节 2009年中国专业音乐网站发展态势分析
　　　　一、音乐网站用户整体使用情况分析
　　　　二、音乐综合网站按访问次数划分市场份额
　　　　三、音乐综合网站按有效浏览时间划分市场份额
　　　　四、用户最常使用的在线音乐网站
　　　　五、九天、一听、A8对比
　　第三节 2009年中国网络音乐软件发展概况分析
　　　　一、用户最常使用的在线音乐软件
　　　　二、酷狗、QQ音乐软件对比

第六章 2009年中国网络音乐市场调查分析
　　第一节 2009年中国网络音乐用户基本属性分析
　　　　一、在线音乐用户与互联网用户属性对比
　　　　二、在线音乐核心用户和整体用户属性对比
　　第二节 2009年中国网络音乐用户使用习惯分析
　　　　一、喜欢的音乐种类
　　　　二、喜欢的收听方式
　　　　三、音乐获取方式
　　　　四、喜欢的推荐方式
　　　　五、常用的播放软件
　　第三节 2009年中国网络音乐用户消费行为分析
　　　　一、版权态度分析
　　　　二、付费观念和行为探究
　　　　三、广告兴趣分析
　　　　四、付费与未付费用户对广告态度不同
　　　　五、付费与未付费用户音乐周边产品消费不同
　　第四节 2009年中国网络音乐用户服务商满意度分析

第七章 2009年中国网络音乐产业链局势分析
　　第一节 音乐内容提供商
　　第二节 电脑厂商
　　第三节 零售终端
　　第四节 门户网站
　　第五节 搜索网站
　　第六节 专业音乐网站

第八章 2010-2012年中国网络音乐市场发展趋势分析
　　第一节 2010-2012年中国网络音乐市场发展趋势分析
　　　　一、网络音乐版权，从对立走向合作
　　　　二、网络原创音乐走向多元化
　　　　三、网络音乐和移动音乐融合趋势
　　　　四、个性化音乐服务将更好地满足需求
　　　　五、第三方监测机构形成将促进产业链各方之间紧密协作
　　　　六、网络音乐网站盈利模式趋势分析
　　第二节 2010-2012年中国网络音乐市场预测分析
　　　　一、2010年全球网络音乐市场收入将增长七倍
　　　　二、网络音乐市场盈利预测分析

第九章 2010-2012年中国网络音乐市场投资前景分析
　　第一节 2009年中国网络音乐市场投资特性分析
　　第二节 2010-2012年中国网络音乐市场投资机会分析
　　第三节 2010-2012年中国网络音乐市场投资风险分析
　　　　一、政策风险分析
　　　　二、技术风险分析
　　　　三、竞争风险分析
　　　　四、其他风险分析
　　第四节 [-中-智-林-]投资建议
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　　图表 2009年中国GDP增长态势
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　　图表 用户对在线音乐满意度分析
　　图表 2006-2012年全球在线音乐市场规模
　　图表 2004-2006年美国在线音乐市场规模
　　图表 2003-2009年中国在线音乐市场规模
　　图表 2003-2009年中国在线音乐用户规模
　　图表 2009年中国网络音乐用户消费行为
　　图表 2010-2012年中国网络音乐市场投资周期
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