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二、内容简介
　　观赏竹作为园林绿化和室内装饰的重要元素，近年来随着人们生活水平的提高和对自然美的追求，市场需求持续增长。观赏竹种类繁多，形态各异，不仅能美化环境，还能净化空气，提升居住和办公空间的舒适度。同时，竹子的快速生长和可持续性，使其成为生态园林和绿色建筑的理想选择。
　　未来，观赏竹行业将更加注重品种培育和景观设计的创新。一方面，通过遗传育种技术，培育出更多颜色、形态、抗逆性优异的新品种，满足市场多元化需求。另一方面，结合生态设计理念，开发集观赏、休闲、科普于一体的竹林景观项目，如竹林步道、竹主题公园等，提升观赏竹的附加值。此外，随着竹文化的复兴，观赏竹在艺术品、工艺品领域的应用将得到拓展，如竹编、竹雕等，丰富了竹子的文化内涵和商业价值。

第一章 全球观赏竹行业发展分析
　　第一节 2009年全球观赏竹市场分析
　　　　一、2009年全球观赏竹市场回顾
　　　　二、2009年全球观赏竹市场环境
　　　　三、2009年全球观赏竹销售分析
　　　　四、2009年全球观赏竹市场规模
　　第二节 2010年全球观赏竹市场分析
　　　　一、2010年全球观赏竹需求分析
　　　　二、2010年全球观赏竹市场规模
　　　　三、2010年全球观赏竹品牌分析
　　　　四、2010年中外观赏竹市场对比
　　第三节 部分国家地区观赏竹行业发展状况
　　　　一、2009-2010年美国观赏竹行业发展分析
　　　　二、2009-2010年欧洲观赏竹行业发展分析
　　　　三、2009-2010年日本观赏竹行业发展分析

第二章 我国观赏竹行业发展现状
　　第一节 我国观赏竹行业发展现状
　　　　一、观赏竹行业品牌发展现状
　　　　二、观赏竹行业消费市场现状
　　　　三、观赏竹市场消费层次分析
　　　　四、我国观赏竹市场走向分析
　　第二节 我国观赏竹行业发展状况
　　　　一、2009年中国观赏竹行业发展回顾
　　　　二、2009年观赏竹行业发展情况分析
　　　　三、2009年我国观赏竹市场特点分析
　　　　四、2010年我国观赏竹市场发展分析
　　第三节 中国观赏竹行业供需分析
　　　　一、2009年中国观赏竹市场供给总量分析
　　　　二、2009年中国观赏竹市场供给结构分析
　　　　三、2010年中国观赏竹市场需求总量分析
　　　　四、2010年中国观赏竹市场需求结构分析
　　　　五、2010年中国观赏竹市场供需平衡分析

第三章 观赏竹行业赢利水平分析
　　第一节 成本分析
　　　　一、2009-2010年观赏竹原材料价格走势
　　　　二、2009-2010年观赏竹行业人工成本分析
　　第二节 产销运存分析
　　　　一、2009-2010年观赏竹行业产销情况
　　　　二、2009-2010年观赏竹行业库存情况
　　　　三、2009-2010年观赏竹行业资金周转情况
　　第三节 盈利水平分析
　　　　一、2009-2010年观赏竹行业价格走势
　　　　二、2009-2010年观赏竹行业营业收入情况
　　　　三、2009-2010年观赏竹行业毛利率情况
　　　　四、2009-2010年观赏竹行业赢利能力
　　　　五、2009-2010年观赏竹行业赢利水平
　　　　六、2011-2015年观赏竹行业赢利预测

第四章 观赏竹行业发展趋势分析
　　第一节 2011-2015年中国观赏竹市场趋势分析
　　　　一、2009-2010年我国观赏竹市场趋势总结
　　　　二、2011-2015年我国观赏竹发展趋势分析
　　第二节 2011-2015年观赏竹发展趋势分析
　　　　一、2011-2015年观赏竹技术趋势分析
　　　　二、2011-2015年观赏竹价格趋势分析
　　第三节 2011-2015年中国观赏竹行业供需预测
　　　　一、2008-2012年中国观赏竹供给预测
　　　　二、2011-2015年中国观赏竹需求预测
　　　　三、2011-2015年中国观赏竹价格预测
　　第四节 2011-2015年观赏竹行业规划建议
　　　　一、观赏竹行业“十一五”整体规划
　　　　二、观赏竹行业“十二五”规划预测
　　　　三、2011-2015年观赏竹行业规划建议

第五章 观赏竹行业盈利能力分析
　　第一节 2009-2010年中国观赏竹行业利润总额分析
　　　　一、利润总额分析
　　　　二、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　三、不同所有制企业利润总额比较分析
　　第二节 2009-2010年中国观赏竹行业销售利润率
　　　　一、销售利润率分析
　　　　二、不同规模企业销售利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业销售利润率比较分析
　　第三节 2009-2010年中国观赏竹行业总资产利润率分析
　　　　一、总资产利润率分析
　　　　二、不同规模企业总资产利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业总资产利润率比较分析
　　第四节 2009-2010年中国观赏竹行业产值利税率分析
　　　　一、产值利税率分析
　　　　二、不同规模企业产值利税率比较分析
　　　　三、不同所有制企业产值利税率比较分析

第六章 观赏竹行业投资策略分析
　　第一节 行业发展特征
　　　　一、行业的周期性
　　　　二、行业的区域性
　　　　三、行业的上下游
　　　　四、行业经营模式
　　第二节 行业投资形势分析
　　　　一、行业发展格局
　　　　二、行业进入壁垒
　　　　三、行业SWOT分析
　　　　四、行业五力模型分析
　　第三节 观赏竹行业投资效益分析
　　　　一、2009年观赏竹行业投资状况分析
　　　　二、2009年观赏竹行业投资效益分析
　　　　三、2011-2015年观赏竹行业投资方向
　　　　四、2011-2015年观赏竹行业投资建议
　　第四节 观赏竹行业投资策略研究
　　　　一、2009年观赏竹行业投资策略
　　　　二、2010年观赏竹行业投资策略
　　　　三、2011-2015年观赏竹行业投资策略
　　　　四、2011-2015年观赏竹细分行业投资策略

第七章 观赏竹行业投资风险预警
　　第一节 影响观赏竹行业发展的主要因素
　　　　一、2010年影响观赏竹行业运行的有利因素
　　　　二、2010年影响观赏竹行业运行的稳定因素
　　　　三、2010年影响观赏竹行业运行的不利因素
　　　　四、2010年我国观赏竹行业发展面临的挑战
　　　　五、2010年我国观赏竹行业发展面临的机遇
　　第二节 观赏竹行业投资风险预警
　　　　一、2011-2015年观赏竹行业市场风险预测
　　　　二、2011-2015年观赏竹行业政策风险预测
　　　　三、2011-2015年观赏竹行业经营风险预测
　　　　四、2011-2015年观赏竹行业技术风险预测
　　　　五、2011-2015年观赏竹行业竞争风险预测
　　　　六、2011-2015年观赏竹行业其他风险预测

第八章 观赏竹企业管理策略建议
　　第一节 市场策略分析
　　　　一、观赏竹价格策略分析
　　　　二、观赏竹渠道策略分析
　　第二节 销售策略分析
　　　　一、媒介选择策略分析
　　　　二、产品定位策略分析
　　　　三、企业宣传策略分析
　　第三节 提高观赏竹企业竞争力的策略
　　　　一、提高中国观赏竹企业核心竞争力的对策
　　　　二、观赏竹企业提升竞争力的主要方向
　　　　三、影响观赏竹企业核心竞争力的因素及提升途径
　　　　四、提高观赏竹企业竞争力的策略
　　第四节 对我国观赏竹品牌的战略思考
　　　　一、观赏竹实施品牌战略的意义
　　　　二、观赏竹企业品牌的现状分析
　　　　三、我国观赏竹企业的品牌战略
　　　　四、观赏竹品牌战略管理的策略

第九章 观赏竹行业市场竞争策略分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 观赏竹市场竞争策略分析
　　　　一、观赏竹市场增长潜力分析
　　　　二、观赏竹产品竞争策略分析
　　　　三、典型企业产品竞争策略分析
　　第三节 中智-林-－观赏竹企业竞争策略分析
　　　　一、2011-2015年我国观赏竹市场竞争趋势
　　　　二、2011-2015年观赏竹行业竞争格局展望
　　　　三、2011-2015年观赏竹行业竞争策略分析
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